
2008年，老板厨房电器双劲芯
技术的诞生，标志着吸油烟机行业
迈入17立方米时代。伴随着大风量
吸油烟机市场的高速增长。“买烟
机，看风量”已成为消费者选购吸油
烟机的标准，17立方米大风量吸油
烟机正在全面普及。

专家指出，双劲芯吸油烟机倍
受消费者青睐，大风量成为吸油烟
机发展趋势，与中餐的烹饪特点以
及居住环境的改善密切关联。中国
家庭的厨房油烟比较重，为确保油
烟吸净率，唯独选用大风量吸油烟
机。中国家庭厨房烹饪环境的根本
改善，关键取决于吸油烟机风量技
术的发展。同时，高层住宅越来越
多，一般是数十家用户公用一条公
共烟道，大风量使得吸油烟机抗倒
风能力增强，现在烟管因接到公共
烟道中距离较长，排烟压力损失很
大，需要更大的风量才能保证将油
烟排出。同时，大风量吸油烟机也可
预防楼层越高越容易出现油烟倒灌
现象。

专家一致认为，大风量始终是
吸油烟机核心技术指标，也是行业
内技术比拼的关键。近几年，主流吸
油烟机品牌都在大风量技术上谋求
突破。特别是以老板双劲芯为代表
的大风量吸油烟机，正在逐步占领
市场。

大风量决定质量

大风量技术为吸油烟机带来了

更高的质量保障。最近，由老板厨房
电器协办的2010年全国质量月活动
已正式启动，这次活动由国家质检
总局、工信部、建设部、国资委、全国
工商联、全国总工会、共青团中央等
七个部委联合主办。老板率先携手
七个部委启动全国质量月，再次为
厨电行业作出了典范。

国家质检总局专家表示，厨电
行业的质量意识正在不断提升，随
着老板等主流品牌对厨电核心技术
的突破，厨电产品将有更高的质量
保障。具体到吸油烟机产品，专家一
致认为，大风量始终是吸油烟机的
核心技术指标，也是消费者最大的
关注点。

据悉，老板已经将独有的“双劲
芯”大风量技术全面升级，并普及到
所有的欧式吸油烟机产品上。

中国家电研究院小家电实验室
主任葛洪亮也指出，中餐烹饪特点
决定了对吸油烟机吸力的要求比较
高。市场上有一些品牌一味地强调
低噪音，是以牺牲吸油烟机的核心
指标——— 排风量为前提。

大风量引领市场

相关调查结果显示，在三四级
城市，消费者对吸油烟机的关注度
前五项依次是：吸力强、故障少、静
音、外观美、节能。而在一二级城市，
消费者对烟机的关注度前五项依次
是：吸力强、静音、材质好、耐用、做
工精致。

中怡康对全国406个城市3447
家门店的零售监测结果也显示，大
风量吸油烟机市场高速增长。今年
前五个月，国内吸油烟机市场零售
量已达497万台，零售额达70亿。其
中，消费者对风量和吸力的关注度
不断增大，以大风量技术为代表的
高端产品比重明显提升。今年1-5
月份吸油烟机市场的占有率排名依
次是：老板10 . 4%，方太9 . 6%，华帝
7 . 6%，美的7 . 1%，帅康6 . 0%。在老板
等领导品牌的努力下，大风量吸油
烟机正在全面普及。

大风量已成共识

在中国厨电行业，大风量已成
吸油烟机发展趋势的共识。最近，由
老板、方太、帅康等主流厨电品牌参
与编制的中国建筑工业行业标准

《住宅整体厨房》(JG/T184-2006)已
经出台。该标准是国家“十一五”科
技支撑课题《厨房卫生间污染控制
与环境功能改善技术研究》的重要
内容，也是迄今为止由厨电企业参
与编制的最高级别的国家标准。

该标准出台后，将厨房的建筑
平面空间规定为22种类型，并对厨
房设备等产品规格严格规范。具体
到吸油烟机产品，专家们一致表示，
风量始终是吸油烟机的核心技术指
标，大风量是吸油烟机的未来发展
趋势。

参与标准编制的厨电品牌，都
对吸油烟机的大风量发展趋势表示
高度认同，作为厨电主流品牌，应该
顺应吸油烟机大风量的发展趋势，
为大风量技术的不断突破而努力，
为消费者提供最好的吸油烟机，肩
负起改善人类烹饪环境的使命。

老板双劲芯领跑市场两周年
吸油烟机全面迈入大风量时代

教师节特别优惠

尽在欧亚达家居
进入九月，新一轮装修热

潮再次来临。自去年11月份进
入省城以来，欧亚达家居就革
新了济南市民的消费理念，并
给大家带来了超值的购物回
馈。每次促销活动中，欧亚达家
居始终在打着优惠泉城百姓的
同时，更是以服务理念、“一站
式”的购物环境后来居上！

高额返现备受瞩目

9月10日-9月12日活动
期间，来欧亚达家居参加活动
的专卖店内购物，“缴款满
1000元还可再返100元现金”，

“购买五金锁具类、涂料类、吊
顶类、厨电类、饰品类、地毯
类、壁纸类、窗帘类的商品，
缴款满500 元就可返10% 现
金”。另外，在这教师节特
别活动日之际，来欧亚达家
居购物缴款的教师顾客们除
享受高额返现外，还可凭教
师工作证领取食用油一壶。

汇聚畅销名品

欧亚达家居整合了科
勒、法恩莎、嘉俊、九牧、
艾兰仕、韩国大信、科宝博
洛尼、百 V 、卡诺亚、圣
象、柏年嘉华、德雅高尼、

美心等千余知名品牌，都是
泉城消费者经常购买的畅销
建材名品。

位于家具区的现代时尚
家具更是受到了年轻一族的
钟爱，布兰卡的华贵，中至
信的华贵，城市之窗的雅
致，英记华府的奢华，曲美
的素雅，顾家工艺的亲和，
雅仕维的田园，艺藤居的休
闲等，都满足了各种消费。
新干线小马天地、七彩人
生、卡乐屋等数十个知名儿
童家具品牌，涵盖了儿童领
域的前沿产品。

优雅环境成为必要保障

欧亚达家居有着清晰的
中高档定位，全人性化设计
的中央空调、方便快捷的观
光电梯、手扶自动电梯，华
贵雅致的休闲大厅、一目了
然的LED指示牌、春意盎然
的花卉盆景、全方位周到服
务的总服务台、商务中心及
演绎悠扬高雅的钢琴演奏
台、休闲小憩的水吧等基础
设施完善。

同时，欧亚达家居还做出
了“不满意就退货”、“差价赔
偿”、“绿色环保”的放心承诺。
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