
枣庄峄城：
跳出旅游做旅游

众人拾柴火焰高

巧用社会力量办旅游

栽下梧桐树、引来金凤
凰。枣庄峄城区旅游开发坚
持政府主导、市场运作的原
则，积极引入社会资本旅游
开发，对于市场前景好、带
动力大的旅游项目给予重点
扶植，枣庄市及其他地方企
业纷纷加入到峄城旅游的开
发中。截止到今年上半年，
峄城区以旅游业为主的三产
服务业已经完成投资 5 . 6 亿
元 ， 比 去 年 同 期 增 长
3 0 . 2 % ；服务业增加值占
GDP 的比重达 26 . 3% ，增
幅居枣庄市第一。

今年通过引进枣庄齐力
建筑有限公司，投资 2 0 0 0
余万元开发建设了万福园景
区，成为祈福纳祥的福文化
游览目的地；通过与福兴集
团洽谈，全面完成了冠世榴
园风景区企业改制，冠世榴
园景区效益明显提升，冠世
榴园景区年接待游客 60 万
人次，是 20 0 5 年的 4 倍；
年实现旅游综合收入 70 0 0
余万元，是 2 0 0 5 年的 5
倍，无论是游客量还是综合
收入都翻了两番。通过支持
丰源集团开发仙人洞景区，
打造了峄城东线旅游的支
点。除旅游景区开发外，大
力鼓励各类资本从事旅游配
套设施建设，榴园山庄瑞海
山庄投资 12 0 0 余万元，开
发建设了集餐饮、住宿于一
体的项目，完成了对“农家
乐”品牌的提升；福兴集团
投资 2 亿元建设运营了四星
级大酒店，完成了旅游配套
设施的高点突破。

塑造峄城知名旅

游品牌，让品牌成为

峄城旅游发展的引擎

旅游不仅是眼球经济，
更是创意经济，媒体经济。
峄城区按照“走出去、引进
来”的方式，通过多方式、
多途径宣传推荐“冠世榴
园·匡衡故里”城市旅游品
牌，借枣庄二日游契机，在
全国多个城市举办各类旅游
推介活动，并在中央、地方
媒体策划各类旅游宣传活
动，实现了多层次、多角度
推介峄城旅游；通过举办榴
花节、石榴节、万人游运河
等影响力大、游客乐于参加
的活动，进一步提升峄城旅
游的美誉度和影响力。据了
解，第二届中国(峄城) 石榴
采摘节将于 2010 年 9 月 26
日举行，广大游客可以到峄
城采摘各种汁多味美的石
榴。目前，“冠世榴园·匡

衡故里”城市旅游品牌在全
省乃至全国的知名度和影响
力直线上升，峄城厚重的历
史文化和美轮美奂的青山绿
水自然资源让峄城成为一些
知名艺术家的写生基地，
《石榴花开》、《工地上的
婚礼》等摄制组纷纷把峄城
作为外景拍摄地，峄城逐渐
成为全国知名的影视拍摄基
地。

峄城核心景区——— 冠世
榴园风景区凭借得天独厚的
石榴资源和科学先进的营销
方式，被社会广泛认可，已
经成为山东省的知名景区，
景区先后被评为省级风景名
胜区、省级自然保护区、世
界吉尼斯之最、首批全国农
业旅游示范点、山东文明景
区、山东省十佳工农业旅游
区、国家 4A 级旅游区。今
后峄城将强化冠世榴园景区
的核心景区和龙头地位，打
造成枣庄乃至全省集观光、
采摘、休闲娱乐为一体的综
合性知名旅游区。

旅游发展突破窠

臼，由“点”到“面”搞

旅游

与其他地方景区开发和
促销单打独斗不同的是，峄
城旅游走的是集约化的发展
道路，景区从开始规划建设
就放在城市的大环境里进
行，注重相关配套设施和资
源的布局，既避免重复建设
的浪费，又能与兄弟单位的
差异化景区形成合力做大做
强市场。在市场营销上，冠
世榴园景区与台儿庄古城、
湿地红荷景区、熊耳山地质
公园形成枣庄二日游精品线
路，共同开拓市场，取得了
游客量和旅游收入连年翻番
的可喜局面。

在峄城区内，为更好完
善峄城旅游产业链，峄城坚
持抓精品景区、做精品线
路、树精品形象的三位一体
工程，全方位提升峄城旅游
新形象。在产业布局上，以
冠世榴园风景区为中心，向
东通过省道推动城区、仙人
洞及其温泉等资源的开发；
向南通过 206 国道带动京杭
大运河等资源的开发，形成
纵横整个峄城区的旅游产业
发展框架，促使全区的由点
到线、由线到面旅游产业布
局的实现。中线全力打造冠
世榴园旅游区、大理峪自然
风景区和中华石榴博览园等
景区景点开发。冠世榴园要
成为峄城旅游的核心区和龙
头景区，成为峄城区乃至枣
庄市集观光、专项、休闲度
假于一体的综合性旅游区。
大理峪自然风景区和中华石
榴博览园要成为冠世榴园的
重要延伸产品。东线全力打
造城区旅游中心服务区。把
仙人洞景区、温泉度假村、
仙山疗养院等纳入城区旅游
服务范围，并不断做大区域
旅游服务基地的概念，辐射
整个枣庄市乃至鲁南地区。
南线全力打造古运风情旅游

休闲带，重点开发建设三公
祠、马可波罗驿站、生态农
业采摘园、古邵--台儿庄水
上观光游等项目，打造贯穿
峄城区南端至台儿庄的古运
河风情旅游休闲带。

引导旅游产业健

康发展，发挥其对国

民经济的拉动作用

坚持“跳出峄城抓旅游，
跳出旅游抓旅游”，站在全
省、全国的大格局中，站在经
济社会统筹发展的大格局中
谋划旅游发展。在旅游产业
的布局上打好三大战役：首
先是旅游发展与城市建设相
结合，加快景区升级上档，加
快生态旅游城市建设，努力
实现冠世榴园旅游区、仙人
洞景区与城区的城景一体化
发展，为旅游发展营造更大
的环境。其次是旅游发展与
产业结构调整相结，发挥好
旅游业在第三产业中的龙头
带动作用和对工农业的产业
链延伸作用，努力培育新的
接续产业和创造新的经济增
长点，促进产业结构调整和
城市转型目标的实现。最后
是旅游发展与文化繁荣相结
合，大力发掘石榴文化、匡衡
文化、金瓶梅文化、宗教文
化、民俗文化、名人文化等资
源，通过将文化资源开发成
特色的旅游产品增强峄城旅
游的核心吸引力，发展文化
旅游提升峄城城市品位，建
立具有显著地域文化特色的
旅游产品体系，塑造城市新
形象，打造城市新名片。

优化旅游发展环境

让峄城旅游再提升

旅游业的发展有力带动
了峄城旅游向深度开发和广
度延伸，“石榴人家”、
“农家乐”等餐饮业日趋火
爆，全区有近 20 家星级餐
馆通过了省市旅游局的评
定，带动了周边 40 余个村

庄、 30 0 0 多户农民致富，
王府山村被评为“全省旅游
特色村”，仙云山庄被评为
省级农业旅游示范点。以北
钛河陶瓷厂为代表的旅游创
意品企业得到了快速发展，
北钛河陶瓷多次在全国旅游
商品创新设计大赛获奖，并
被委托生产 200 8 奥运旅游
商品。以珀默珀尼卡、豪利
果汁为领军的石榴饮品、养
生保健品企业在国内外市场
上开始显露头角，石榴养生
已逐步成为绿色健康选择。

为更好地发挥旅游业对
国民经济的拉动作用，峄城
市委、市政府继续在优化旅
游环境上下功夫。强化政府
的主导职能。坚持全区一盘
棋，上下联动，齐抓共管，提
高政府服务效率和服务水
平，为旅游业发展营造良好
的环境。在抓好政策引导、环
境建设的同时，进一步加强
旅游业规划与城市规划和区
域规划协调，以各类规划为
动力，突破镇、街道的行政界
线束缚，实现全区旅游统一
规划、统一开发、统一宣传、
统一服务标准。共同设计旅
游精品线路，联手对外推广。

强化旅游行业管理职
能。适时成立旅游业协会，
加强行业的自我协调和自我
监督，强化协调合作与自
律，消除无序竞争。全面推
行旅游标准化，建立导游员
准入制度，完善星级饭店质
量评价体系和准入退出机
制，实施社会旅馆全员达标
工程。全面实施旅游企业的
诚信评价、信誉监督、失信
惩戒和违规退出机制，完善
旅游从业人员的评价考核体
系和信誉公示系统。

进一步鼓励各类资本投
身旅游业发展。对现有旅游
企业鼓励建立现代企业制
度。通过控股、参股、购买
股权、兼并等方式，组建多
种形式的旅游企业公司( 集
团) ，加快旅游企业集团化
进程。同时，积极引进有实力
的外来企业参与旅游资源开
发，通过合理的市场竞争，不
断提升本地旅游企业竞争意
识、经营水平和服务质量。

（本记）
编者按：县域旅游是目

前山东乃至全国旅游经济中
最有活力、最有发展潜力的
部分，峄城区委、区政府通过
优化旅游发展环境、出台激
励措施鼓励社会资金科学有
序地开发旅游、经营旅游，发
挥旅游业对国民经济的强力
带动作用，全力塑造“冠世榴
园·匡衡故里”城市旅游品
牌，走出了一条县域旅游又
快又好发展的道路，对其他
地方发展旅游有很好的借鉴
意义。

随着枣庄推出了声势浩大的枣庄二日游活动，“江 北水乡·运河古城”枣庄声誉鹊
起，美誉度和知名度大增，山东及周边江苏、河北、河南、天津等省市都感受到了枣庄
旅游的巨大魅力，各地游客纷纷涌入枣庄。枣庄峄城区作为枣庄二日游的重要一环，围
绕“冠世榴园·匡衡故里”城市旅游品牌为目标，按照“政府主导、市场运作、放开经
营”的市场开发原则，让峄城旅游业踏上快速健康发展的良性轨道，目前峄城已经形成
以冠世榴园为中心的旅游黄金产业链。
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悠游天下

第二届中国(峄城)石榴采摘节将于 2010 年 9 月 26 日
在冠世榴园景区举办。


