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历时半年，横跨北京、南
京、杭州、济南、昆明等 6 大
城市，力邀蔡依林、李宗盛、
范玮琪、苏打绿、梁咏琪、朴
树、老狼等数十位当红歌手
大腕，汇聚全国各地几十万
车主歌迷……这就是今年

“博爱中国 仁爱传递”荣威
80、70、550 全时数字演唱会
的盛况写照。随着 9 月昆明
站演唱会的完美落幕，今年 6
站巡演的演唱会也正式宣告
收官。

创新营销模式

家族派对宾主尽欢

自成立之初，荣威品牌
陆续推行了“驾控巅峰”大规
模车主体验极限操控、携手
上海时装周展现跨界设计等
一系列充满创意的活动，让
业内人士纷纷赞扬“创意不
再是进口和合资品牌的专
利。”此次，荣威又以体验式
数字演唱会这一形式，创造
了全新的汽车文化营销模
式。

今年的演唱会邀请了一
大批深受 80、70 后喜爱的实
力派歌星唱将与场内数万粉
丝现场互动，形成了巨大的
娱乐吸力。值得一提的是，此
次演唱会的歌迷群体全部是

550 的车主家庭，在这一场专
为 550 车主打造的专属音乐
盛会上，荣威让车主们尽享

宾至如归的尊贵体验。更有
车主表示：“这次的演唱会简
直就是我们荣威家族的狂欢

派对，这样的活动让我特别
有归属感和自豪感！”

时尚公益并重

娱乐为体慈善为魂

荣威在品牌建立伊始，
便开始致力于帮助80、70 后
车主族群实现从形象到精神
的集体提升。在业内，荣威首
创了以演唱会为载体的时尚+
慈善的新模式。在荣威品牌的
影响下，大量的荣威车主自发
组织了形式多样的公益活
动，展现了自己的拳拳爱心。

2008 年至 2009 年，荣
威启动“5·12 幸福家园计

划”，车主自发前往灾区送上
御寒物品；今年西南大旱，荣
威协同车主一起启动“一瓶
水计划”，为受灾地区提供物
资资助；8 月，多名热心车主
又踏上了“同饮黄河水 共
助三江源”荣威仁爱传递之
旅，将大爱奉献给最需要的
人……桩桩事迹背后，都体
现着荣威车主关爱弱势群
体，传递仁爱之心的社会责
任意识。荣威所倡导的“品位

科技 实现”，彰显了品牌
对车主的承诺：以卓越的科
技和不俗的品位，引领车主
共同实现社会主流的价值风
尚。 (王颖)

9 月 20 日，以日产全球
制造最高标准设计并建设的
郑州日产第二工厂正式全面
竣工投产，这标志着郑州日产
汽车有限公司开始进入一个
全新的发展时期。作为东风有
限继花都、襄樊之后的又一重
要基地，郑州日产将和东风日
产一起，成为东风有限整体事
业中又一支重要力量，并将成
为中国中西部地区最有活力
的汽车制造企业之一。

郑州日产第二工厂总投
资约 10 亿人民币，设计产能
18 万辆，一期实现 14 万台产
能(两班制)。第二工厂投产
后，郑州日产年总产能将由现
在的 6 万台上升到 20 万台。
随着今后工厂扩建，到 2012

年总产能将达到24万台。
按照东风有限的整体产能

布局和商品安排，郑州日产第
二工厂第一阶段主要保证奇骏
和逍客的生产。通过与东风日
产的协同生产，最大程度地融
合东风有限资源，实现共赢。

东风汽车公司董事长徐
平说，郑州日产第二工厂的成
功投产，不仅提升了郑州日产
满足客户需求的能力，而且随

着产品结构调整和产品线的
进一步丰富和优化，郑州日产
未来的发展空间将得到极大
的拓展，并为东风公司未来事
业的持续健康发展提供更加
有力的支持。

郑州日产第二工厂位于
郑州经济技术开发区，于
2008 年 9 月奠基，占地面积
达 60 万平方米，由冲压、车
身、涂装、总装四大工艺车间

和相关配套设施组成，制造技
术、生产质量、环保要求、人员
素质和管理效能等环节上都
达到日产全球标准。

目前，郑州日产共有
NISSAN、东风两个品牌、八
个系列车型。其中 NISSAN
品牌包括 D22 皮卡、帕拉丁
SUV、凯普斯达高端轻卡和
国际化CDV NV200，东风品
牌包括锐骐皮卡及其多功能
车、奥丁SUV、御轩MPV、帅
客城市多功能商用车。自
2010 年 5 月份，NISSAN 品
牌 全 进 口 高 端 商 务 车
NISSAN CIVILIAN(碧莲)，
正式进入郑州日产销售体系。
郑州日产正在成为国内LCV
行业的领军者。 (翔宇)

由长安汽车举办的“我
为星光狂”长安星光 4500
技能大赛活动于 2010 年 9
月 25 日在山东渝州济南星
光专网店拉开帷幕。本次技
能大赛以一、二级经销商为
单位，经过激烈的现场笔
试、话术比赛，最终评选出
各组名次，并进行奖励。

据长安星光专网店人员
介绍，本次“我为星光狂”
技能大赛，将通过：现场笔
试、销售话术、“我和星光
450 0 ”故事演讲、星光
4500 改装三个环节进行比
赛。并邀请长安汽车 T301
事业部执行总监姚珂、山东

渝州长安销售服务有限公司
总经理候江、成都中铁星光
总经理周波作为本次技能大
赛活动的评委，并针对活动
环节由事业部和销售星光
4500 的一级经销商代表组
成 10 人考评小组，进行现
场评分。

本次比赛，只是长安汽
车近年来组织的众多经销
商服务品质提升活动中的
一个侧影。在经销商中展
开服务技能比赛，就是为
了加强销售顾问与客户的
沟通能力、强化经销商的维
修服务技术水平以及提升客
户满意度。 (立平)
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