
□爱家记者 朱俊义

中秋期间，记者在济南许
多家居卖场看到购买家居建材
产品的消费者明显增多，家居
卖场内的许多品牌也借助中秋
销售的良好势头，准备将促销
的优惠活动一直延续到十一长
假结束。这种连续16天的家居
建材促销战往年很少见，对于

消费者来说就有充分的时间比
品牌、比质量、比价格。

节日消费习惯难改

节日集中消费是很多市民
的生活习惯，这种习惯在许多
行业表现得很明显。五一长假
取消后，全年只剩下十一和春
节两个长假，由于春节假期时
会涉及到跨年装修和气温偏低
两个装修难题，所以对于家居
建材行业来说十一长假是全年
唯一的销售黄金周。因此无论
是家居建材厂商还是业主都会
将目光集中在十一长假，十一
期间几乎所有的家居建材厂商
和家居卖场都会不约而同开展
促销活动，早早地亮出十一期
间的促销方案。

今年的情况比较特殊，中
秋已经放了三天假。9月24日

下午，记者在许多家居卖场内
看到消费者在收款台前排起了
长队，全家逛家居卖场成为今
年中秋家居卖场内的一大亮
点。据某知名品牌店吴经理
说：虽然逛卖场的人很多，但
相对来说真正购买的人少，许
多近期将要购买家居建材产品
的业主都会等到十一再买，一
是业主有充足的时间来比较选
购，二是业主认为十一期间购
买最优惠，因此许多品牌主动
将促销活动延续到十一长假。

优惠花样不断翻新

今年七月份以来家居建材
产品的销售一直是不温不火，
从八月中旬开始有明显上升，
这种上升势头一直延续到了九
月。因此许多家居建材厂商将
中秋和十一作为今年销售成败

的关键。中秋已经过去，因而
为了十一期间的促销活动或优
惠措施做好充分准备，成为许
多家居建材品牌今年销售成败
的最后一搏。因此许多家居建
材品牌为将要选购家居建材产
品的业主准备了一份丰厚的节
日大礼。

今年在品牌厂商的活动
中，往年的抽液晶电视变成了
送液晶电视，大大增加了送出
电视的数量，这种送家用电器
的活动在家居建材业内快速蔓
延，如：现代冠军吊顶推出了
买吊顶送冰箱的活动，圣象·美
诗整体衣柜推出消费2万元以
上送液晶电视的活动等。

选购前要做好准备

节假日是选购家居建材家
具产品的集中期，也是出现问

题最多的时候，业主选购时一
定要提前做好准备，可以从几
个方面进行。一是尺寸和位
置；将要选购的家居产品都涉
及到尺寸大小，一般家具应该
精确到厘米，而卫生洁具要精
确到毫米。二是风格和颜色的
匹配；济南家居卖场中很多产
品都和装修风格相关，风格的
相统一是选购家居建材产品的
基本原则，如：中式风格的家
具只有摆放在中式风格的装修
中才能协调一致。现代装修中
颜色的搭配虽然比较随意，但
也应当根据各个居室的功能来
搭配相应的颜色，如：儿童房
的家具颜色不宜太暗。

中秋3天、国庆7天、中间6天、一共16天

家居建材“两节”促销成“持久战”
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