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陆小虎：(正在浏览网页，突然猛捶
桌子，狂揪头发)什么！结束了？真的就
这么结束了？！

韩小墨：怎么了小虎哥？莫非最近
酒局儿太多，嫂子要弹劾你？

陆小虎：去去！我是说奔驰 Smart
网购，不是说好活动期限 21 天么？怎
么出趟差回来就一辆不剩了？我还指
望买一辆上街忽悠小姑娘呢。

帕瓦罗妹：切！一看就不是真买家。
没看报道吗？所有团购成功的买主都
是守在电脑前，不停地按 F5 刷新页
面，看人数差不多了就飞速下单，平均
几十秒就卖出一辆，那速度，啧啧啧！
跟卖大白菜似的。后来听说北京那旮
瘩 Smart 的街头出镜率暴增，都快赶
上奇瑞QQ 了，没准都是从网上淘的。

宇轩：这也难怪，市场价 17.6 万的
硬顶版 Smart，凑够 200 辆可以享受
13.5 万元的最低价，相当于 7.7 折，汽
车厂家员工内部价还不低于 8 折呢，
要我我也动心。

陆小虎：(刚稳定的情绪再一次失
控)都是浮云！神马都是浮云！谁借我
块豆腐做的板砖啊……

夏风白：我说小虎，你也别捶胸顿足
了，人家再便宜也是“三叉戟”旗下车型
耶！买是买得起，可你养得起吗？再说了，
这车日常优惠幅度就很大，算起来参加
网购不过捡了几千块钱的便宜而已。

李小毛：哎，我平时可没少在淘宝上
买东西，可汽车这玩意怎么网购啊？是不
是听见有人敲门，一开门，哎呀，快递员
把车送家门口了，只要在快递单上签个

字就归我啦？
庆义：晕！这又不是你平时从网上买

件衣服买包零食？花几万十几万血汗钱
买的大件儿，哪能这么草率啊。就算有人
敢这么卖，你敢买吗？当然是先在网上下
单，然后去4S店验货提车啦！

李小毛：合着在网上折腾半天，还得
亲自跑到 4S店提车，那还不如直接去
4S店呢，还能顺便试乘试驾，听听讲解
啥的。我理想中的汽车网购应该是常年
进行、持续运营的，而不是像这种“一锤
子买卖”式的，而且不管几个人买都应
当享受一个合理的低价，毕竟省去了很
多中间环节嘛，把减少的成本直接让利
给客户不是更好吗？

夏风白：虽说道理是这样，但放在
车市肯定是行不通的。你们想想看，要
是都走厂家直销模式了，全国数以万
计的汽车经销商难道去喝西北风？那
些动辄花几百万元建起来的 4S 店岂
非成了摆设？汽车厂家是肯定不会跟
自家经销商抢饭碗的，因为还要靠他
们在各地市场冲锋陷阵呢。

宇轩：但是汽车商品有它的特殊
性啊，客户在网上买车，照样要去就近
的 4S 店维修保养嘛，现如今售车利润
已经很微薄了，4S 店往往更多的是靠
售后利润运营，网上卖的车越多，长期
效益也越可观。

韩小墨：照你这么说，以后 4S店
都改叫 3S店得了，反正车价没有网上
低，车商还卖什么车啊？光搞售后服务
吧。

帕瓦罗妹：我也觉得网购汽车不靠

谱。汽车对普通老百姓来说毕竟是个
奢侈品，这和网购的“草根”本色是相
悖的。不信你到淘宝网看看它的商品
门类，数千项细目里，单一商品的价格
几乎没有过万的，你要是在淘宝上买
个 LV 包，都不好意思往外背，生怕被
人怀疑是山寨货。像汽车 4S店这样的
实体店更多的是营造一种尊崇的服务
氛围，而且品牌越高档，客户越看重整
个服务流程的人性化和专属感，而这
恰恰是虚拟的网络所不能取代的。

庆义：是啊，现在有电话卖保险的，
价格很便宜，但是出险需要理赔的时候
就有很多麻烦，凡事都是一分钱一分
货。美国有那么多年的汽车文化，都
没有把网上卖车做起来，可见网购汽
车更多的是噱头，宣传作用大于实际
作用。

辛头儿：也不能一竿子打死。听
说吉利正在酝酿一种全新的网购模
式，为了不和 4S 店抢生意，他们打算
生产一款特定车型，这款车会在吉利
各 4S 店里作展示，但只接受网络订
购，这样一来既不存在销售冲突，还
能给 4S 店增添业务量，也算是权衡各
种利弊之后的一种折中策略罢……
(弹弹手里的烟灰，突然想起什么来)
咦，小虎呢？

陆小虎：(依旧怔怔地坐在电脑
前，嘴里喃喃自语)曾经有一个团购
奔驰的机会摆在我面前，可我没有珍
惜，等到失去了才后悔莫及。如果上
天再给我一次机会的话，我会对在座
的各位说三个字——— 借我钱！

一间不大的编辑部，八位忙碌的车版编辑，伏案之余感慨一番有车没车的酸甜苦辣，掰扯一下听到
遇到的车闻轶事，口沫横飞间三句话不离本行。把这些鸡毛蒜皮归拢起来，隔三岔五拿到周五的自留地儿
里晒晒，为的是图个乐呵儿，赚个人气。侃球伤心，侃股伤身，不如让我们一起侃车吧！

本期执笔：帕瓦罗妹

讨论话题：
网购汽车还有多远？

前不久，奔驰在淘宝网发起限量团购，205 辆
Smart 在三个半小时内被一抢而空，缔造了号称“天下
第一团”的秒杀纪录；紧接着，擅长“吃螃蟹”的吉利掌
门人李书福也表态，年底前要在网上叫卖汽车。一时
间，汽车江湖“网恋”盛行。

网购汽车究竟是互联网时代的大势所趋，还是虚无
缥缈的海市蜃楼？自然引发车界小编们的一番热议……

焦点“网”谈

幸福是什么？它可能近
在眼前，你却遍寻不着。它
也许只是周末全家一次聚
餐，也许只是回家妻子递来
一杯水，也许只是女儿的一
个亲吻，它可能藏在夫妻共
同奋斗的目标与汗水里，藏
在某次郊外的旅行中……

山东何蓉家庭

“老公是因为心疼自己
上下班辛苦又要照顾孩子，
而决定买车的。”何蓉的幸
福不言而喻。谈及爱车，除
了口碑好、性价比高之外，
爱美的何蓉最爱那动感活力
的外形，而使用之后，新赛
欧的大空间是得到赞誉最多
的。“我们全家经常五人一
起出游，车子空间一点不局
促。”新赛欧带给何蓉的幸
福还不止于此，全家还幸运
地被选为新赛欧世博幸福家
庭，受邀来到上海看世博，何
蓉说“女儿因此开阔了眼界，
比以前更懂事好学了。”

苏州周建军家庭

周建军是个标准的好好
先生，买车自然也是为了让
全家人出行更加方便。“新
赛欧价位比我预想的还要
低，而且性价比很高，平均
油耗只有 6 点几，非常省
油。平常和老婆开车
一起送儿子上学，
和儿子一起洗车；周

末和朋友同事一起郊游，不
用再拘束地搭人家的车。”
最近一家人还因为新赛欧受
邀来到上海参观世博会，并
和其他一些受邀的车主家庭
成了朋友。这一切都让周先
生体会着真实的幸福滋味。

长治林杰家庭

林杰对幸福的理解就是
知足常乐，像现在这样，开
着新赛欧，拥着老爸老妈，
每天开开心心地生活。之所
以选择新赛欧，林杰最看中的
是品牌，“身边有不少开雪佛
兰车的人，都觉得这个品牌品
质过硬，售后服务完善。6.88
万的高性价比也实在诱人，
以往这个价格，只能买到一
些自主品牌。”事实证明，林
杰的选择没有错：“新赛欧没
出过任何毛病，真的很省心”。
结缘新赛欧，还让林杰在这个
夏天有机会带上全家到上海
参观世博会，虽然这个夏天有
点热，但他半开玩笑地说：
幸福，就是要“晒”出来！

学会抓住幸福，就像我们
的新赛欧车主一样，随时发现
幸福，与幸福有约。（语嫣）

新赛欧，与幸福有约


