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重点

山大特招引入校长推荐
偏才、怪才可突破一本线限制，不再单独笔试

经销商谈“景芝涨价”

鲁酒“领头羊”不负众望

至此，我们如何解读景

芝酒业的这次涨价行为呢，

答案如是：为了化解生产成

本压力、调节市场供需矛盾，

更是为了振兴鲁酒“大品牌”

的一次壮举。借助“一品景芝

芝麻香”推出高端名酒，打破鲁

酒品牌进入高端市场的瓶颈，

树立鲁酒品牌价值的标杆。

今秋全国糖酒会上，鲁

酒四大领军企业携“芝麻香”

强势出击，促使鲁酒香型代

表“芝麻香”加入到全国高端

名酒的阵营。作为当前占有

芝麻香型白酒产销量90%以

上市场份额的景芝酒业，乃

是当之无愧的“带头大哥”。

“一品景芝”系列产品的适时

涨价，可以看成是将鲁酒品

牌形象和价值整体拉升上位

的起点，已然为鲁酒书写了

浓墨重彩的一笔。

记者还了解到，此次涨

价的芝麻香一品景芝系列：

尚品、妙品、吉品，都是以

“品”见长的。以名知本，以

“品”定位体现的是景芝酒业

多年来倡导的“品酒”消费理

念，亦是对鲁酒芝麻香高端

品牌定位的完美诠释。从

“喝”到“品”的转变，不仅升

华了鲁酒的文化气质，更是

迎合了世界名酒的消费理

念。

编者语：
“春生夏长，秋收冬藏”，这句话出自《史记·太史公自序》，是对事物发展过程的精辟总结，似乎正印证了近期鲁酒酒集体

涨价现象的“前世今生”。今秋全国糖酒会前后，以芝麻香型领军企业景芝酒业等为代表的鲁酒领头羊陆续出台“新政政”，调
增价位，尤其是10月25日中国白酒芝麻香型代表“一品景芝”大幅涨价至千元以上可谓“重磅炸弹”。此番涨价举措，表面看

是较早之前茅台、五粮液等名酒涨价风暴“辐射效应”的延续，实则是历经“春生夏长”的养精蓄锐后，鲁酒军团的一一次“秋
收起义”。紧抓“糖酒会效应”和白酒销售旺季来临这一双重聚焦的恰当时机向世人传递“振兴鲁酒产业，向国内高端端名酒

品牌行列发起冲锋”的强烈信号。

众所周知，山东是白酒消费第一大省，也是白酒生产大省，因此，但凡鲁酒的风吹草动都会在行业内引起不小的震动，，

“蝴蝶效应”尽显无遗。闻悉景芝部分产品价格涨幅高达百分之二三十的讯息，叹服不已，景芝气魄何等壮哉！同时不不免心
生疑虑，“价高和寡”，销量是否会大幅下降？酒水经销商们的反应又会如何呢？带着一连串的问题，笔者面谈或联络络采访了

景芝酒的几个核心代理商，看看他们是怎样解读此次涨价行为的。

涨价源于

品牌价值的提升

济南酒水经销商刘经理在

白酒行业已经摸爬滚打了13个

年头，重点经营鲁酒品牌酒水，

对于鲁酒领军企业——— 景芝酒

业的这次涨价，他格外关注，也
有独到的见解。刘经理说：“鲁

酒这些年来一直给人的印象可

谓“铭刻在心”，“有好酒无好

价，喝酒要喝山东酒，送礼还是

茅五剑”的坊间流行语，就是咱

山东酒近十余年来的真实写

照。究其原因，一方面是过去山

东酒企业品牌意识不强，再一
个就是没有真正有特点的酒。

景芝酒业作为有厚重历史积淀

的山东老牌酒企，历经五十多

年科研创新的芝麻香酒，资源

“稀缺”和“不可复制性”，拥有
高端名酒的内涵基因，涨价在

情理之中。我认为，“景芝”的这

次大幅涨价，不仅有利于提升

景芝酒业自身的品牌价值，对

整个鲁酒都是个利好的消息，

是面向全国提升鲁酒“大品牌”

的重要突破口。

涨价是调节

市场供需关系的需要

由于时间原因，关于“景芝

涨价”一事，青岛一酒水公司张

总回答：近年来，中国的白酒市
场比较活跃，尤其是高端白酒

的刚性需求比较大，资源的唯

一性与市场需求的旺盛正是促

使景芝调价的原因。“一品景

芝”被认定为“国家地理标志保

护产品”的事实说明了酿造景

芝芝麻香美酒非景芝这块宝地

莫属，地域的不可复制性可见

一斑。加之在刚刚结束的秋季

全国糖酒会上强力推介，景芝

芝麻香的认同感和品牌价值进

一步提升。面对消费市场购买

力的急速上涨，景芝酒业的提

价举措是未雨绸缪，能有效地

调节供需矛盾，稳定市场秩序。

张总还特别说明，从景芝涨价

后几天的观察，

部分人先前的担

心过于多虑，“一
品景芝”的销量

不降反升，景阳

春等销售量均保

持稳定，种种迹

象表明景芝这次

的涨价行为带给

鲁酒市场的是良

性发展的积极效

应。

外部成本因素

导致酒水涨价

潍坊酒水经

销商张经理跟记

者谈到：景芝酒业作为鲁酒国

营老牌企业，“市场决定品牌，

品牌源自品质”的企业价值观

告诉我们，景酒人“用真心酿造

真诚”的经营理念不是一句空

话，众所周知，景酒人为保证芝

麻香酒的精品品质，酿酒原料

的筛选苛刻至极，原材料只能

从特定的区域采购。而随着国

内经济通货膨胀的不断加剧，

持续上涨的原材料价格必然导

致“一品景芝”负重的成本，所

以，景芝涨价在情理之中。另

外，茅台、五粮液等国内一线老

品牌的持续涨价，与此不无关

系。 (宝宁 荣刚)

本报青岛11月4日讯(记者 杨

凡 于健) 4日，在青岛召开的山

东大学2010年重点中学校长论坛

上，山大招办有关负责人向全国27

省(市、区)与会的170多所中学有关

负责人发出邀请：山大2011年自主

招生报名方式新增校长推荐制，将

通过面试选拔学科方面有特长、有

发展潜质的学生，包括偏才、怪才，经

专家评判后特别优秀的学生高考成

绩可突破一本线限制。

论坛上，山东大学招生(教育拓

展)办公室副主任朱德建介绍，2011

年山大特殊类型招生报名方式包括

校长推荐、学校推荐、学生自荐三种。

新增的校长推荐将选拔在学科方面

有特长、在面试中有突出表现、具有

学科潜质的人才。“也包括偏才、怪

才。”朱德建强调，这将与国家对创新

人才的呼唤和人才选拔更接近，且

校长推荐没有数量限制，“如果各位

校长感觉学生在某个学科有特长，

可以写担保推荐。”

校长推荐考核只进行专家面

试，文化课通过高考分数判定，不
再单独进行笔试。“在学科方面有
特殊潜质的，经过山大专家评判，

高考成绩甚至可以突破一本线的

限制。”

据悉，教育部有关2011年特殊

类型招生意见预计将于11月中旬

出台，山大自主招生具体细则随后

将公布，而自主招生高校考核时间

一般安排在招生当年春节之后。

山大正争取完全的自主招生
拟将面试作为录取依据，不再通过高考
本报记者 杨凡

标准：

突出面试环节

在北大公布的“中学校长实

名推荐制”推荐标准中明确，学
生需要达到“综合素质全面、学
科成绩突出、志向远大、具备发

展潜能、社会责任感强”等条件。

山大招办有关负责人表示，

山大今年试行的校长推荐制，校

长担保推荐的学生要求是“学科

方面有特长，面试方面表现突

出”，并明确表示对“偏才”、“怪

才”敞开大门。

山大教务处处长王仁卿举
了个例子，在今年山大实施的基

础学科拔尖人才培养计划———

泰山学堂的选拔中，有两个在学
科专业方面表现突出的学生，正

是通过自主招生走进了山大的

大门。“他们的高考成绩可能并
不均衡，但是在专家面试过程

中，他们的学科特长和兴趣表现
得更突出。”

选拔：

不参加六校联考

在今年已经发布自主招生政

策的高校中，清华大学等六所高

校的“联考”颇为吸引目光。这一
阵容从2010年的清华大学、上海

交通大学、中国科学技术大学、西

安交通大学、南京大学，又扩展至

浙江大学。高校将联合命题、统一
组织笔试并共享考试成绩。

山东大学是否会在自主招生

中启用联考格外引人关注。4日，山

大招办有关负责人表示，2011年山

大不会通过与其他高校联考的形

式进行笔试选拔。笔试内容将区别

于高考，重能力、潜质，而面试将由

名家担纲，充分考核学生能力。

未来：

招更多“臧克家”

山大招办有关负责人透

露，目前该校正在积极争取

“完全意义上的自主招生”，面

试结果可以成为决定录取与

否的依据，“只要是经过我们

专家面试合格的学生，就可以

不用通过高考，直接录取。我
们已向教育部门提交了试点

申请。”

山大希望通过自主招生方

面的改革招收以下两部分人才：

学科成绩一贯优秀，只是高考没

发挥好，自主选拔可以作为高考

录取的补充；有某一学科潜质

的，综合实力可能不强，也可以
经过专家推荐进入山大校门，就
像当年数学考了0分的臧克家

先生。

山大招办有关负责人透露，目前

山大正在积极争取完全意义上的自主

招生，将面试作为录取与否的依据，打

破“一考定终身”。目前山大已向教育

部门递交了试点申请。

4日，山东大学2010年重点中学校长

论坛在青岛召开，全国170多所重点中学有
关负责人参加。 本报记者 杨凡 摄


