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今日聊城

前三季度保费收入30 .2 亿元
财险增速排名全省第 1 位，寿险增速低于全省平均水平

本报聊城 11 月 16 日讯
(见习记者 罗宁) 12 日，记
者从聊城市保险行业协会四
届三次理事会上获悉，今年
前三个季度，全市保费收入
30 . 2 亿元，同比增长 6 . 7 亿
元。其中财险累计实现保费
收入同比增长 48 . 4%，增速
排名全省第 1 位。

市保险行业协会工作人
员介绍，今年前三个季度，全

市保费收入 30 . 2 亿元，同比
增长 6 . 7 亿元。其中财险累
计实现保费收入 9 . 1 亿元，
同比增长 48 . 4%，增速排名
全省第 1 位，高出全省财险
30 . 1% 的平均增速水平。车
险依然是推动财产险增速的
主要动力，与此同时，非车险
业务则发展缓慢，保费收入
与去年持平，一些险种出现
负增长，如保证险同比负增

长 51 .2%。
在寿险方面，今年 1-9

月份累计保费收入 21 . 1 亿
元，同比增长 22%，增速位居
全 省 第 1 3 位 ，低 于 全 省
28 . 4% 的平均增速水平。但
与全省其他地市横向比较
看，涨幅仍偏低。产品创新能
力不足、差异化经营不明显、
长期储蓄型业务发展不充分
等方面成为制约人身险的进

一步充分发展的主要原因。
2010 年前三个季度，全

市保险业上缴地方税费 1 亿
元，同比增加 3575 万元。市
保险行业协会工作人员介
绍，为了减少行政案件涉案
的数量，明年起税务部门将
全面落实“简并票种、统一
式样”，停用保险中介服务
统一发票，并对发票管理进
行改革。

随着信用消费观念的
普及，银行信用卡正被越
来 越 多 的 人 群 接 受 和 使
用。然而看似简单的信用
卡申请、使用环节，却有
些易被人忽视的细节，为
此，银行信工作人员特意
提醒初次办理和使用信用
卡的客户，掌握以下一些
小知识，可以帮助您安心
用卡。

首先是正确申请，降
低盗用风险。信用卡申请
表 请 亲 自 填 写 、 亲 笔 签
名，并直接通过银行营业
网点或银行营销人员提交
信用卡申请。不要委托他
人代办代领，减低个人信
息外泄的机会，避免承担
信用卡被冒用的损失。此
外，在申请材料上注明用
途，防止资料被移用。如可
在身份证复印件等申请材
料上注明“仅供申办×××
银行信用卡”字样，以防止
个人资料被移作他用。

其 次 ， 领 取 信 用 卡

后，核查信用卡正面英文
凸字姓名与本人姓名拼音
是否一致；并在卡片背面的
签名条上签署名字，确保该
签名与申请表中签名一致。

第三、刷卡消费，卡不
离眼。当您刷卡消费时，请
尽量让卡片保持在视线范
围内，留意刷卡次数，以免
出现重复扣款等现象；对收
银员交回的签购单和卡片，
请仔细确认卡片、认真核对
签购单上的金额和币种，以
防有误。同时，平日尽量将
信用卡和身份证分开放置，
不要将信用卡转借他人使
用。

第四、注重信息保密，
谨慎设置密码。及时设置信
用卡消费和取现密码，密码
应选择不易被破译的数字
排列，尽量避免使用生日、
身份证号码和手机号码等
易被猜配的数字。同时卡片
信息也属个人资料，注意
不要随意泄露信用卡卡号
和有效期等关键内容。

信用卡申请表要亲自填写
使用过程中要注意以下四点 1786 年，创建福升全酒坊

1786 年，即“康乾盛
世”的乾隆 51 年。福升全
的主人将酒坊设在了香火
极盛的大佛寺附近，一是
看中了大佛寺的风水宝
地，二是因为看中了附近
的薛涛井。自打福升全的
“薛涛酒”面世，酒坊就
门庭若市。有位叫冯家吉
的文人将此写成一篇《薛
涛酒》，诗中写道：“枇
杷深处旧藏春，井水留香
不染尘，到底美人颜色
好，造成佳酿最熏人。”

1824 年，扩建新号全兴成

1824 年， 38 年的福升
全已是成都的老号了。这

时的福升全正面临着扩大
经营，为了光大老号，就
在城内暑袜街建立了新
号，取福升全的尾字作首
字，更名为全兴成。周围
的餐馆似乎都成了以全兴
烧坊为主的饮食配套系
列。远远近近的客人，不
论走进哪家馆子，全兴酒
都成了他们解乏消愁的亲
密朋友。

1951 年，成立国营成都酒厂

1951 年，距当年创建
福升全已 165 年了。当时
的人民政府采用赎买的方
式接纳了福升全和附近的
一个酒厂，成立了国营成
都酒厂。靠着福升全的三
个老窖池，还有前人摸索

出来的传统工艺，更靠着
那些老酒师、老技工，一
度淹没无闻的全兴酒又重
新大放异彩。

1963 年，获“中国名酒”称号

1963 年，是福升全创
建的第 177 个年头。漫长
岁月，世代相传的全兴酒
几起几落，最终在这一年
获得了“中国名酒”的称号。
数百年一直流传的的全兴
酒，并没有因为它的传统工
艺而受到冲击，反倒是因为
它愈久弥香的品质，赢得了
更多的共鸣。

2006 年，

全兴酒业展开国际化合作

2006 年，全兴与世界五

百强企业帝亚吉欧合作。
“有些名词，代表一个时代；
有些物质，却不可取代。有
些名词，昙花一现；有些物
质，却惊世初现。”

全兴以更广阔的视野
领悟酒文化，产品率先执行
双国际标准，确保产品更健
康和环保。

2010 年，全兴大曲·润藏

年份酒隆重面世

2 0 1 0 年 ，全 兴新 产
品——— 全兴大曲·润藏年份
酒隆重面世，他将更贴合消
费者需求，为您的品质生
活做得更多！岁月如歌，
历史悠悠，珍藏愈久愈弥
香。一瓶好酒就如一首经
典老歌令人心醉！

全兴大曲，历史悠悠

作为日产全球的首款
战略级紧凑型两厢车，新
一代 MARCH 实现了时尚
与实用的完美结合，找到
了小车成 功的最佳平衡
点。业内人士评论认为，
新一代 MARCH 以“实
尚”的特点抓住了消费者
的需求，他将有可能会成
为紧凑型两厢车市的领袖
车型，它的成功对整个紧
凑型两厢车市的发展都具
有重要的借鉴意义。

两厢车“大小分化”

A0 级两厢车路在何方？

两三年前，随着 8 0
后消费者当家作主，两厢
车市场几乎在一夜之间从
冷清走向繁荣，似乎昭示
着中国车市走入了一个崭
新的时代，向两厢车风靡
的欧洲市场看齐。但无法
回避的现实是，两厢车在
中国出现了“大小分化”
的现象，在骐达、福克斯
等“大两 厢”热卖的同
时，紧凑型“小两厢”市
场却鲜有亮点。身材并不
比欧洲人 更高大的中国
人，对欧洲人钟情的紧凑
型“小两厢”却似乎很不
感冒。

MARCH 开创“实尚”潮流

找到小车成功平衡点

东风日产强调，新一
代 MARCH 的设计理念是
“挚友般的亲切感”，从
这个设计理念出发，新一
代 MARCH 的产品所体现
的特点，都达到了时尚和
实用之间的完美平衡。宽
敞的空间，最小的转弯半
径，充沛动力，极低的油
耗，都具备了强大的实用
性；而中高级车才配置的
一键启动、科技含量十足
的 e 车助手、精致考究的内

饰、经典而又不失现代感
的外 型则体现了新一代
MARCH 的时尚品位。

而且，为了满足中国
消费者们对动力的需求而
配备的全新 1 . 5L 发动机。
而且，售价为 6 . 99-7 . 39
万元的新一代 MARCH 在
性价比上超过了同级别的
大多数车型，竞争力优势
不言而喻。

业内资深媒体人士表
示，随着我国消费者购车
观念的不断成熟，“小两
厢”的真正崛起是个必然
趋势，东风日产聊城天瑞
专营店期待您的光临！

跃动精灵MARCH 打造“实尚”新一代


