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■苹果ipad正式发布
1月27日上午10时，苹果在

金山举行了春季新品发布会，正
发布了苹果ipad，iPad一经发布，

在业内引发巨大反响。从iPad 发
至今超过500万台的市场销量来看，足
证明iPad所取得的成绩。

■谷歌从大陆迁至香港
3月23日，用户在访问谷歌中国

时，发现其网页自动跳转至谷歌香
面。后经证实，谷歌正式退出中国大
谷歌中国的服务器迁移至香港。

■iPhone 4升级上市
6月8日凌晨1点，苹果CEO史蒂

布了全新的iPhone第四代手机，型号
iPhone 4在功能上远超iPhone 3GS，
项。

■在线视频行业主流化
8月12日，乐视网成为首家

市的网络视频公司。紧接着被
借壳华友世纪在纳斯达克上
年底实现了纽交所IPO，土
了纳斯达克上市申请，
中国在线视频行业今
化。

■手机采用实
9月1日，在

制制度，新入
实名制，而

段时间内

回顾2010年的数码界，印象最深的是科技的变革与开创，一个又一个具有颠覆意义产品的诞
生让人兴奋。平板电脑的发布，微单概念的推出，以及众多备受瞩目的产品，让变革与开创成为
了本年度数码行业的最大亮点。

关键词一：平板电脑

在乔布斯未推出iPad之前，也许谁
也不会想到“平板电脑”这个词，iPad的
出色成绩让苹果公司在2010年满载而
归，更重要的是它的成功引领了平板
电脑的潮流，三星电子已推出了平板
电脑GalaxyTab，目前在Android阵营中
表现出色；华硕也宣称在2011年第一
季度至少会推出5款平板电脑，据业内
专家预测，明年的电脑市场将是平板
电脑的天下。

关键词二：智能手机

2010年，几乎所有的手机生产商
都在智能方面使足了力。Gartner统计
数据显示，预计2010年底，智能手机用
户将突破1.5亿。据测算，智能手机将

以每年50%的速度提升。无
论是苹果重磅推出的
i P h o n e 4 还是三星的
Sphone亦或是联想的乐
phone都是本年度的焦点
产品。每一次一款Xphone
的推出都会引起众多的
关注。

关键词三：微博

“今天你微博了么？”
谁也不明白为什么微博
2010年会如此得红火，明

星围脖，普通老百姓也围脖。据统计，
目前微博服务的访问用户规模已超过
1.2亿人。一种传播媒体普及到5000万
人，电视用了13年，互联网用了4年，而
微博只用了14个月。很多人都觉得不
可思议。有人称为，2010微博崛起之年
彰显了“围观就是力量”。

关键词四：3G应用

截至2010年6月，我国3G用户2500
万以上，环比增长保持10%以上，快于
全球其他国家的同期发展水平，3G用
户渗透率为3.1%。而根据工信部《3G
业务发展规划》，预测2011年3G用户将
达到1.5-2.4亿，3G用户渗透率达到10
-25%。这些数据证明了我国3G业务的
迅猛发展。再加上随着iPad、iPhone 4
这些革命性的产品问世，人们对3G互
联网的应用需求再次被提升到了一个
新的层级。

关键词五：移动互联网

当我们看到平板电脑的风靡全
球，更轻、更薄的上网本推出，以及手
机进入互联网时代时，很多人已感受
到移动互联网这个概念正在酝酿着一
个商业奇迹。中国目前有7亿手机用
户，而Sphone等一系列智能机的风云
涌起，使得人们对移动互联网的渴求
越来越旺盛。试想如果在这其中建立
一个平台，运用至商业中，势必会创造
另一个新的时代变革。

关键词六：3Q之战

若要盘点2010年最热的网络事件莫
过于360和腾讯之间的战事，这场闹剧最
后的结果是两败俱伤。“我们刚刚作出
了一个非常艰难的决定……”这句网络
流行语也因此而红遍大江南北。这是
2010年IT界最大的一件丑事，但愿通过
这件事之后中国的广大IT商有所觉悟，
要知道中国网民并不好惹的。

关键词七：微单相机

索尼NEX-5C的发布将微单这个概
念正式提了出来，让“微单”从非主流变
成了主流。单反、卡片机大家都早已耳熟
能详，而对于微单这个所谓的新概念大
家都充满好奇和期待。NEX-5C的发布让
微单相机正式上位，并且凭借其小巧的
体积和超强的画质备受推崇，使得所有
人都不得不承认微单相机在2010年火了。

关键词八：团购网站

国外的团购网站风生水起好久了，
中国的团购网站似乎来得迟了一些，但
这丝毫没有影响到它快速前进的步伐。
虽然2010年并不是国内网络团购的起始
年，但却在今年达到了一个遍地开花的
程度。国内刮起的这一阵Groupon单品团
购风，各个网站纷纷推出团购网，百团大
购的局面正在形成，或许单品团购正在
成为年轻一代新的消费方式。

□丁玲

时近年终岁尾，又到了
选购家电的黄金时节。近日，
笔者在走访多家家电卖场时
发现，今年消费者对名目繁
多的促销活动并不“感冒”，
反而对“整套家电”青睐有
加，尤其是新婚新居一族消
费者。选购“整套家电”已成
为今年家电市场的消费新趋
势，而引领这一趋势的正是
蝉联全球大型家电第一品牌
的海尔集团。

新婚新居族：“整套家
电”最给力

岁末年初，新婚、新居消
费者增多，笔者了解到，这类
消费者在购买家电时经常遇
到这样的烦恼：购买不同的

是，在安装之前缺少整体设
计，一旦出现电线、管路等不
匹配问题则会破坏装修风
格。当前海尔推出的“整套家
电”解决方案为消费者彻底
解决了这一系列难题。

打扮新潮的小齐和小刘
是一对刚刚登记的80后小夫
妻，正挤在苏宁的海尔销售区
内询问“整套家电”。“我们俩
刚买新房还没装修，最怕装修
之后安装家电时再重新布线
翻工，给我们的新婚之家留下
遗憾。”小刘接着说：“我们挑
来挑去发现，只有海尔能够提
前设计，并且整套配送、安装
一步到位，彻底解除我们的后
顾之忧。于是我们一下子就买

目前唯一能够提供全方位、系
统性服务方案的品牌。购买海
尔绿色“整套家电”还有机会
享受到六项免费服务：免费家
电专业设计，家电免费安装移
机服务，家电免费清洗保养服
务，免费室内空气甲醛检测服
务，一次免费家电搬家服务以
及空调、热水器、油烟机免费
打孔服务。

“地球，新年好”：绿色家
电掀风暴

笔者通过在市内几家大
型家电卖场采访发现，随着
绿色生活观念的普及和生活
成本的不断提高，绿色节能
成为消费者选购家电时考虑
的重要因素。

尔启动了“地球，新年好”活
动，推出整套绿色精品盛惠
新年，这也是海尔以全球化
品牌的实力和责任来践行绿
色低碳的承诺，不仅是对消
费者的回馈，更是新年送给
地球的一份大礼。此次活动
是本年度全行业绿色家电上
市产品最多、整套家电服务
最系统、推广力度最大的一
次活动，掀起了一场声势浩
大的“绿色风暴”。

“整套绿色家电”缘何能
掀起如此大的购买热潮？据
悉，此次“地球有礼你有礼”
活动，海尔推出了千款绿色
家电产品，其中有无霜三门
冰箱、双动力波轮洗衣机、3D

可以自动检测内部温度，根
据食物多少调节制冷量，在
保证以最快的速度将食物冷
冻好的同时，还能省电约
1 0%，噪音比国标降低了
27%；海尔双动力波轮洗衣机
能够在15分钟内洗好衣物，
用时是普通洗衣机的三分之
一，既节省了时间，又大大降
低了衣物的磨损；海尔3D智
能电视可运用全球领先的开
放式Android操作系统，可支
持100多个软件的下载和安
装，并实现了3D电视画面无
闪烁，独特的功能及卓越的
品质深受用户喜爱；A+无氟
变频空调的节能效果与普通
无氟变频空调相比节能40%

示，海尔
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“整套家电”热销新年，海尔“绿色祝福”大放


