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2010年对于中国汽车界而言，绝对是
不同寻常的一年。国家为刺激汽车消费拉
动内需推出的购置税减免、汽车下乡、以
旧换新、节能补贴等诸多利好政策在这一
年里齐齐发力，助推中国车市一路踩着油
门飙向又一个巅峰——— 突破1700万辆的业
绩在赶超美国最高销售纪录的同时，也给
中国汽车江湖带来一场场惊涛拍岸、大浪
淘沙的别样景观。

在这个辉煌的年份即将翻过最后一页
日历的时候，让我们静下心来梳理2010年
中国汽车行业的各种事件，细细回味一下
中国车市在这一年中走过的印记。

□晓爽

事件一：

汽车产销赶超美国

关键词：1800万辆
今年以来，中国汽车产销

几乎每个月都保持着30%左右的
稳定增长。中汽协相关人士预
计，中国今年汽车销量有望达
到1800万辆，同比增长32%。这
就意味着，中国将连续第二年
在产销数据上超越汽车大国美
国，并打破美国此前创下的
1700万辆最高销售纪录。

年终评语：从长期看，中
国汽车市场仍公认有着巨大潜
力，这决定了中国市场仍将是
未来跨国车企投资的热点。

事件二：

岁末上演“空城计”

关键词：“扎堆儿”买车、加
价提车

往年的12月份，正是车商
为了完成全年指标“挥泪大甩
卖”的时候，而今年却上演了
一出罕见的“反转剧”。12月
13日，北京市号称“史上最严
厉”的治堵新政开始征求意
见，一时间引爆市民购车狂
潮，4S店通宵营业，消费者排
队“抢”车。在购置税优惠
“大限”来临的背景下，不仅
北京，眼下，整个车市似乎都
在闹“车荒”，一些紧俏车型
的订单甚至已经排到了明年下
半年！

年终评语：2010年的车市
是典型的“政策市”，连车商
都感慨，今年算是赶上了“空
前绝后”的好年景。相信未来
伴随着竞争的更加充分以及车
市的理性回归，车荒、加价这
些给消费者添堵的事情能少
些。

事件三：

吉利并购沃尔沃

关键词：18亿美元
8月2日，吉利并购沃尔沃

交割仪式在伦敦进行，吉利
完成对福特汽车公司沃尔沃
业务单元的收购，总收购金
额为18亿美元。至此，中国民
营企业最大规模的海外并购
案走完法律程序，并购成功
后的吉利集团成为中国第一

家跨国汽车企业。
年终评语：吉利为中国汽

车企业海外收购探索出了一条
新路，使中国拥有具备国际竞
争力的世界知名汽车品牌，一
举进入国际高端汽车市场并占
有一定份额。

事件四：

腾中“买马”闹剧

关键词：悍马退市
2月25日，悍马、腾中和通

用公司相继公告腾中收购悍马
失败，通用将关停悍马。此
前，商务部公开否认曾阻挠腾
中收购悍马。

年终评语：全球汽车市场
正在经历对新能源汽车的逐渐
接受和对高油耗汽车的摈弃，
而腾中收购悍马更像是一场闹
剧，引来不少“借机炒作”的
质疑声。究竟是一场游戏还是
一场梦？作为局外人的公众恐
怕只能雾里看花了。

事件五：

豪华车市场井喷

关键词：富二代与豪车
今年是豪华车品牌集体狂

欢的一年，奔驰、宝马、沃尔
沃等豪华品牌的增速远超行业
平均增速。富二代撑起半边
天，已成为中国豪华车市场的
一大特色。数据显示，在保时
捷、英菲尼迪等偏重运动的豪
华品牌中，富二代购买者甚至
占据五成比重。

年终评语：富二代并不是
一个贬义词，很多富二代已经
成为社会财富的重要创造者。
不过也有一些富二代为富不
仁，总与交通肇事等负面事件
扯上关系。希望富二代们更多
地投身公益，而不是沉迷于赛
车和泡美眉，套用电影《大笑
江湖》中那句名言：“别太放
肆，没什么用。”

事件六：

油价上涨难挡购车步伐

关键词：“油”它去
自12月22日零时起，汽、

柴油价格每吨分别提高310元和
300元，继“蒜你狠”、“豆你玩”之
后，催生了又一个新名词“油它
去”。然而，面对发改委本年

度第四次调高油价，中国的汽
车市场却依然“涨”声一片。

年终评语：尽管油价上
涨，用车成本再度增加，但中
国消费者已经开始了消费结构
的转型，更多地倾向于购买
1 . 6L以下的小排量车来满足需
求。

事件七：

交通拥堵考验汽车社会

关键词：摇号
车市高增长不可避免地带

来了诸多负面效应，首当其冲
的就是城市拥堵问题。日前，
北京的治堵方案已正式出台，
“摇号”将成为北京人今后买
车时绕不过的一道坎儿，其他
城市是否效仿这一做法还未可
知。

年终评语：交通拥堵已成
为国内许多大中城市的共同
“心病”，也是考验城市管理
者智慧的一大课题。在“限
行”、“限牌”的同时，大力
发展公共交通设施，加强管理
才能做到治标又治本。同时，
私家车的鼓励购买、限制使
用，也应该成为全国性规范。

事件八：

车市营销花样翻新

关键词：明星代言
借助名人光环为车辆做宣

传已经是汽车企业惯用的传播
手段。20 1 0年，这股“代言
风”愈演愈烈，其中既有韩国
天王李秉宪(代言起亚凯尊)、
《越狱》男主角米勒(代言科
鲁兹)这样的“洋面孔”，又
有海清和黄海波(代言奇瑞旗
云)、陆毅和鲍蕾(代言奔驰)、
文章和马伊琍(代言新POLO)这
类 台 前 或 幕 后 的 “ 夫 妻
档”……各大汽车厂商在推出
新车时竞相启动重量级明星助
阵，为火热的车市再添一道风
景。

年终评语：如今的汽车厂
商频频向娱乐圈抛出橄榄枝，
很多新车发布会上星光熠熠堪
比娱乐秀场。汽车与明星的速
配确实擦出不少火花，但也不
乏失败案例，并非把明星跟车
捆绑在一起就能成功，如何更
好地运用名人效应，对车企来
说的确是门学问。

——— 2010年影响中国汽车界八大热点事件扫描
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