
事实上，第八代索纳塔只是北
京现代2011年未来新格局的一个聚
焦点，其背后，正是北京现代2010
年蓄势及八年来的积淀。

多元化营销>>

北京现代品牌文化战略初露端倪

如果说抢眼的销售业绩为北京
现代稳居2010年中国车企第一阵营
立下战功的话，包括体育营销、娱
乐营销、文化营销在内的多元化营
销则带动了北京现代品牌文化的战
略性提升。

2009年9月9日，韩国热舞天后
李孝利携手台湾Hip-Hop小天王潘
玮柏，以一曲热力四射的《只要爱
上你》唱响大江南北，同时也让全

国消费者记住了这款风靡欧洲的时
尚两厢车——— 北京现代i30。时值
2010年夏天，优质偶像王力宏又用
一曲深情款款的《美》，将现代汽
车中国首发车型——— 瑞纳惊艳绝伦
的身影带入了千家万户。镜头切换
之下，以“流体雕塑”设计理念打
造而成的瑞纳，与开朗阳光、被华
语乐坛誉为“全才超人”音乐才子
王力宏相得益彰，自此瑞纳销量一
路直线飙升。

汽车界与娱乐圈的跨界营销并
不鲜见，想在林林总总的娱乐明星
中找到最适合的那一位，并将车型
和明星各自的号召力发挥到极致，
就需要鲜明的产品特色、独到的审
美眼光和精准的市场定位来保驾护
航。从李孝利代言i30的领鲜尝试，

到王力宏代言瑞纳三厢/两厢的一
箭双雕，不仅令i30和瑞纳美名远
播、销量看涨，更在中国汽车娱乐
营销史的经典案例中画下了浓墨重
彩的两笔。

八年磨一剑>>

第八代索纳塔生逢其时

2011年1月10日，去年被近百家
媒体推荐为“2011年最值得期待车
型”的第八代索纳塔在北京现代第
二工厂举行了新车下线仪式。

索纳塔(SONATA)的名称源于
意大利语，意为“奏鸣曲”，它代
表着一种乐观、向上、追求完美的
生活态度。2002年北京现代成立时
推出的首款车型即为第五代索纳
塔，历经8年，第八代索纳塔终于
再次荣誉回归。

北京现代常务副总经理李峰表
示，“第八代索纳塔将会是一款改
变消费者对北京现代品牌形象认知
的车型。它将会创造北京现代的另
一个奇迹，让消费者看到北京现代

超越“现代速度”，以“现代品质”、
“现代Style”、“现代高端”的形象。”
前不久，由2010广州车展组委会主
办，搜狐汽车、南方都市报、广州电
视台等多家主流媒体联合协办的
“2010广州车展大奖”隆重揭晓，
北京现代第八代索纳塔被授予“最
受关注车型”大奖。

不仅在中国，第八代索纳塔被
广大媒体和消费者认为是2011年最
值得期待的车型。作为热销海外、
誉满全球的杰作，第八代索纳塔在
全球屡获大奖，其安全性和品质得
到广泛认可。自去年初在美国上市
以来，月均销量达2万辆，市场份
额始终保持前三甲，与丰田凯美
瑞、本田雅阁一并成为美国三大中
型家轿。

2011年>>

北京现代仍重“内涵”增长

“如果说过去8年的勇往直前
为我们带来了外延的成长，那么，
现在开始，我们更应该着力于内涵

的发展，思索求变”，北京现代总
经理卢载万在公司新年早会上对来
年发展激情满怀。一个让北京现代
脱胎换骨的“变革”正在北京现代
高层心中酝酿。

在过去的一年中，由于ix35的
靓丽表现，新品瑞纳的时尚冲击，
多元化营销的品牌力量，以及250
万口碑积淀，与百万产销体系的构
建等多重力量促生下，北京现代中
高端车型的比例逐步提升。结构调
整带动品牌升级，随着经受了海外
严峻市场考验的第八代索纳塔强势
登场，必将进一步改变北京现代现
有产品格局，中高端车型比例有望
实现质的突破。

而今，作为支撑北京汽车发展
的骨干力量，北京现代在“十二
五”开局之年，牢牢把握中国汽车产
业“由大变强”的历史机遇，构建面
向100万产销体系，大力推进系统的
品牌战略，进一步夯实“内涵式增
长”基础，在完成2011年生产经营目
标的基础上，向着进入中国汽车行
业前三甲的中长期目标全力前进。

站在2010的肩膀上：
北京现代新年新车谋新局

2011年新年钟声余音未尽，北京现代第八代索纳塔率先
登场。

对北京现代来说，第八代索纳塔可谓生逢其时。在过去
的八年里，北京现代积累了超过250万的客户保有量，构建了
日臻完善的产品销售结构，打造了精益求精的柔性化高品质
生产体系，沉淀了丰富的本土化改造与设计开发经验，为决
战中高级车市场奠定了良好的基础。
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