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都市车界

儒家的个人主义其实与现代公民思想有相通之处。在

现代，一个公民尽自己的责任做了事情，其实就是在参与

治理国家，他并不一定处在政治位置上。《大学》产生的

时代，社会的基本单位就是个人、家庭，还没有企业这样

一种基本组织，但是在今天，大学这一独特的思维也可以

用于企业，从经济伦理学的角度来看，今天的企业其实就

是一个国家中独特的公民，有人称其为企业公民，企业公

民尽自己的责任生产对社会、国家有用的产品，其实就是

在为治理好国家做贡献。丰田汽车可说是深味其中之道。

在中国市场，广汽丰田推出的每款车型都是细分市场

的标杆产品。首款车型凯美瑞曾经创造了连续15个月蝉联

中高级车市场冠军的销售纪录。凯美瑞用40个月时间创造

了50万辆销售奇迹，如今上市四年，销量已经突破70万

辆。如此骄人成绩，可谓广汽丰田在市场上的“定海神

针”。越野车型汉兰达2009年6月份国产之后，当年实现销

量3 . 5万辆，同级市场的占有率超过50%。2010年，汉兰达

的月均销量超过6000辆，成为国内大型SUV无可争辩的冠

军车型。雅力士新款上市以来，已经表现出良好的市场态

势。月销量也稳居4000辆以上，成为时尚两厢车的代表车

型。正如上文所述，企业公民尽责任为社会、国家生产有

用的产品。

随着经济蓬勃发展，国民收入整体迅速提高，汽车已

经成为中国老百姓致富后，最重要的财产标志和地位象

征。拥有一辆汽车，成为普通老百姓最渴望也是最现实的

消费行为，也成为衡量中国老百姓幸福指数的标准之一。

汽车作为工业文明的产物，给大家带来的出行便捷和生活

幸福，其他任何一件商品都无法替代。宽阔平整的马路

上，每个悬挂着牛头标的丰田车，都会承载着不尽相同的

梦想、憧憬以及对更加美好生活的向往。

如今，广汽丰田基于“人的安全”为设计出发点的安

全理念，以及以G-book无障碍信息沟通，正在为一个畅

通、和谐、文明的汽车社会而努力。或许就在不远的将

来，我们每一个人都能尽享广汽丰田带来的汽车和谐之

美，汽车和谐之利。

□赵辛王

按照《大学》的意思，所

谓治理国家，必须整顿好家

庭。如果连自己的家人都不能

教育好，那也绝对不可能教育

好一国公民。而要整顿好自己

的家庭，就在于提高自己的品

德修养。这可以说是儒家对于

治国的一套独特的思维。依通

常的看法，治理国家是少数人

做的事情，所谓“肉食者谋

之”。但一位深得《大学》之

道的人却不会这么认为，他的

看法是，每一个个人、每一个

家庭都对治国负有自己的责

任，有一定的治国之权固然是

如此，没有治国之权，每个

人、每个家庭都尽了本分，把

自己的事情做好，本身就是在

为治国做贡献了，这可以说是

儒家的个人主义。

日前，奇瑞汽车在潍坊
举行了山东区域的新春媒
体团拜会及2011款瑞麒M1
上市仪式，借此次活动之
际，记者对奇瑞销售公司总
经理马德骥进行了专访。

论产品：奇瑞已具备同
合资品牌抗衡的实力

奇瑞汽车作为中国自主
品牌的领军者，其行业地位
举足轻重，然而，身为奇瑞
高层的马德骥却毫无架子，
保持着东北人热情豪爽的
一贯性格，面对记者直抒胸
臆、侃侃而谈，由于访谈地
点安排在2011款瑞麒M1发
布会现场，话题自然从这款
新车展开。马德骥豪气干云
地表示，今天的奇瑞，已经
不是十年前的奇瑞了，在研
发设计及核心技术方面有
了长足的进步，他坦言，不
久前，奇瑞曾经拿新款M1与
一款同级别合资车型进行
对比测试，结果显示，M1在
多项性能数据方面超出，由
此可见，当今的自主品牌产品
性能完全能够与合资品牌相
抗衡。

论业绩：以68 . 2万辆的
销量完美收官2010

据马德骥介绍，2010年，
奇瑞汽车全球销售68 . 2万
辆，同比增长36 . 2%，其中国
内销量45 .9万辆，稳居全国乘
用车企业排名第六，连续10
年蝉联中国自主品牌乘用车

销量第一。值得一提的是，
2011年，奇瑞汽车出口9 . 2万
辆，同比增长93 . 2%，刷新中
国汽车企业出口纪录，连续8
年位居中国乘用车出口第
一；同时成为第一个达到200
万辆保有量的自主品牌乘用
车企业。在业绩突破的同时，
奇瑞更在战略、营销和区域
上全面提升。这一系列的第
一，给定义为“精耕”的2010年
划下了完美的句号。马德骥
不无自豪地表示，根据2010年
J.D.Power亚太公司CSI调研，
奇瑞汽车服务满意度指数大
幅提升，首次达到815分，获
得了自主品牌的重大突破。

论山东：2011年目标确
保7万力争8万

谈到山东市场，马德骥
对奇瑞山东大区的工作颇
为认可，据他透露，奇瑞2010
年在山东完成销售5 . 5万辆，
较2009年增幅显著，同时客
户满意度也获得大幅提升。
马德骥指出，山东省汽车市
场的容量很大，特别是对于
瑞麒M1级别的产品，容量比
重则要更大一些，基于当前
的信息传播以及汽车普及
率的迅猛增长，中国的汽车
消费者已经相当成熟，而山
东人实在率直的性格，使其
对于自主品牌的接受度非
常高，2011年，奇瑞在山东市
场的任务将确保7万台，力争
达到8万台。 （韩亮）

“精耕”2010，“成长”2011
——— 奇瑞汽车销售公司总经理马德骥访谈


