
鲜艳“果汁”又酸又苦
原是用香精、色素和水勾兑出来的

生活
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登上泰山顶，被深深震撼了
安徽驴友讲述爱泰安理由

本报泰安 2月 20日讯(记者 刘慧娟)
“每次爬泰山时，我从不坐索道，都是徒

步爬上去的。”20 日，安徽驴友孙先生发来
邮件说。

“安徽的黄山我去过很多次了，泰山只
是在宣传片和网上见过图片，印象比较深
刻的就是有十八盘全貌的那张。当时我就
想，有时间一定要亲自爬一趟。”孙先生说，
当他第一次来到向往已久的泰山，并亲身
体验到了登山的艰难和到达山顶看到壮美
的海上红日后，他被深深地震撼了。

随后的几年，孙先生又和一些驴友伙
伴几次来泰安，每次都会徒步爬山，欣赏沿
途的风景。

爱泰安，你有什么理由？本报推出“爱
泰安的一千个理由”征集活动。热线：
6982110；邮箱：taqlwb@163 .com；手机短
信：18653881010。

本周股市：
有望“回踩”上涨
本报记者 李芳芳

上周兔年股市又过了一个完整的交易
周，对股民李女士来说，喜忧参半是她最准
确的心情。业内分析师介绍，本周股市或将
迎来“回踩”上扬的局面。

据了解，李女士所买的两只股票中，一
直水泥股虽然连续翻红，但仍跳不出亏损
的状态。另一只银行股时涨时跌，甚是惨
淡。“近期会不会出现好的行情，下周股市
又怎样呢？要不我狠狠心卖了得了。”李女
士无奈地说着。

“上周五 27 点的下跌，预示着接下来的
一两个交易日有进一步“回踩”确认的要求。”
海通证券泰安岱宗大街营业部张分析师说，
从消息面上分析，国家统计局公布了1 月份
宏观经济数据。CPI 经权重调整后，1 月份居
民消费价格同比上涨 4.9%，低于市场预期，

这给市场紧绷的通胀预期带来一丝舒缓。按
照上周五公布的最新方法计算房价显示，1
月份70 个大中城市同比价格上涨的仍有 68
个城市。其中，涨幅超过10.0% 的城市多达10
个，这两组数据告诉老百姓，抗通胀是一个长
期的过程，房地产调控的细化还没结束。

从市场资金面来看，新股发行速度未
见放缓，本周将有 9 只新股发行，同时 2 月
23 日还有中石化要发行 230 亿元可转换债
券。短期上，资金面将面临一定压力。但总
体来看，资金面比较宽裕。

在大盘周 K 线四连阳突破 20 周均线
后，技术上有回抽确认要求。预计经过短期
消化整固，在后续量能配合下，大盘仍将继
续上涨。建议近期注意持仓结构的调整，回
调时逢低参与低估值个股。

爱泰安的理由：
131 . 问我为何爱泰安？汶水汤汤哺文
明，岱宗岩岩栖神仙。石经榜书典范壮，
绝顶日华光彩妍。悦目怡情美灵魂，面
貌一新喜焕然。(泰安教师江焕庆)
132 . 我是一名四川游客，我爱泰安的人
们热情好客！忙碌于生活，感觉很踏实！
(155****6423)

133 . 泰山石，泰山玉，看在眼前，美在心
底。(151****6564)
134 . 喜欢泰安美食“泰山三美”，清汤寡
水，淡然心间。(150****6981)
1 35 . 家住南湖边上，每周末都去健
身，喜欢有山有水的悠闲生活。(南湖
小区居民宋先生)

本报泰安 2 月 20 日讯(记者 熊正
君) 近日，泰城市民赵女士在街头买来一
瓶果汁，喝着又酸又苦。原来这果汁是用香
精、色素和水勾兑出来的，并且因为密封不
好，果汁还变了质。

前不久，泰城市民赵女士逛街时，在财
源大街的一个摊点上买了一瓶橙汁饮料。
喝了几口感觉有些酸涩，没喝多少就感觉
恶心想吐。她感觉自己买的饮料变质了，拿
着饮料找到那个摊点，摊点老板以果汁仍
在保质期内为由拒绝退换。随后赵女士拨
打了 12315 消费投诉热线。

泰安市工商局泰山分局工作人员在赵
女士投诉的摊点处发现了一箱果汁，经检
查，这些果汁的瓶盖稍有突起，瓶身也稍微
有点胀。经相关部门化验，这些果汁饮料中
原果汁含量低于 5%，几乎是用香精、色素

和水勾兑而成的。
泰安市工商局泰山分局消保科科长巩

仕伟告诉记者，这箱问题果汁的瓶盖和瓶
身鼓胀可能是因为包装密封不好造成真空
不够所致。另外，购买果汁饮料时最好选购
有品牌的产品，要认准 QS 标志，并注意保
质期。

泰安市质监局泰山分局食品分局郭殿
刚局长告诉记者，果汁中添加多少是有限
定的，饮料中添加过多的香精和色素就会
变得又酸又涩。一般假冒低劣的果汁就是
用“三精一水”勾兑的，完全没有果汁含量，
这些由香精、色素和甜味素等加水勾兑而
成的“果汁”，一般在农村市场流通。

山东农业大学研究食品安全课题的博
士张仁堂告诉记者，目前市场上售卖的纯
正果汁要求原果汁含量在 95% 以上，但市

场上大多数果汁饮料是用浓缩果汁还原
的，要求原果汁含量不低 10%。

张仁堂博士向记者介绍了鉴别真假
果汁的方法。消费者要先看果汁的颜色，
正常的果汁饮料色泽自然、透明，而勾兑
的饮料颜色鲜艳。消费者在饮用果汁前
要闻一下气味，正常果汁饮料有自然的
香味，而勾兑的产品往往含有丰富的香
精，使得产品香气浓郁，有酸味和涩味。
此外，正常果汁在品尝时甜味较淡，酸甜
适宜，而勾兑的产品味道不柔和，口感很
刺激，有涩味。

牛奶
咋没奶味
“尹利”商标改字儿傍名牌

本报泰安 2 月 20 日讯(记者 熊正君
通讯员 施圣涛) “伊利”牛奶一点奶味

也没有，而且包装盒内还有塑料瓶包装，牛
奶里还有颗粒状的沉淀。仔细一看，原来是

“尹利”牛奶冒充的。前几天，泰城市民王先
生遇到这样一件烦心事。

农历正月十五晚上，家住泰安煤田地质
局机关宿舍的王先生一家看完烟花回到家
后，给孩子打开了一箱亲戚送来的“伊利”纯
牛奶。谁知孩子喝了一口就“哇”地一下吐出
来。王先生拿过牛奶盒一看，纸包装盒内竟
然还装着一个塑料瓶。他喝了几口，觉得一
点奶味也没有。把牛奶倒出来后发现，颜色
虽然乳白色，很像牛奶，但是没多久就出现
了分层，有些像颗粒的东西逐渐沉淀下去。

王先生的亲戚说，牛奶是在东湖附近的
一家路边商店买的。王先生找到这家商店
后，店主不承认店里卖过这种牛奶，随后王
先生拨打了 12315 消费者申诉举报电话。根
据王先生提供的线索，工商局泰山分局执法
人员对销售“尹利”牛奶的经营业户进行了
立案处罚。

工商人员介绍，目前个别商贩为谋取非
法利益，“傍名牌”的现象比较常见，如“蒙牛”
变“豪牛”，“伊利”变“尹利”等。这些“傍名牌”
产品在外包装、商标、颜色、重量等方面几乎
与真品完全一样，使消费者难以辨认。因此消
费者在购买商品，特别是食品时，要注意到正
规商场，保留购物发票及其它消费凭证，要特
别注意价格悬殊较大的食品。
为给消费者提供更加持久的维权平台，

本报“天天 3·15”栏目为消费者开通维权热
线：18653881019和 6982110。读者也可在“3·
15”维权 QQ：1004479244 或齐鲁晚报网互
动论坛(http：//bbs.qlwb.com.cn)中的“天天
3·15”中发帖留言，还可发邮件到本报邮箱：
taqlwb@163 .com。

在消费的过程中，你是否也遇到过商家花言巧语的欺骗，是否遭遇过各种消费“陷阱”，或是因为一
些冲突而产生不愉快的消费经历？一年一度的“3·15”国际消费者权益日即将来临，今日起，本报联合
泰安市工商局和泰安市消协联合开通“天天 3·15”栏目，为你提供最权威、最贴心的消费维权平台。

皂编者按：

正规超市的品牌果汁饮料成为消费者的首选。 本报记者 熊正君 摄


