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C07今日青岛

大卖场普遍跟涨 小卖店按兵不动

饮料涨价大超市咋更积极？

青岛边检站

举办英语培训班
本报讯 为主动跟进以青岛为核心

的半岛蓝色经济区发展战略和“十二五”
口岸发展规划，全力服务青岛市“国际邮
轮航线母港”、“国际海上体育运动基
地”、“东北亚国际航运枢纽”三大战略，
近日，青岛边检站举办英语培训班，进一
步提高一线检察员外语水平，为高质量
的完成青岛港出入境边防检查任务奠定
了坚实基础。 (刘岩)

酸奶调价 大小超市有别
近日，市民小唐发现，

她爱喝的一款光明袋装酸
奶在超市里的售价由以前
的9元7袋变成了2元一袋。
对此，超市促销人员解释，
因近期奶源、蔗糖等原材
料价格上涨，牛奶制品几
乎全线涨价。可在远洋船
员学院附近的一家24小时
便利店里，同样品牌、同样
规格的这款酸奶，售价为
1 . 8元/袋。“超市工作人员
说他们一直卖这个价，没
变过。”小唐纳闷了，难道
酸奶涨价只涨大超市？

无独有偶，在浮山后六
小区的真诚超市，市民刘晓
清在购买所最喜欢的500ml
雪碧冰+茶时发现，这家超
市单价2 . 5元，可口可乐、雪
碧、百事可乐单价也都是2.5
元。但在沃尔玛、大润发超
市，可口可乐、雪碧、百事可
乐的单价已涨至2 . 7元，而
500ml雪碧冰+茶还在以2 . 7
元的价格搞促销。“小超市
2 . 5元都没搞促销，大超市
2 . 7元倒搞起促销了，真奇
怪。”小刘对记者说。

7日上午，记者在大润

发、家乐福等多个大型卖场
中看到，各种饮料、奶制品
等价格与以往相比都有不
同程度地上调，其中以果汁
和酸奶上调幅度最高，而在
一些小超市中，这些商品的
售价却未有变化。在宁夏路
上一家便利店里，记者看
到，规格为1升的汇源100%
桃汁售价为13 . 8元，而在旁
边的大润发里，这款果汁的
售价为14 .5元。雪碧、可口可
乐等多种碳酸饮料，在小店
里的售价也比家乐福等卖
场的零售价便宜0.2元。

大超市收费多，供货商无奈统一定价
记者了解到，由于原

材料价格上涨，可口可乐、
汇源等饮料企业相继宣布
提高部分商品价格，而各
大超市立刻执行了最新的
提价标准，而小超市都反
应“迟钝”，没有涨价。真诚
超市销售人员说，我们是
为了薄利多销，所以才没
有涨价。而中粮可口可乐
饮料(山东)有限公司市场
部主任赵先生指出，同样
批发价格2 . 08元的500ml雪
碧冰+茶，大超市由于有进
场费等费用，因此成本会
增加一些，而小超市则比

较灵活。另外，由于各大超
市之间存在竞争，因此需
要价格统一，他们在执行
新价格标准时，一般都是
严格按照厂家要求的时间
执行。以500ml雪碧冰+茶
为例，大超市都要卖2 . 7
元，小超市只要将价格定
在2 . 5元—3元之间就可以，
他们可以根据情况而定，
因此小超市的价格就会出
现比大超市还低的现象。

“大卖场进货虽然是
小超市的许多倍，可是收
的费用实在太高了。”一
位长期向岛城各大型卖场

供货的供应商说，以某超
市为例，签订合同前需先
向卖场交开户费，之后还
有进场费、促销费、节日
费、条码费等各种费用。

“同一件商品，包装不一
样就需要跟卖场不同的部
门签合同，一种商品甚至
要签七八份合同，而这些
合同都需要扣点。”该供
货商透露，一些超市在进
货时要求扣点，而在结账
时又要求返点，这些费用
要占到商品成本的18%至
20%，直接推高了商品的
最终定价。

本报记者 苑菲菲 张榕博

本报讯 为进一步提高全体执勤人
员服务出入境旅客的本领，近日，青岛边
检站邀请地方礼仪专家来站授课，着力纠
正官兵执勤中暴露出的不规范服务礼仪，
促进边检服务水平持续提升。 (刘岩)

青岛边检站扎实

开展大走访开门评警活动
本报讯 按照边防部队“大走访开

门评警活动”统一部署，青岛边检站结合
工作实际，以提升执法水平、拓宽服务渠
道、倾听群众声音、密切群众关系、深化
评警措施为目标，扎实开展大走访开门
评警活动。 (刘岩)

近日，可口可乐、百事可乐、汇
源等饮料企业提高部分饮料价格。
不少细心的市民发现，沃尔玛、家
乐福等大型超市随之提价，而一些
便利店和小超市却依然保持原价。
记者了解到，由于大超市场内收费
以及超市间竞争问题，不得不统一
提价，而小店则因中间环节少，可
根据自身情况薄利多销。

青岛边检站

邀请地方礼仪专家授课

消费者正在一大型超市中选购饮料。 本报记者 苑菲菲 摄


