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都市车界

□王士强

时隔六年，再度莅临齐
鲁车展，比亚迪副总裁夏治
冰感慨万千。当年那个破釜
沉舟“要在汽车行业站稳脚
跟”的弱小车企，如今已经是
年销51万辆的民族行业领军
者之一。正是2005年齐鲁秋
季车展的全国首发，让比亚
迪F3一炮打响，扶摇直上，成
为后来叱咤车坛的自主品牌
常青树，在上市六年之后，仍
然保持在月销万辆以上，雄
踞自主品牌同级阵营之首。4
月8日，以副总裁夏治冰为首
的比亚迪高层再次齐聚齐鲁
车展，为旗下新车G3R举行

全国首发仪式。此番故地重
游，颇有几番“寻根”之意，比
亚迪要从山东开始，在国内
车市重现F3奇迹。

G3R：

高智商 超低价

4月8日，比亚迪在齐鲁
春季车展隆重举行G3R上市
发布会，宣布比亚迪首款“数
智大两厢”G3R在山东正式
上市，由此拉开新车巡回上
市的序幕。

G3R被视为比亚迪汽车
冲击2011年销量目标的重磅
车型，共推出1 . 5L尚雅型和
1.8L尚雅型两款车型，售价分

别为5.99万元和7 .39万元。
动力方面，G3R1.5L搭载

了比亚迪最新发动机473QD
和五速手动变速器，最大功率
和最大扭矩达到了80KW和

144NM，1 . 8L配备
483QA和CVT无级变
速器，不仅动力充沛
而且油耗经济。此外，
Can-bus智能管家、
SRS安全气囊、ABS+
EBD等安全装备，倒
车雷达、8方向显示防
眩内后视镜等智能化
配置也一应俱全。
G3R上市之后，将与
G3一起形成双车战
略，共同冲击中级智
能轿车市场。

比亚迪：

要销量 更要质量

谈及2011年度的销售目
标，夏治冰更多提到质量提
升，而非数量增长。“比亚迪连
续几年几何数量级的增长，
到了提高产品品质和企业综
合素质的时候了。”夏治冰形
象地比喻，这就好比小伙子
翻跟头，十七八岁的时候轻
而易举地原地前空翻，但是
到了四十岁，再靠一身蛮力
就不行了。

如今消费者提起比亚
迪，首先想到的仍然是F3，但
是最近一年多来的改变却是
有目共睹。比亚迪在F系列车
型之后，相继推出M6、G3等
高品质、高价位的车型。这些
车型在和合资品牌中低端车

型的直接交锋中，一直寻求
着质的突破。如今，M6已经
受到越来越多的关注，而G3
更已凭借智能科技和卓越品
质成为自主品牌高端车型的
典型代表。“这些车型带来的
品质变化和品牌提升，比单
纯的销量增长，更让我欣
慰”，夏治冰说。

2011年，夏治冰将比亚
迪的任务定为不低于行业整
体水平。以比亚迪2010年超
过51万辆的表现，今年的目
标要在60万左右。“实现这个
目标仅仅是我们的基础，我
更希望看到的是以G3为代表
的高端车型，早日进入万辆
俱乐部，再现F3的奇迹。”

比亚迪要在山东重现F3奇迹
——— 本刊专访比亚迪副总裁夏治冰

4月10日，一场以“人，
生活，梦想——— Polo中国之
路”为主题的New Polo品鉴
会在济南喜来登酒店绚丽登
场。此次活动由上海大众汽车
山东销售服务中心主办，上海
大众汽车领导、济南主流媒
体、汽车行业媒体、经销商、
车主等100多位嘉宾莅临现
场。此次活动以Polo进入中国
的三代车型为时间节点，整个
活动共分为三个篇章，分别诠
释了：结缘、进取、梦想的主
题。为感谢多年来媒体朋友对
大众品牌及Polo的支持，上海
大众汽车山东销售服务中心市
场副总栾英杰现场宣布Polo媒
体俱乐部成立，俱乐部会员可

享受众多专属政策和服务。晚
宴进行中的抽奖活动为现场的
幸运嘉宾准备了New Polo的
原厂车模，Polo品鉴会的圆满
落幕将New Polo再一次推向
了行业的前沿。New Polo承
载着大众汽车的优势造车工
艺，上市伊始即夺得欧洲
“2010年度风云车”大奖、
2010年纽约国际车展金奖、蝉
联德国AMS评选的“最佳小
型车”、荣获2010德国金方向
盘奖、号称设计界奥斯卡奖的
2010德国“RED DOT”红点
设计奖。更绚丽的外形，更优
越的性能使它继续引领着中国
小型车的前进方向。

(卉卉)

4月10日，东风雪铁龙首
届世嘉嘉人济南大赛终于揭
开谜底。来自济南的众多优
秀选手历经一个月的选拔、
培训、初赛、复赛，9位嘉人
最终站到了济南决赛的展台
上。李月最终获得此次大赛
总冠军，韩月和潘信鑫分别
获得亚军和季军。她们将代
表济南参加下个月在青岛举
行的全省总决赛。刚刚结束
的齐鲁春季车展上，东风雪
铁龙以“人性科技·创享生
活”为主题，以其成熟的产
品魅力吸引广大消费者，成
交量不断刷新。据相关人员
介绍，此次东风雪铁龙四天
的销量达409台。

(陆小虎)

4月9日，因出演热播
剧《媳妇的美好时代》男
主人公“余味”一角而被
观众熟知和喜爱的影视明
星黄海波现身齐鲁车展奇
瑞展台，为自己代言的奇
瑞旗云幸福版做现场签售
之余，还与记者分享了对
汽车的理解和感悟。

出现在齐鲁车展上
的黄海波，一改在《媳妇》
一剧中深入人心的憨直
形象，一件黑白拼色套头
衫，一副斯文的黑框眼
镜，尽显知性气质，一亮
相便引发了展台周围阵
阵骚动。作为奇瑞旗云的
新一季品牌代言人，黄海

波和奇瑞品牌一样都给
人以踏实低调的印象，谈
到自己对座驾的要求，黄
海波的观点是“不求最贵，
但求最适合”。他透露自己
目前的座驾是一辆“经济
实用型”的法国车。在被问
到“喜不喜欢飙车”、“有无
不良驾驶记录”的时候，黄
海波笑着连连摆手：“我开
车慢得很，很少超过6 0

码。”作为公众人物，黄海
波坦言自己驾车外出的机
会少得可怜，而且买车后
老妈特意给车子安装了
“电子狗”，提醒他控制车
速，时刻注意安全。至于电
视剧中被余味开得风驰电

掣的“跨斗子”，黄海波则
笑言那是为了拍片“现学
现卖”的。 (韩爽)

“Polo中国之路品鉴会”
圆满落幕

黄海波齐鲁车展谈车论驾———

“我的车技和‘余味’一样蔫儿”
东风雪铁龙首届

世嘉选拔赛济南谢幕


