
敢为天下先

第五代主题乐园呼之欲出

主题公园的不断兴起已经成
为世界旅游业发展的一大趋势，
我国主题公园建设起步晚、起点
高、发展快，已经发展到第四代
主题乐园，但是游客对主题乐园
刺激、新颖、时尚和高位品的追
求是永无止境的，对主题公园提
出了更高的要求，在这样的市场
需求和背景下，张善久董事长将
带领自己的团队把龙冈梦幻乐园
(玫瑰谷)打造成全国超前的第五
代主题乐园。他介绍说，首先，
乐园主题将结合独特的玫瑰地域
文化对游乐设施进行文化再造，
同时与当地民俗完美结合，创新
性打造富有梦幻元素、反传统概
念的休闲、娱乐和充满动感、刺
激的游乐天堂。其次，围绕乐园
主题文化积极开发主题商业，注
重氛围营造，人气聚集，提升游
客的游乐体验附加值，增强休闲
旅游目的地的吸引力；开设大型
旅游休闲体验社区，设计和开发
独特地域性、无法“克隆”的附
加产品，增强旅游生命周期。该
乐园建成后将超越目前国内的第
四代主题乐园，将成为国内首家
第五代主题乐园。

创新旅游项目

重视游客体验

山东龙冈旅游集团是山东省
首家境外上市的大型旅游集团，
是闻名遐迩“沂水旅游现象”和

“沂水旅游模式”的缔造者，打造
了“ 中 国 地 下 暗 河 漂 流 第 一
洞”——— 山东地下大峡谷景区；浪
漫独特“东方爱琴海”——— 地下萤

光湖；“中华第一龟山”——— 天马
岛；古木参天的灵泉山景区；还有
主打大汶口文化的泰安太阳部落
等著名景区，成为山东最知名的
大型旅游连锁企业。

开发山东地下大峡谷的时
候，正是山东省内十几家溶洞类
景区陷入资源雷同、在价格战泥
潭中不能自拔的时候，张善久经
过冥思苦想，根据溶洞地下暗河
曲折悠长、水量丰富的特点独辟
蹊径开发了地下暗河漂流项目，
推向市场后一炮走红，打响了
“沂水旅游现象”的第一枪。
2010年，地下大峡谷继续改造和
创新，新增宝洞魔窟项目、增设
漂流过程中的声、光、电、仿生
动植物等效果，增加了梦幻元
素，让游客的参与性、体验性和
刺激性更强。

地下萤光湖是以溶洞为载体
打造的溶洞萤火虫观赏景区，游
客在昏暗幽深的溶洞内看到像小
精灵一样的萤火虫自由飞舞，萤
火虫在溶洞上壁营造繁星点点的
瑰丽景象，游客仿佛进入如梦如
幻的童话世界，产品一上市马上
得到市场的广泛认可，从2010年
开始萤光湖景区利用外边天然生
态环境进行二次项目的提升和改
造，打造了全国唯一、规模最大
的自然生态蝴蝶谷项目，游客可
以一年四季欣赏绚丽多彩、美轮
美奂的蝴蝶翩翩起舞，其次结合
沂蒙山崮文化又打造了独具特色

的崖瀑漂流，地下萤光湖景区二
期将于今年4月17日试营业，全
面冲击5A。

天马岛旅游区结合秀美隽永
的湖光山色和华夏第一龟山旗
帜，鲜明地提出休闲度假概念，
并结合景区深厚的红色文化资源
推出中国红色运动会，红运会融
趣味性、教育性和参与性于一
体，深受游客喜爱，红运会已经
成为山东知名的旅游节庆活动品
牌。

对于旅游市场的准确定位和
营销推广，张善久有自己独到的
见解，他告诉记者：“要想在竞
争激烈的旅游市场中立于不败之
地，必须遵循‘人无我有、人有
我精”的原则，走错位竞争的路
子，打造自己独特的、广袤的市
场蓝海。”

旅游节庆活动不断

提升旅游区品质

龙冈集团的成功，除了独特
的市场地位和良好的旅游资源
外，策划和举办大型的、影响力
广的活动是必不可少的，龙冈旅
游集团就是在一个接一个的大型
活动中被更多的游客认可。2007
年，央视著名节目主持人毕福剑
携中央电视台栏目组在地下大峡
谷景区拍摄“五一七天乐”栏

目；2008年，结合地下大峡谷独
特的地下暗河漂流项目，又成功
举办了“首届中国地下河漂流
节”，截止到2010年，漂流节已
经成功举办了2届，漂流节活动
大大增强了龙冈旅游集团的知名
度和美誉度。

针对莒南天马岛自然、红色
旅游资源丰富的特点，2009年龙
冈集团邀请“中国横渡第一人”
张健成功横渡天马岛；2010年又
成功承办了首届中国红色运动会
并成为永久举办地，活动吸引了
全国30多省市代表参加，整个活
动被国外、央视等多个频道报
道，活动影响深远。

地下萤光湖素有“东方爱琴
海”的美誉，是情侣游客最喜欢
的旅游目的地，自2009年起萤光湖
每年“七夕”联合国内知名婚恋网
站共同打造“携手七夕，浪漫鹊
桥”——— 地下萤光湖相亲大会；今
年6月中旬将举办首届中国国际
萤火虫放飞节，品牌影响力将走
向国际化。

龙冈旅游发展模式

引领潮流

龙冈旅游集团与溶洞有着不
解之缘，集团第一个景区就是四
门洞景区(地下萤光湖景区的前
身)，目前龙冈旅游集团董事长张

善久在北京、南方许多省市甚至
东南亚考察溶洞类景区，与对方
商谈托管、并购等多种合作模
式，全力打造成全国最大的溶洞
连锁旅游集团和全国知名的优秀
旅游管理集团，做大做强龙冈旅
游品牌。

业内多位著名专家认为，以
龙冈旅游集团为典型代表的大型
民营旅游集团，开发旅游有机制
灵活、决策慎重准确、社会责任
感强、效率高等优势，必将在旅
游连锁方面创出一片天地，必将
引领未来旅游发展模式。

张善久董事长最后提到，平
阴三大景区的目标是整合平阴旅
游资源，把平阴塑造成一个旅游
“目的地”，实现“二日游”，
让全国各地的游客来到平阴，在
平阴再创“沂水旅游现象”的辉
煌。

格人物档案链接

张善久，北大工商管理硕
士、中国旅游协会休闲度假分会
副会长、十一届山东省人大代
表、十七届山东省优秀企业家、
山东大学客座教授、山东旅游景
区协会副会长、“2006-2010年山
东旅游十大风云人物”。

(本刊记者)

近日，山东龙冈旅游集团与济南平阴县政府正式签署战略合作协议，
由龙冈旅游集团投资17亿元对龙冈梦幻乐园(玫瑰谷)、平阴阿胶古镇、民俗
古村三大景区进行全面开发，力争两年内把三大景区打造成集自然观光、
文化体验、养生休闲度假于一体的、享誉全国的知名旅游区。龙冈旅游集
团的到来，让人们对以前不瘟不火的平阴旅游充满了期待和向往，龙冈旅
游集团是如何构思平阴旅游项目和规划龙冈未来的？近日，记者专访了山
东龙冈旅游集团董事长张善久。

龙冈旅游将率先打造第五代主题乐园
——— 访山东龙冈旅游集团董事长张善久
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