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都市消费·家电

随着空调旺季的到来，空调企业为了争夺市场份额和消费
者，不仅在促销上花样繁多，产品卖点也是各有侧重，智能、节能、
低碳、环保、新技术空调等概念将是当前空调市场的主旋律。

□张开学

空调市场一直不乏硝烟，从最初的促销战、价格战、新品战到现在的服务战、渠道战、概念战，空调企
业可谓是八仙过海各显神通。格力U系列主打内外兼修牌，美的主推“微超感”变频，海尔攻占物联网、无
氟变频，而海信、奥克斯、志高则主攻节能、环保、健康这一产品领域，以强势的卖点凸显品牌优势。业内
人士表示，整个空调行业的市场竞争正在从价格营销转型为价值营销。

格力推出的U系列超薄

分
体
空
调
，其

最大
的
特
点
在

于，机
身比传统空调薄了1/3

，

厚度
只有15

. 3厘
米
，是

目
前

市场上最薄的机型。

继设计出U系列超薄空

调之后，格
力电器又推出I系

列家用变频柜机，该
机型使用

太空舱机身，不
仅外形与众不

同
，还

节省
了
更
多
的
室
内
空

间。 编辑
点评
：在
空调
能效
比

的
提
升
已
经
达
到
极
限
的
情
况

下，
格力
超薄
系列
将能
效比
与

机
身
薄
度
双
双
向
前
推
进
了
一

大步
，可
谓是
科技
、外
观“
内外

兼修
”。

美的提出“恒温精控、舒

适湿度、内
外静音”三

大维度

概念，向
市场推出“

超微感”

系列空调，主打智能舒适牌。

美的“
超微感”变

频空调，采

用的是双转子压缩机和高金

镀换热系统和压缩机、电
控、

智能部件等方面的十五大超

微感变频精确控制技术，可

根据使用空调人员的多少变

化以及室内外温度的变化情

况，自
动调节空调运行频率，

进行可达10赫
兹的恒温精

控，实现室内恒温舒适。

编辑
点评
：舒
适是
变频

技术
的核
心卖
点之
一，
家电

智能
化也
满足
了当
前人
性化

的消
费需
求，
带给
用户
升级

版的
舒适
体验
。

海尔一直是无氟变频的推动
者，在无氟变频技术上，海尔推出
了无氟变频物联网空调、无氟变
频除甲醛空调和无氟变频保湿美
容空调等系列。其中，物联网空调
可让用户随时视频监控家庭安
全、进行无线温控管理，无氟变频
除甲醛空调成为新婚新居人士的
首选，而保湿美容空调自然受到
女性消费者的喜爱。
编辑点评：“除甲醛”、“省电”

这些卖点抓住了目前国内消费者
购买空调时关注节能、重视室内
环境的心理，改变了人们对空调
单纯制冷制热的认知，细分用户
需求点，满足了消费者对空调个
性化功能的需求。

双模无氟变频空调是海信
独创的，其显著优势在于针对传
统单模变频空调开机初期存在
的耗电偏高问题，独创“一键双
模、全程节能”运行双模式。这类
空调最大的好处是有“高效省
电”和“长效节能”两种运行模
式，选择“高效省电”模式运行，
开机初期比同规格同能效比的
单模变频空调省电20%以上；若
按“长效节能”模式运行，低频运
行每小时耗电仅为0.17度。编辑点评：“一键双模”有效
地解决了变频空调开机初期能
耗高的瓶颈，让消费者可根据开
机时间的长短选择运行模式，实
现了“全程节能”。

志高空调最先启动“铜抑菌

技术”在家用空调领域的应用，

全球首台拥有“CU+铜抑菌”技

术的家用空调上市，志高由此获

得首个获美国EPA认可的接触

表面抑菌材料标志“CU+”的使

用权。
铜金属在室温下可以杀灭

其表面附着的99 .9%的细菌，同

时铜翅片有着较稳定的运行表

现，可长期保持表面清洁，抑制

细菌繁殖，消费者也不用担心家

中的空调成为窝藏和繁殖病菌

的温床。
编辑点评：空调的健康功能

一直为人津津乐道，节能的同时

保持了室内空气质量的清新，在

市场上有一定的需求群体。


