
汽车自诞生那一天，就与体育结下了不解之缘。无论是F1还
是拉力赛，都能激起我们对速度的渴望。从当年意甲联赛AC米兰
胸前的欧宝汽车标志，到如今德甲联赛沃尔夫斯堡球队胸前的VW
大众标志，汽车在绿茵场上奔跑的身影从未停止过。在NBA的赛场
上、奥运会的舞台上关于汽车的标识也随处可见，当捧起一座座
奖杯的时候，那些汽车品牌也一同登上了领奖台，成功吸引了观
众的眼球。而如今伴随着体育运动的不断兴起，车企又点燃了一
把体育营销的战火。

□韩杰 整理

日前，NBA大篷车活动首站在

南京启动，将穿行全国20个城市，9月
底在武汉收官。此次NBA篮球大篷
车牵手东风风神品牌，作为活动的最
大亮点，莫过于新增东风风神团队挑
战赛、风神演绎拼图等特色项目及团
队合作项目。在一系列球迷活动上，
NBA的一些大牌明星还将亲临现
场，这无疑让球迷们值得期盼。此前，
在2011上海国际车展上，有“手套先
生”之称的NBA传奇球星加里·佩顿
亲临东风展台，亲自乘坐了风神H30

CROSS，为这款新车走穴，着实让风
神H30 CROSS火了一把，并随后前
往六个城市的专营店与广大风神车
主、客户见面，盛赞东风风神的进取
精神和优良品质。

点评：作为NBA在中国的官方市
场合作伙伴和官方用车，东风风神通过
与NBA的市场合作，为全国车迷带来
原汁原味的NBA互动体验，也为东风风
神带来足够火爆的人气。如今既有NBA
大篷车，又有NBA明星现场助阵，和
NBA“杠上”的东风风神想不火都难。

5月5日，东风雪铁龙世嘉冠军
版正式上市。世嘉冠军版是东风雪
铁龙特别打造的限量版专属车型，
在车身侧面增加了镀铬标识及冠
军版脚垫，另外分别在世嘉2011
款1 . 6L两厢炫雅型和三厢时尚型
基础上增配近万元，价格却仅比原
车型增加2200元，官方指导价格
11 . 10万—12 . 10万元。更为贴心
的是，世嘉冠军版还特别配备“羽
毛球装备包”，包含中国羽毛球队
指定品牌羽毛球装备包及羽毛球

拍一套。而全国仅限量发售4000
台，让这款车愈发突显尊荣品质，
独特的纪念意义也让世嘉声名远
扬。

点评：作为发售和体育相关的
限量版车型，此次世嘉冠军版并不
是第一个吃螃蟹的人，此前在2008
年奥运会期间，一些品牌就推出了
“奥运版”车型。但作为中国羽毛球
协会、中国羽毛球队官方合作伙伴，
能为中国羽毛球打造的纪念版车型
也只有东风雪铁龙一家了。

东风雪铁龙：限量发售世嘉冠军版

东风风神：携手NBA篮球大篷车

2月20日，2011年洛杉矶全明星扣篮
大赛冠军诞生，“神兽”布雷克-格里芬
不负众望，夺得2011年NBA洛杉矶全明
星赛之扣篮大赛冠军，首次参赛就登顶。

全世界球迷的目光除聚集在格里芬
精彩的扣篮上，同样落在了为格里芬夺
冠最后一扣作陪衬道具的汽车上，那就
是起亚在国内随后上市的新车K5。而随
后在国内各大媒体的报道中，格里芬飞
跃K5扣篮的照片被定格在各大报纸的头
版上，在电视和网络媒体上也是频繁出
镜。

点评：虽然将K5搬到NBA的赛场上
所花费的估计是天文数字的价格，但这
扣篮一跃让起亚绝对“物超所值”，新
车K5也一举成名天下知。

起亚K5：飞车扣篮 一举成名

5月3日晚，2011亚冠联赛G组第五轮
的比赛在省体育中心打响，山东鲁能队坐
阵主场迎战由现代汽车赞助的全北现代足
球队。在比赛当天，现代汽车邀请了众多
现代车主与媒体一同观看了比赛。

对于现代汽车来说，这样的体育营销
并不是第一次，现代汽车“涉水”足球的
时间要从1994年开始算起，在那个时候全
北现代足球俱乐部就已背着现代汽车的标
志征战四方；2002年韩日世界杯，现代汽
车已成为世界杯唯一指定汽车类合作伙
伴。2004年欧洲杯、2006年德国世界杯、
2008年欧洲杯、2010年南非世界杯，在一
系列足球赛事的赛场上，现代汽车的名字
总能醒目的出现在球场周围的广告看板
上。
点评：作为全球第一大运动，足球的魅

力与人气是其他运动项目不可企及的，也正
是与足球的结缘，近年来让现代汽车在国内
乃至全球声名鹊起，迅速的被世人所熟知。

现代汽车：鲁能主场助威亚冠联赛
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