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都市消费·服饰

无 论 是 国 外 高 端 童
装品牌的涌入还是国内众

多 名 企 的 介入 ， 抑 或 是 借

助 互 联 网 的 崛 起 打 造 的 购

物 渠 道 ， 让 原 本 不 太 受 人

瞩 目 的 童 装 市 场 变 得 异 常

活 跃 ， 而 童 装 市 场 也 被 众

多 服 装 名 企 看 作 中 国 服 装

行业最后一块蛋糕。

□小慧

主打牌：大牌设计与绿色面料
大牌设计师的鼎力加盟让小小的童装

也变得与众不同，售价自然也不菲。
Lanvin执行官ThierryAndretta说：“我们想
一直留在这个豪华的世界中。所以在面料
上将耗费普通儿童服装的10倍之多，所以
一旦有苹果酱残留在该服装上，就只能留
给洗衣店去洗。”而如英国知名设计师
Paul Smith新近推出了他的第一个童装系
列——— Paul Smith Junior，Fendi也揭开了
其高端童装的神秘面纱。

与此同时，Gucci也正式发布了第一个
童装系列，此系列以Gucci小熊为标记，由
Gucci创作总监FridaGiannini亲理，并由其
在意大利的供应商制作，包括服装、鞋
履、配饰、礼物及太阳眼镜。而从Chris-
tian Dior、Burberry到Ralph Lauren、Marc
Jacobs，都已经设计生产迷你时装很多
年。其中Burberry的童装是发展得较为成
熟的一个大牌童装，而Philip Lim Kids、
Little Marc Jacobs等也都是名牌童装销售
中的领军品牌。

除了主打设计师牌，绿色而又环保的
面料成为奢侈品童装另一个武器，这些品
牌所采用的“绿色”材质使父母更愿意为
他们的孩子去购买这些时髦品牌，因为他
们觉得这样更健康，更卫生。

主打牌：品牌化、时尚与品质
近年来，国内儿童服饰市场的消费需求

逐步由满足基本生活的实用型转向追求美观
的时尚型，潮流化、品牌化需求日渐形成。
中国童装市场的品牌目前分为以下几大类。
国际运动童装品牌，如耐克童装(N i k e
Kids)、阿迪达斯(Adidas Kids)；由国内成人
装品牌开发的品牌，如安踏童装、李宁童
装、七匹狼童装、巴拉巴拉(森马服饰下属
品牌)；具一定规模的自主品牌，如海晨贝
贝、好孩子、丽婴房等；卡通品牌，如迪斯
尼、狮子王、虹猫蓝兔七侠、喜洋洋等。

此外，还有一些量贩式销售的欧洲童装
品牌也开始进入中国市场，代表品牌有美国
的GAP童装、瑞典H&M童装、日本的优衣
库等。其售价一般在百十元至几百元左右，
成为目前国内童装消费的中坚力量。

而国内品牌对时尚度的把握与追求也是
有目共睹的，以海晨贝贝为例，在其小淑女风
格的基础上，迎合时尚发展，开发了中式服装
系列、小晚礼、演出服系列、迷彩系列等，朝向
多元化风格发展，赢得众多消费者青睐。

主打牌：便宜的价格与新潮的款式
“目前孩子的衣服一半多都是在网上买

的，特别是到了夏天，一件小T恤也就一二
十块钱，小孩子长得快，衣服换得也勤，穿
穿不喜欢了直接扔掉就好了，也不怎么心
疼。”孙女士介绍说。目前最火爆的两大网
络品牌凡客诚品和麦考林均做起了童装生
意，而价格与时尚依然是他们攻城掠地的法
宝。除了这些大的B2C商城，来自淘宝上的
童装卖家以及通过团购网站、论坛等形式存
在的平台也为众多父母提供了更为实惠的选
择，尤其受到八零后父母的追捧。

记者调查中发现，许多通过网络或街边

外贸童装店销售的童装在其面料标注以及洗
涤说明上都十分不明确，有的童装上仅仅挂
了一个简单的标牌，父母们也只能仅仅通过自
己的手感来判断衣服质量的好坏，而这无疑为
宝宝的健康埋下了隐患，从2010年1月起，国家
有关部门出台了新标准，要求服装厂家必须标
注甲醛含量和pH值，这是服装成分中可能含有
的、对人体危害最大的两种化学物质，而它们
是不通过仪器就无法检测出的。建议大家在挑
选童装时一定要向卖家仔细询问。

明星宝贝的
奢华行头

A.苏瑞·克鲁斯
她的衣柜里有巴黎著名鞋

牌roger vivier的定制高跟鞋！
christin louboutin的定制芭蕾
鞋，还有一些大牌的服装，衣
服总价值超过300万美元。
B.金斯顿·罗斯代尔

金斯顿才三岁，其着装风格
却已红透半边天。他那个摇滚明
星妈妈用Minnetonkas鹿皮靴、
木工衬衫、五颜六色的紧身牛仔
裤把他包装得时髦无比。

C.Lucas
由于父母的名气太大，Lucas

自出生后，举手投足都被广泛报
道，其衣着更成为潮流指标，Lucas
的LV小夹克，可是限量版哦！
D.克鲁兹·贝克汉姆

贝克汉姆家的三公子以人
见人爱的阳光男孩个性示人：而
它最酷的宝贝是一辆纯手工打
造的超迷你保时捷敞篷跑车，还
专门为它设计了停车位呢。
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