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7日，全国高考拉开
帷幕，学生、家长、老师
都投入了这场没有硝烟
的战争。除了这部分人，
还有一部分人也投入到
战争里面，这就是因高
考引起的商战。

主打精选车型送考 饮料纸巾免费派送

考场外，商机四伏
本报记者 李芳芳

“有了爱心送考车真是方便，
早晨不到 7 点半师傅就开着车到
家门口了，一路上很顺畅，而且坐
在新车上，心情也很舒畅，压力顿
时减轻了不少。”7 日中午，考完
第一场的学生李思璇告诉记者。
李思璇说，报名要求送考后，她还
曾担心送考车会不准时，但现在
她和父母都对爱心送考车赞不绝
口。

7 日下午，记者在泰安一中
考点看到，由于学生和家长对爱
心送考车反响较好，北方车辆增
加了中午接送考生的车次。此次
北方车辆准备的车辆囊括了旗下
上海大众、北京现代、斯柯达和福
特四个品牌，还有途安、POLO 、
瑞纳、悦动、嘉年华、福克斯和明
锐等十一款车型，每个都是北方
车辆的主打精品车型，行走在路

上，吸引不少路人的眼球。
除此之外，参加今年爱心送

考行动的还有岳海兰泰汽车销售
服务有限公司、广汽丰田瑞亿泰
东路店和泰安龙狮汽车贸易有限
公司，各个公司基本都派出了新
款车型。如广汽丰田瑞亿泰东路
店派出的是一台凯美瑞、一台凯
美瑞混合动力和两台雅力士，总
共四辆试乘试驾车。岳海汽车集

团也调配了 40 余辆新车，涵盖别
克、雪佛兰、一汽大众三个品牌全
系车型。

“从送考上确实能看出汽车
经销商的良苦用心，他们在服务
好考生的同时，也借机展示自己
的车型。各种款式的新车跑在路
上，就像来参加小型车展一样。”
一位姓赵的家长表示。

7 日上午，记者在泰安二中
考点外看到，由于天气闷热，很多
家长手里拿着扇子在不停地摇
着。“大家口渴的话，可以过来喝
水 ，而且我们还提供免费的纸
巾。”泰安市巨鼎餐饮有限公司工
作人员的一句话立即招来了家长
们的注意，纷纷走上前去喝起了
免费水。

其他商家也不示弱，很多爱

心企业都在做着类似的公益性工
作，比如百事可乐设置了摊位，供
家长和考生免费品尝饮料；居众
装饰为图个吉利，直接把免费的
绿豆汤改名为“金榜题名汤”，得
到很多家长的青睐；如家酒店提
供的印着宾馆形象图的草莓状购
物袋一上场，便被家长们一抢而
空。

再看不远处，更具商业气息的

行为扑面而来，某电脑卖场和手机
卖场的工作人员拿着宣传单直接
走向家长密集的地方。几个额头上
渗着汗水的小伙子，不顾天气炎热
快速地往家长手中塞着某游戏公
司的宣传单。更戏剧化的是，几家
眼科门诊也来扎堆凑起了热闹，打
出“学生特惠”的口号……

有了各种商业行为的出现，
高考气氛显得轻松了不少。泰安

二中考点一位陪考的家长说：“反
正闲着也没什么事，就拿着单页
比较一下，等孩子考完试带着他
好好吃顿饭。”

舞岳殿街舞工作室的工作人
员告诉记者，考试结束后，学生们
肯定都渴望以各种不同的形式来
放松前期紧张的情绪。各个商家
也都看准了这一消费市场，所以
都铆足了劲来搞宣传。

在巨鼎餐饮公司的免费饮水
点前，记者看到了一叠宣传单。

“报师恩表浓情、跃龙门同欢庆”
几个大字让商家的行为多了几分
商业气息。酒店工作人员介绍，为
满足学生金榜题名时举行庆贺
宴、谢师宴等，酒店准备了各种

“专题”大餐。
广汽丰田瑞亿泰东路店工作

人员介绍，去年第一年参加爱心
送考，有不少家长现场询问了送
考车的车型、性能和价位等，现场
的宣传效果远远好于店面自己搞
活动。同时还树立了爱心企业的
形象，社会效应瞬时就能起来。

“我们还为家长和考生们分
发了集团统一印刷的 200 册‘蓝
丝带’必读本，内容包括考生及家

长的心理引导、饮食作息等相关
注意事项，很是贴心。”岳海汽车
集团市场部一位工作人员介绍，
这些细节让家长们很感动，企业
的口碑自然也就树立了起来。

山东农业大学经济管理学院
岳书铭教授分析，企业的这些做
法客观上是为了社会，主观上是
为企业，但他们的宣传追求的不

是短期效益，更注重长期的品牌
效果。“这是典型的企业社会公
关，他们瞄准的是高考群体的消
费能力，而不单纯是高考这一个
类似节日的市场。因此企业会从
长远考虑，打起品牌广告，提升企
业的社会效益，从而才有可能带
来日后的经济效益。”岳书铭表
示。
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商家在考场外做宣传。 本报记者 刘丽 摄
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