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社会更需要真实的“一房一价”
□刘铭

6 月下旬前，房地产企业和中

介公司均要一次性公开全部准售
房源及每套房屋的价格。大限已

到，多家在售楼盘不按规定执行，

而房产中介也未做到明码标价。

本报记者走访了 5 家在售楼

盘，一家楼盘电子显示屏标注的

信息较全，并滚动显示，一家在显

著位置标注了在售房源、户型和

价格，一家在不起眼的位置标注

了价格，市民较难发现，另有两家
则没有标注在售房源的信息。而

房产中介情况更糟，10 余家房产
中介中，不少人对“明码标价”的

规定几乎一无所知。

出台“一房一价”政策的初

衷，是要构建一个公开透明、健康
有序的市场环境，从而让房价逐

渐回归理性。实施“一房一价”政

策后，各大楼盘的房价信息果真

就能做到完全透明化公示于民众

眼前吗？

从政策实操面看，似乎已经
做到了。但此次要求开发商公布

的“一房一价”，其公布的价格并
非每套房源的实际成交价，而仅
仅是备案销售价格，也就是说公

布的只是每套房子的“面价”，最

能体现房源真实价格的成交价或

许不在公布范围内。如果开发商、

中介为了保存利润，虚报高价，留

出上涨空间，硬是坐地起价，那这

个标价便会失去调控价值。

物价部门是“一房一价”的执

行者，他们能否很好地监督政策
的落实才是关键。国家发改委明

确表示，商品房未明码标价罚
5000 元，但从房地产业来看，这或

许起不到惩戒作用。更值得警惕

的是，如果物价部门监管缺位，放
任中介和开发商在价目上变来变

去，那“一房一价”就没有胜算。

实际上，对于开发商来讲，

“一房一价”的执行并没有太大难

度。在此政策前，虽不要求公

示，但是开发商手中对于每套房
子的不同价格都有底单，政策落

地后，只需要从程序上改进。而

今，价格问题在房地产业内已经
极为敏感，更需及时挤掉“高

价”水分、去伪存真，传递出客观

的价格信息。

湖边夜夜高歌太吵了

新东方名人苑二期的居

民王先生说，每年夏天东昌湖

边都会有露天吼歌的，一群市

民围在一起引吭高歌，声音震

天响，直到凌晨一两点都不散

去。王先生说，最近天热，好几

次都是他好不容易睡着了，又

被吵醒，白天困得不行，可是

还要面对繁忙的工作，他都快

神经衰弱了。

滨河花园车棚啥时修

滨河花园一期业主孙先

生说，2009 年 11 月，一场大雪

把小区里的车棚压塌了，没有

车棚放车子非常不方便，邻居

们多次找过物业，物业一直说

没有维修基金，车棚一直到现

在都没修。眼看雨季就要来临

了，居民们的自行车、电动车

和摩托车放在凌乱不堪的车

棚里面，又要被风吹雨淋，车

棚旁边的绿化带也被踩踏了

不少。

小区水管开始改造了

公路局家属院的何先生

说，这几天每天上午都停水，

询问物业才知道，因为自来水

管道老化，渗漏现象比较严

重，夏季小区居民用水量大，

他们投资了近十万元进行改

造。趁着不是用水高峰时段，

进行停水施工。何先生说这对

小区是件好事，对这一时的不

便也表示理解，希望加快施工

进度，管道改造工程尽快完

成。 (记者 杨淑君)

“说水城事儿，拉百姓理

儿。”每周五的《海言阁》又与

您见面了。

“有一说一”栏目，主要

就本周发生在聊城的、关注

度较高的事件进行评论，不

一定多么专业，只要能表达

一种观点即可；“社区小喇

叭”则原生态记录社区的百

姓生活，酸甜苦辣都可以记

录下来发给我们。

投稿要求：题材、体裁不

限，但要言之有物，短小隽

永，切忌泛泛而谈。

投稿邮箱：l c q lwb@

126 .com

海言阁邀您发言

被吓怕的学校伤不起

“私自下河游泳停课一周”

的通知引发争议，大家纠结的地
方在学校该不该有这样严厉的
处罚？各有各的理由，其实仔细
想问题的背后，学校为什么发出
这样的通知？因为学校真是“吓
怕了”，被学生溺水身亡的事吓
怕了。

学生出了问题，都要由学校
承担吗？学生的安全，都要由学
校来保证吗？显然不是。学生的
安全，不能仅指望学校，要靠家
庭，更要靠全社会。

每到夏季，下河游泳的学生
不在少数，溺水事件时有发生，

这是让学校和家长最头疼的事。

快放假了，这个问题显得更严
重，谁来看管学生？谁来负责他
们的安全？

首先，家长责无旁贷要承担
起监护责任，不能因工作繁忙，

就忽视对孩子的教育。而安全教
育更应该像家常便饭一样随时
随地，并作为一项重点教育。

其次，学校更要把安全当成
一门课程，课程内容应该包括：

防止危险发生、当危险发生时如
何处理以及怎样逃生等，有条件
的学校，可以适当开设游泳课
程。

此外，有关部门应建设更多
针对未成年人的休闲场所，让学
生除了下河玩耍外还有更有意
义的事。

出了问题再想解决的对策，

为时已晚。如果能预先堵住问题
发生的渠道，那么该校的这一禁
令所付出的成本也就不存在了。

学生是祖国的花朵，保护关
爱花朵的安全，每个人都责无旁
贷。 （刘云菲）
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近日，聊城市文轩中学贴出通知，禁止学生下河游泳，违者将停课一周。赞同的声音有，反对的

意见也不少。暑期即将到来，学生的生命安全是天大的事，然而每年暑假都有学生不幸溺水身亡。

究竟该如何避免此类悲剧再次发生？本期锵锵三人行，让我们聚焦学生安全。

文轩中学对学生这种处罚，

无论轻重与否，都是为了学生安
全。马上要放暑假了，很多孩子
都会趁家长不注意外出游泳，每
年暑假都会有学生溺水身亡。

发生这样的事，我们总是责
怪某些单位，比如对河道的管理
不到位，一些危险区域的警示不
醒目等。其实，全社会都应担起
维护孩子校外安全的责任。

一旦孩子出事，即使我们可
以找出一千个漏洞，但在生命面

前，都无济于事。

放假前加强对孩子的安全
教育，是学校应尽的责任，告诫
孩子们不要去水里玩耍，但这些
多流于形式，起不到太大作用。

与其这样，不如教孩子一些自救
措施实用一些。

一些大人可能会说，自己忙
着挣钱，没时间照顾孩子，许多
家长要么撒手不管、要么送进辅
导班、要么锁在家里。家长们总
该反思一下。如果孩子真的喜欢

去水边玩耍，家长可以教会孩子
游泳，或为孩子准备救生圈，最
起码让孩子能够自保。

除了学校和家长外，全社会
也应承担起这项责任，政府管理
部门可以安排相关单位在不适
合游泳的水域设立警示牌，或者
在经常有孩子游泳的地方设立
一些固定的救生圈等求生设备，

即使在没有人救助的情况下，也

不至于使孩子溺水身亡。

（张召旭）

海言阁

学校安全教育不能流于形式

笔者认为，学生下河游泳，

直接关系生命安全，在生命安
全面前，“停课一周”的处罚可
以理解。

放暑假了，下河游泳是男
孩子常干的事，但常干不代表
没有危险。6 月 4 日，开发区某
10 岁男孩在池塘里溺水身亡；6

月 5 日，茌平县某 11 岁男孩在
鱼塘里溺水身亡；6 月 22 日，东
阿县一名 12 岁男孩在河中游泳
时溺水身亡……

每个人的生命只有一次，

一旦溺水身亡，生命无法逆转。

从这点来看，一切维护生命安

全的措施，都是可以理解的。

上过学的人都知道，“停
课”是很严厉的处罚措施。据
悉，很多学生和家长都认为“停
课一周”的处罚过于严重，文轩
中学正是想通过“停课一周”的
严厉处罚，防患于未然，保障学
生的生命安全。

要彻底解决学生安全特别
是暑假安全问题，短期可以执
行“停课一周”的严厉措施，从
长远看，还要政府相关部门调
度社会资源，增办安全性高的
公办游泳池、游乐场等设施。

学校也应多想办法，探讨
“停课”外的惩罚措施，同时加
强教育，让学生重视生命安全，

学会自救。家长要大力配合学
校，在家里管好孩子。

“停课一周”或其他神马措
施，只有一个目的：“为孩子
好。”这一点上，希望学生能明
白学校的良苦用心，学校也不
要有什么压力，对学生安全大
胆管起来。

(潘跃全)

为了生命，“停课一周”可理解

每当夏季来临，华灯
初上，三五个朋友聚在一

起喝啤酒、聊天已经成为
市民消夏的习惯方式。啤
酒也成为夏季市民酒类消

费的主要种类。今年，一

款 7 日保鲜的泰山原浆啤
酒的火热销售，在山东啤
酒消费市场的迅速铺市，

颠覆了市民传统的啤酒消

费概念。

“服务员，有泰山原

浆啤酒么，来上一箱”，

22 日中午，市民王先生和

几 个 朋 友 一 走 进 一 家 酒
店，径直走向前台。“以

前喝酒认的是牌子，现在

喝 酒 认 的 是 日 子 。 啤 酒
么，喝的就是个新鲜”王先

生告诉记者，自从他在该酒
店喝到 7 日保鲜的原浆啤
酒后，他就成了这里的常

客，每次来只喝最新鲜的啤
酒。该酒店张经理告诉记

者：“泰山原浆啤酒，主打的
就是新鲜，7 日保鲜，超过

七天，泰山啤酒一律回收，

顾客想喝不新鲜的都喝不
到”。

记者获悉，泰山啤酒是

全国首家推出瓶装泰山原

浆啤酒的厂家，去年在 35

地市成功上市后，今年又继
续开拓了山东 67 个地市。

一业内人士告诉记者：“扎

啤保存时间短，长途运输成

本较高，因此区域性比较
强。泰山原浆啤酒因为不同

于普通啤酒，采用不过滤生

产工艺，富含大量酵母等有

益于身体健康的营养成份，

比普通扎啤杀口力更强，适

合规模化生产。新鲜写在瓶
盖上，让消费者更直观的看
到产品的卫生质量。同时，

兼顾营养、卫生、便于运输

等特点也都是扎啤所没有

的。”

7 日保鲜颠覆市民啤酒概念

瓶装泰山原浆啤酒 新鲜写在瓶盖上

为进一步提升服务
质量，东阿农联社不断

创新工作模式，积极推

行服务“零距离”，努力

提高服务效率和水平。

接待服务零距离。

在各营业网点设置大堂

经理、使用文明用语、配

备便民设施，并要求每

位员工从细微环节入

手，从温馨问候、微笑服
务、耐心解答等点滴做

起，全程引导客户办理

相关业务，切实做到来

有应声，走有送声，最大

努力为群众提供方便，

扩大服务效果。

受理服务零距离。

对客户需要办理的业

务、咨询的问题执行首

问责任制，全程帮助客
户办理，杜绝推诿、扯皮
现象。并采取延时服务、

错时服务措施，树立“想

客户所想，急客户所急”

的理念，及时方便快捷

的为客户办理各项业

务。

宣传服务零距离。

在各营业大厅采取循环

播放宣传片，举办宣传

专栏、张贴宣传标语，发

送宣传资料、业务指南等
灵活多样的形式，使客户

更直接、生动的了解到信

用社的各项业务。

上门服务零距离。

对于一些特殊客户群

体，如一些老年人、残疾
人客户需要办理存取款
业务，采取电话预约的
方式，信用社及时安排

车辆人员上门服务，即
拓展了自己的业务，又

让他们感觉到信用社无
微不至的服务及社会主

义大家庭的温暖。

东阿联社 王勇

东阿农联社“服务零距离”

不断提升客户满意度


