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车界广场

本报泰安 6 月 23 日讯(记者
王鹏) 20 日，泰安豪华车市场

又添新贵，在激情澎湃的鼓乐声
中沃尔沃泰安富豪汽车销售服务
有限公司盛大开业。这是沃尔沃
汽车在泰安地区最新开业的 4S
店，将进一步完善沃尔沃在山东
的销售网络，为周边客户提供尊
贵服务。

据了解，泰安富豪汽车销售
服务有限公司位于泰安市东部新
区泰前大街东首，占地面积 6000

多平方米，总投资 2000 多万元。泰
安富豪汽车销售服务有限公司是
泰安市唯一一家拥有沃尔沃汽车
品牌销售权的 4S 店。沃尔沃泰安
富豪店按照沃尔沃统一标准建
造，拥有先进的设施，布局合理的
专业展厅、维修车间、休闲区、客
户服务中心等服务区域，处处体
现出服务与广大车主的人性化关
怀，全面展示了沃尔沃汽车时尚、
激情的新品牌形象。

经销商网络的发展是沃尔沃

汽车中国战略的重要组成部分。
今年 2 月，沃尔沃汽车发布了未
来 5 年的中国发展战略，计划于
2015 年在中国达到 20 万辆的销
量，占中国豪华车市场份额的
20%。而壮大的经销商网络将是实
现此目标的保障之一，因此，沃尔
沃汽车也计划在未来几年内将国
内的网点增加至 220 家。

除了经销商网络的发展，引
进富有竞争力的产品也对中国战
略的实现至关重要。为更好地满

足中国用户需求，沃尔沃汽车将
把更多新车带到中国，为中国精
英量身打造专属于自己的顶级豪
华车。今年 3 月，全新沃尔沃 S60
上市，这款专为中国年轻精英打
造的豪华车款备受中国消费者喜
爱，丰富了沃尔沃汽车的产品类
型。为使中国消费者切身感受到
来自北欧的豪华设计，在上海车
展中，沃尔沃汽车全球首发“天
地”概念车，以北欧豪华设计引领
未来趋势，显示出沃尔沃汽车对

中国市场信心十足。
在瞬息万变的汽车市场，服

务已成为现代企业核心竞争力的
最重要体现，沃尔沃汽车中国着
力强化经销商网络建设，并为客
户提供更及时、优质、专业的服
务。同时，沃尔沃的 3 年 10 万公
里保修和“Volvo On Call”紧急
道路救援服务在豪华车市场中也
极具竞争力。

本报讯 继上海车展有网
友拿 H30 CROSS 和 CR-V 进行
对比，认为其尾部比 CR-V 更性
感后，又有业内人士认为风神
H30 CROSS 外观神似宝马 X3，
锋利的前脸造型及肌肉感十足
的腰线设计，成为他们认同的主
要论据。

一边是一款入门级售价就
50 多万元、SUV 领域明星产品，
一边是一款 10 万元以内、刚刚
在国内车市崭露头角的跨界新
军，从字面上看它们二者有着天
壤之别，似乎不具备可比性。其
实从设计理念来说，它们都与国
际设计潮流接轨，采用了同步领
先的设计 DNA，可以说都出自
欧洲设计师之手。

首先从整体造型来看，与宝

马 X3 相比，风神 H30 CROSS 时
尚动感，当它们摆在面前，这两
款车无论锋利的前脸设计、流畅
的腰线设计以及性感的尾部设
计，都有着异曲同工之美。

宝马 X3 前脸设计秉承了
家族式 X 系列特征，延续了双
肾式中网与倒梯形保险杠组合
而成的特点，凶悍粗犷，其保险
杠位置设计有雾灯，与大灯相
距不远，营造出较为紧凑的视
觉感受。风神 H30 CROSS 前脸
设计凸显大气、粗犷、刚劲气
质。

车 身 腰 线 方 面 ， H 3 0
CROSS 在 C 柱处加上了一个
三角窗设计，起到减少 C 柱表
面钣金面积的效果，凌厉走势
的腰线一直延伸到尾灯处。新

增的车顶行李架将视觉提升到
一个新高度，让整车有了明显
的厚度。 车身下部增加的一
周 黑 色 塑 料 护 板 ，让 H 3 0
CROSS 看起来更显霸气。突出
的腰线一向是新一代宝马车系
的设计语言，从车头一直延伸
到尾灯的腰线，让车身看起来
更加犀利且极富立体感。

尾部都很“性感”，这是大多
数人在对比这两款车后得出的结
论。如果说宝马X3 的性感属源自
硬朗之美，那么风神 H30 CROSS
的性感则属于丰硕之美。宝马 X3
尾部线条采用了横向设计，使尾
部显得更加宽大，立体感更强。丰
富的线条搭配粗壮的倒梯形双排
气管，尽显彪悍。宝马 X3 采用了
家族式 L 型尾灯设计，红色的

LED 灯管让人联想到烧红的排气
管，带给人激情澎湃之感，更符合
宝马的运动特性。

风神 H30 CROSS，沿袭了
2011 款 H30 的尾部设计风格：设
计采用丰满的造型风格，LED 尾
灯的设计直达顶部，给尾部整体
增加了很多时尚元素；采用了鸥
翼式后扰流板，与车尾的衔接非
常自然。不同配置的车型尾部的
配置也不同，高配车型的尾部设
计了 4 点式的倒车探头；而低配
的车型则仅仅在尾杠的两侧提
供了反光板。

由 此 看 出 ，风 神 H 3 0
CROSS 在外观设计方面跟宝马
X3 相似，在整车设计上能看到
与接轨国际的设计元素。

(李诚春)

本报讯 2011 年吉利汽
车逆势飞扬，在战略转型的征
途中锐意进取，迎来了牛气冲
天的开年。而金刚 2011 年元
月 8000 的销量，更开创了单
品月销的历史新高。高度的市
场认可给予了金刚自我超越
的信心及能量，更铺就了金刚
2 代当红问世之路。

更多升级、更多享受———
金刚 2 代的主张不仅仅是自
我超越，更是对细分市场的重
新洗牌。

更靓外形
借鉴雄鹰个性元素、采用

仿生设计手法，犀利的鹰眼大
灯、欧式进气格栅、深斧切面
侧身与楔型车身设计……毋
需过多罗列，如此风尚大气之
平民好车，舍我其谁？

更多安全
造最安全的好车——— 吉

利言出必行。金刚 2 代完全按
照 C-NCAP 四星碰撞安全标
准设计，承载式结构使车身固
若金汤，高精度焊接机器人对
车身 49 个关键点的强化技术
处理、高强度钢板的应用及高
达 30% 的激光一体焊接技
术，无不体现出吉利在被动安
全性能上的良苦用心；而
SABS 公司 7 . 9 版 ABS+EBD
亦使金刚 2 代的主动安全性
能更加出色。

更低油耗
风阻系数降低 10%，燃油

消耗量至少节省 7%。金刚 2
代通过楔形车身设计，将风阻
系数降低至 0 . 29 ，与凯美瑞
持平。并通过横梁和水箱前
移、进风口双排双吸等方法提
高冷凝器散热能力，确保金刚
2 代了发动机处于最稳定最
高效的“90 度”工作状态，运
行更省油。

更大空间
吉利汽车聘请国际知名

的日本棚泽八光纹理公司对
金刚 2 代进行空间优化设计，
顶部空间增高 40mm，腿部空
间增宽 40mm，座舱空间更宽
敞，驾乘更舒适。

更显宁静
金刚 2 代传承了静音王

41 分贝超低怠速静音，整车
NVH 再次强化处理，车身发
动机、车厢、车顶等 30 多处进
行降噪隔音处理，前后立柱及
地板边横梁进行聚氨酯填充
发泡，实现了加速噪音更降低
2 分贝的宁静效果。

金刚 2 代秉承金刚时代
新锐轿车的产品定位，诠释了
时代新锐这个社会群体。升级
代表着进步，进步前瞻着未
来，我们对金刚品牌的行进乐
章拭目以待！

(安海广)

全面揭秘金刚2 代

5 大升级

酷似宝马 X3 风神 H30 CROSS“好型”
购东风风神总冠军版，享万元清凉大礼

上海英伦
徂徕山起义遗址自驾游活动

本报泰安 6月 23日讯(记者 王鹏) “七·
一”即将来临，为庆祝中国共产党成立90 周年，英
伦汽车为借势这一重大的社会活动，进一步提升
英伦汽车品牌形象，促进终端销量，泰安金泰 4S
店特举办“英伦车，红色之旅”活动。6 月 19 日，英
伦汽车授权经销商——— 泰安金泰汽车销售服务
有限公司本着回馈新老客户的原则，举行了泰安
徂徕山起义遗址自驾游活动。

据了解，徂徕山是打响山东抗日第一枪的
地方，已被列入山东省爱国主义教育基地。徂徕
山国家森林公园是国家 AAA 级景区，被誉为

“天然氧吧”，是开展红色旅游和绿色生态旅游
的首选地。英伦汽车车友们在自驾游途中还进
行了节油比赛，同时参观了徂徕山秋千架、中军
帐、太平顶等旅游景点。

参加本次活动的众多车友纷纷表示，英伦海
景让大家感受到了更多有车生活的精彩。本次活
动举办得非常成功，泰安金泰 4S 店工作人员也
表示，以后该公司还会举办类似的活动，让更多
的客户感受到英伦大家庭的快乐。

前不久，匹配 Super CVT-i
无级变速器的一汽-丰田卡罗拉
改款车型正式上市。据此，在东
风日产轩逸开创中级车型搭载
CVT 无级变速器先河后，又一款
主流中级车向 CVT 无级变速器
抛出了“橄榄枝”。中级车“C”大
调终于在两大主力的厚爱之下，
被大声量奏响。

如果说发动机是汽车的
“心”，那变速器可谓汽车的“血
管”，而 CVT 无级变速器正是汽
车“血管”中功能最为全面、优秀
的。CVT 无级变速器是目前最新
型的一种自动变速器，操作简单
方便，带来的驾乘顺畅感是有级
换档变速器(AT、MT)所无法比拟
的。同时，凭借平顺的换挡和不间
断的速比变化，CVT 无级变速器

还能实现比手动档车型更低的油
耗。

从国际市场看来，CVT 无
级变速器最初大多被搭载于奥
迪 A4L、道奇酷博、丰田普锐斯
等售价较高的车型上。随着不少
崇尚“技术领先”的厂商持续坚
持对 CVT 技术的革新与运用，
汽车 CVT 无级变速器的制造技
术日益成熟，它也因此被搭载于
越来越多的车型上，不再只是高
端车型的“专利”。

众所周知，中级车主流消费
群体不仅是国内车市最强大的
消费势力，更是家用轿车的中坚
用户群。由于这部分消费者大都
处于人生的发展时期，事业上小
有成就，有一定的积蓄；同时，他
们大都成立了新的家庭，消费需

求已不再单一体现个人观念，而
是更多地聚焦于家人的共性需
求。这些需求变化体现在汽车消
费观念上，便是能否为全家人带
来更舒适的汽车生活，以及更加
出色的燃油经济性。

正是由于敏捷地洞悉了消
费需求的变化趋势，作为主流
中级车型之一的东风日产轩
逸，自上市伊始便开创性地选
择了 Xtronic-CVT 无级变速器
作为其产品优势的重要支撑，
力求以其技术优势为消费者及
家人带去更舒适、更省心的汽
车生活。

这也让轩逸的主流优势得
到了持续巩固，在 2010 年不太稳
定的车市大环境下，轩逸始终保
持着稳健的发展势头，持续过万

的月销量更印证了其强势地位。
而此时另一款主流中级车卡罗
拉，在改款升级时也选择搭载
CVT 无级变速器，与轩逸一道，
为广大中级车消费者的舒适汽
车生活带来更多利好。

对此，专家表示，作为第一
款搭载 CVT 无级变速器的中
级车型，轩逸在技术品质方面
树立了新标准，其良好的销量
表现也让其他车型看到变速器
配备对家轿车型的重要性。此
时 ，改 款 的 卡罗 拉 也 选 择 了
CVT 无级变速器，无疑将在轩
逸开创的中级车 CVT 无级变
速器先河的格局下，进一步强
化主流车型对变速器技术升级
发展的引领。

(陈辉)

“C”大调奏响，中级车谁来领唱？

日产轩逸开创 CVT无级变速器先河


