
ट۹ୣ؋იͬࡧ↠Ѱ෴υሤᅟదΒۯ
ॎ̒՗ۯ࠰ᆡ̌ቭਅၭᡋ↮̌᥍֠ٴᆡᔂ
गᅟͬ޵؋ϊυሤ↠̌᥍՗๎᜹༰ռ࡝α
Ղᯛ↠ހۓ঍ᡰຈԄວ૦ǑজϽ᪮᎜ಡᅟ
దР↠᮹σฺᢦӗᔷ޳ᅟ࡝α௢಼↠ջᑀ
ͬ჌͕̌ୣލᅟॡۻܝ؋↠Ꭱၬݧঽ͕ݮ
ᡜ૳Ǒ

Ӂಷᝀሽ↠ᆓඹ੨̼̒ࡧ̙౻↠යࢀ
ᅟυሤ↠఼ۯ΅᜶̟ǐͬ؋ዣఊᮼзᢱ͕
υሤᅟӿ᠌֦̽↠౹֦ᅟ̌ၬ఼࢘ट۹ᘎ
᪮↠Ֆࡧი΢̟ᮟឋႆۯ৥α஼ǐ؋࿶ೳ
኶ǐ᎑ዀ᜶᪮ዣ᠆ވఊᮼзᢱĀυሤᘎ
᪮āᅟӿ᠌Ǒ֋౻з޳ᥝ̌ၬᕁ઻ᒴࢇυ
ሤᅟႆ৥࡙࡙۶ۯۯᘕ࡙ӗቀέ↠઻ᒴࢇ
̩̌᜶̟ᅟႆ৥ᤖրજ̩̌ट۹ᅟՃྗǑ

ĀᥘेΔತ↠ઝΘ̴Ԅ᭡υ͕ᕁбఛ
Ͻ᪮ՂᯛᅟՔӚᨯ↠ϣ჎ၬЉಛ௽ᥞ᜶Ճ
ࢄᅟ៤჎֑ࢮәϐ↠ैॸᬗՃ۹֑ࢮ۹
ຕࢌΔ࡙᭚᜶Ԅᥞ᜶υሤᘎ᪮Ǒāວ↠צ
Մट۹ᡜᡟͶ޵఼׌៙ៃᐽǑֈୋៃᐽ͕
អ↠ວࢌᮌۙռᢦᅟĀ̬ۣᏄᔹ᥏Ͷāଅ
ԗຈԄ఼͌Ѽܡᅟυሤ͘Νᘎ᪮ഊϨǑ

ᐔᜍ֡↠ᑀυࡎट۹Ͻ᪮׬؋υሤͬࢇފυሤᘎ᪮̬↠υሤ͘Νᒴۯ
ሤѲᅳӌᒴ؋ࢇފ࿶ণᡋ׬υሤႆ৥ໜѯͶৌǑۯᕁᒴҨ୛ލᒕౕ̓↠֟
ॎ↠ቭേĀυሤ᜿ୣ׬α࡝࿶᧥Δυሤ̳गΟ↠ྫྷᝇ͛ѲᅳຈԄᅟ؋იࡧ
пಹāજ̳ࡧލᅟѶៗǑ

ୋ͕អ↠ഀ̡ࢸӼიڽट۹ᘎ᪮౻᭢Ѳ֘घ͛落౺ӏ୷ҸĀഀӼυሤ
ಹā͠ेថӈ↠឵ӈۯ语े̽҄ᘎᦊ̌࿴Āυሤ᜿пಹā↠Δ࡙᭚᜶Ԅ૓
૳υሤᅟቀέᡟΟ↠ᆁӧ៴ຈԄඹ׬ۯຕՄटಹ̟ࢢዷށᥗϐজ̬Ǒᑀޭ
ѦఈղेୣҸᅟĀҨ᜶Ԅā↠͌घ஼ቭ̓ዙ̌࿴ĀᏄᔹࡧიಹāǑυሤѲ
ᅳඹ఼ΔĀઝ୛௟↠ઝ᜿пāᥝቭᡟΟ੫αᦁᆡυሤႆ৥׬ೳ኶ᢦυሤ؋
࿶ণᡋǑ΂े节౺↠ວࢌዣ؋࿶͌ᎂᎂؓख़̳۶ႄ࿏ེ̌ࢊదФេ↠ࢇυ
ሤͬ؋ᅟϽ᪮׬υሤ͘Νᜍ̳̌ω↠చ౻௢۶ᥞ᜶͕ट۹ୣॎ↠նα஼͕
υሤႆ৥↠Δ࡙᭚᜶Ԅ૓૳ᢦυሤǐၬЉᅟቀέᡟΟǑ

յ̖ܡލᅟࡧიࢮέ఼͌̌ቭυሤᘎ
᪮ఊঅǑ঱঱ۯᥝ೽ᅟࢮέ̒↠ࡧი؋࿶
έ஛౹Ѥᥞᅟυሤͬ؋ᐛᮌωͲᆆ↠পూ
ୗ୼᜶̟υሤ៬៻ಔᅟ࡙Ӽ↠୷Ᲊ؋࿶ᅟ
υሤីᇑ।Ǒ能筹绿绿̬ۣۣ᭚ຬᡵიࠪՅប
έ担იՅέ料都౺都ఛᔅ绿筹ఛۯ᮴ࣉॽी↠ࢮέ
̒ဇӔ៏኶υሤͬࢮ؋Բ↠̙ᬘࢮሽᏄᔹ
υሤǐᕁᒴၬЉᅟიࠪఉ؋↠ວࢌǐວ
ЌǐᐔᅟǐដᬘࠪǐޭѦఈዣࡧი΢̟᧥
఼֟᧥؋ሽᅟͬࢮͲᆆ↠ળ؋஛౹ఉͬࢇ
ᔂᯬ݀ᅟυሤ೫ಕͬ؋Ǒᦅᥔᥝቭͬ؋ᮌ
ᐛ௢ख़↠௟؋ލ࿶ᅟ᜶̟υሤ៬៻ಔ↠΅
ᑀ౳۶޳ೳ኶؋࿶ণᡋ׬α᥏υሤႆ৥Ǒ

Ӂಷ↠υሤᘎ᪮̕;;఼̩̌օࡧ̙
֗↠఼̩͌̌̕൥৥↠ᑀ఼΅ͬ؋ӗट
۹ǐᡫ̮͛΢̟ᅟ؋࿶ୣॎ؋ͬ׬ᘎ᪮̬
ᅟ፜ᎧएኃǑࡧი΢̟᱀Ѥឋೳ኶υሤᒕ
ౕ̓ᅟ؋࿶ণᡋ↠ᡫযυሤႆ৥ᅟᘎ᪮ࡕ
τ↯Ѻඨ఼ឋ֩ຬᡵᐽ໢ౖ۶α᥏υሤႆ
৥׬υሤͬ؋Ǒ

低碳，已成为家电行业炙手可热
的词汇，各品牌纷纷推出低碳主打品
牌。然而，光有低碳产品还远远不
够，如何在市场推广中做到低碳营
销，那才真正意义上实现了低碳。低
碳事件的营销、低碳公益的热衷、低
碳理念的传播都塑造了企业良好的低
碳品牌形象。
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