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“酒银行”带来理财新思路

齐鲁酒水

□记者 李克新 王丛

让酒像金钱一样在银行开户储存，而且还能取
得预期收益，甚至超高收益。7月20日，民生银行在全
国7大城市推出“国窖1573高端定制白酒收益选择权
理财计划”，成为今年理财市场一大创新品种，这也
是继去年张裕推出期酒业务之后的一款酒类新产
品。其实，这些理财新产品，都应该归属于海外已经
成熟的“酒银行”业务之一。

协办：扳倒井 泰山酒业 景芝酒业 景阳冈酒业 孔府家 天地缘 百脉泉酒业 古贝春 兰陵酒业 趵突泉酿酒有限公司 花冠酒业

从台湾兴起，到贵州、新
疆、青岛、北京等地酒银行纷
纷上马，这一大有红遍大江
南北之势的新事物，究竟有
多大的魅力，其市场蛋糕究
竟能够做多大？带着这些疑
问，记者采访了诸多业内资
深人士。

消费者有一定需求

汪先生是一名白酒爱好
者。前不久，汪先生的儿子刚
刚考上高中。在给儿子庆祝
的同时，他悄悄购买了十箱
高度趵突泉。别人以为他要

摆宴席用，他却储藏在了自
家的地下室中。对于这一令
人摸不着头脑的事，汪先生
却有自己的见解，“我这是留
给孩子结婚用的，从现在到
结婚至少还得七八年的时
间，眼下酒是越来越贵，现在
买下不仅能省钱，到时候拿
出来一定味道不错。我现在
后悔买晚了，要在十年前买
跟现在又是天壤之别。如果
酒厂能开办一间给消费者储
酒的银行，就更好了。”

据调查，像汪先生这样
的消费者并非个案。而酿酒
专家建议，酒最好还是储藏

在酒窖里，才更能保存酒的
价值。“酒是越陈越香，越久
越稀少。储存的酒通过酒厂
的专业技术与设备储藏，降
低了酒精的辛辣，催化酒的
醇度。因此酒存放时间越长，
更香醇、更顺口，酒的饮用口
感更适合消费者的口味，饮
用价值更突出。”扳倒井集团
总工程师、国家级品酒师张
锋国告诉记者。

升值潜力大回报高

“国窖1573高端定制白
酒收益选择权理财计划”规
定，每位客户限购25万元，对
应10坛每坛3斤6两的国窖原
酒；投资周期为12个月，期满
后投资者可赎回本金，并获
得4%的投资收益。

记者了解到，4%仅仅是
为期一年的收益，要从长期
来看升值潜力更为巨大。百
脉泉酒业副总经理马业准告
诉记者，企业准备近期回收
在消费者手中存有的上世纪
八十年的的酒，初步估价将

会是当时零售价格的几百倍
甚至一千倍。

酒厂 消费者双赢

通过酒银行，让消费者
通过储酒可以获利同时也不
耽误饮用，一般以1-3年为一
个储存周期，可以续存也可
以取走饮用。这样也可以缓
解酒企的资金压力，“原酒质
押贷款可以帮助企业解决融
资需求和货物存储过程中的
大量资金占用的问题，使企
业在不影响货物周转使用的
情况下取得融资、扩大自身
的经营规模。”山东省糖酒副
食品商业协会常务副会长薛
剑锐跟记者分析到。

酒银行川酒已行动

川酒，当今白酒行业的
“老大哥”早就看清了酒银行
的好处，并拿来为己所用。早
在2010年9月13日，四川省食
品工业协会主办的四川省食
品工业银企战略合作暨项目

对接洽谈会在成都召开。中
国银行、工商银行、交通银
行、中信银行、民生银行、光
大银行、华夏银行、成都市农
商银行等9家银行、100多家
四川企业参加了此次会议。

“原酒质押贷款”这一新的融
资形式，给各中小企业的发
展带来了曙光。四川省白酒
协会负责人告诉记者，自台
湾酒银行入驻大陆以后，不
光是简单的酒银行，它已经
发展成为一种新的营销概
念，四川省部分企业参与其
中，目的是把酒银行发展成
集酒类储藏、保存、转让、拍
卖的综合性服务体。

酒银行鲁酒在探索

记者了解到，相比川酒
已经成熟的运作模式，鲁酒
目前仅是探索阶段。花冠集
团酿酒有限公司的“九月九
储酒节”、古贝春集团的封坛
大典都是在这方面的一些探
索。

山东省白酒协会秘书长

姜祖模告诉记者，鲁酒历史
悠久、质量上乘是值得储藏
的佳品。鲁酒企业应当把握
市场机遇，盘活原酒，下活收
藏酒、定制酒这盘棋，使酒企
和消费者在享受酒所带来乐
趣的同时，更重要的是让消
费者享受到酒的保值、增值。

格头条链接

酒类理财
酒类理财产品大致分两

种，第一种是募集资金专门
投资于高端酒类产品，投资
者可以受益大部分产品的升
值；第二种是银行在约定的
时间，按照约定的价格回收
酒类受益权，投资者受益于
比较低的固定收益。不过，凡
属理财产品都有一定的风
险。如果产品到期，企业不能
按时足额支付赎回款项，那
么该产品可能发生风险，因
此不能说这款产品完全意义
上“保本保息”。

拉练一次的含义，在互
动百科上被解释为：拉练是
部队的一项训练内容，在野
战部队很普遍，就是与紧急
集合相结合，把部队全员单
兵装备，拉到野外进行机动
训练的一种方式，有时候还
会在拉练过程中结合多项多
内容多科目的训练。

最近两个月，对景芝人
曹天河来说，就是一场拉
练。而这场拉练，则开创了
鲁酒营销新模式。

两个月前，曹天河带领
他的拉练队伍，从大本营安
丘出发，首先在鲁西南打响
第一炮，枣庄、菏泽的酒水经
销商们，第一次参与这种新
鲜的白酒见面会：有吃有喝，
还有专家给自己“洗脑”----
白酒营销的窍门在哪里？什
么是真正的芝麻香？鲁酒的
未来在哪里？

这场被曹天河定义为
“一品景芝全省巡回品鉴
会”的拉练行动，从枣庄、菏
泽出发，济南收尾，途径全省
十七地市，共举办了20场次
的品鉴会，近万人，与一品景
芝的创作人员面对面“识酒、
品酒、赏酒”。这些参与现场
品鉴的，均为当地实力的白
酒经销大户，基本上网罗了
当地一二级白酒批发商。

在这场拉练中，一组数
字不得不说：参与品鉴会的
1万名酒水批发商，他们可
以影响10万名白酒销售人
员；而这10万名白酒销售人

员，又可以影响到100万人
的各种营销人员；这100万
人的市场营销人员，应该很
轻松影响到1000万人的终端
消费者。其实，山东地域内
常驻人口不足1亿人，扣除
未成年人、老人，以及几乎
不喝酒的女人，有白酒消费
习惯和能力的成年人，最多
不会超过全部人口的一半
(5000万人口)。如果这场拉
练所影响的1000万名消费
者，每人能口口相传自己身
边的4个人，这样算下来，
曹天河这场拉练，已经打动
了山东80%以上的白酒消费
者。

不算不知道，一算吓一
跳！2个月，20场次，影响
80%的有效消费群体，这在
山东白酒界不能不算为一个
奇迹！

同样在这个炎热的夏
天，齐鲁酒水的同行们，也
在创造着类似的壮举：鲁酒
新秀百脉泉，在当家人李成
新的策划下，在济南摆出了
一场轰轰烈烈的“金榜提
名”盛宴，拿出近千万元的
百脉泉中高档酒，免费送给
考上一本的济南考生，让他
们感谢父母、老师、亲戚多
年来对自己的关心和关爱。
百脉泉酒业送出的“金榜提
名酒”对企业来说，是在履
行企业社会责任；而对考生
来说，则是培养和表达一份
回报父母和社会的责任。百
脉泉酒业在践行社会责任的

同时，也创新了一份市场营
销的新案例。当然，这需要
企业的实力做后盾。

如果说在山东白酒界，
曹天河开创了营销新先河，
但这种营销模式在山东企业
界，并不足为鲜。山东最具产
业优势的太阳能，就是“面对
面”营销方式的最好实践
者。中国太阳能老大皇明，
创业之初，就发动了太阳能
科普知识万里行，与白酒品
鉴会有着异曲同工之妙。山
东福德太阳能更是把这种
营销方式，直接开打了县城
和部分经济强镇，成为中国
太阳能下乡的直接推动者。
福德的大旗高高树立在北
川新县城上，福德首先把

“面对面”营销方式带到了
四川，在中国西南大地，一
股“山东模式”迅速刮遍城
乡。

但作为山东白酒营销创
举，景芝人给鲁酒留下了浓
妆艳抹的一笔，历史将会铭
记这一刻。

鲁酒真正缺的是什么？
答：品牌。因为鲁酒有着良
好的酿酒历史和工艺，有着
几千年的文化，有着沉淀了
多少年的老酒。单从营销角
度看，鲁酒缺少的是对“物
有所值、物超所值”的传
播，而曹天河所倡导的白酒
品鉴会，不失为一种口口相
传的好途径。“他山之石可
以攻玉”，鲁酒应该从中总
结归纳出更好的结论。

拉 练
□本报评论员 李克新

万事俱备只待考生

20日，记者在领酒点看
到工作人员已经将预约的
考生名单整理出来，免费赠

送的六千箱总价值过百万
元的白酒也整齐的码了近
三间屋。据悉，为保证明天
领酒活动井然有序，百脉泉
酒业将从各个部门抽调了
近百人到现场参与赠酒活

动并维持秩序。
百脉泉酒业副总经理

马业准告诉记者，“明天大
约有近2600人在这个赠酒
点领酒，我们已经做好了充
分的准备。也请各位领酒考
生及家长不用着急，公司准
备了充足的货源，只要前期
预约，一定能领到酒。”

免费赠送无任何费用

“金榜题名，涌泉相报”
公益活动自启动以来受到

了社会各界的广泛好评，不
到半月的时间参与学生已
接近2600人。活动主办方百
脉泉酒业负责人针对近期
咨询电话中问及较多的问
题回答了记者的提问。“这
是我们公司主办的一次完
全公益的社会活动，不收取
任何费用，领酒的考生只需
提供本人准考证、录取通知
书原件即可免费领取两箱
佳酿。同时也希望社会各界
进行监督，如有从中违规操
作者公司将对其严肃处

理。”

未预约考生抓紧预约

活动主办方负责人告
诉记者，为保证明日领酒活
动的有序进行，原则上只赠
送预约考生，同时考虑到有
的考生录取通知书送达的
时间不同，适当的放宽预约
时间，“只要在高考录取系
统内查到的本科一本录取
考生，亦可通过先预约后领
酒的方式参与活动。”(王丛)

高考上榜生明日免费领酒
持有效证件领取两箱佳酿 1、凡济南地区2011年考取大

学本科一批的学生，本人凭准考
证、录取通知书原件可免费领取
千元百脉泉生态原浆美酒大礼。
共三千名，2011年6月27日开始，
先到先得！赠完为止！

2、赠酒地点：

山东百脉泉酒业济南分公司
(山大南路与历山路交叉口向西
200米路南)

山东百脉泉酒业市场部(明
水济青路1498号)。

3、预约电话：0531-83209926

(章丘);0531-88666486(济南)。

金榜题名
涌泉相报

活动详情

走进酒银行里，可以在酒存折上办理开户、续存、支取等手续，随着年份的增长，酒存折里的老酒价值可能成倍增长

7月16日，“孔府家酒
2011第三届山东人·精英论
坛”在北京齐鲁饭店举行，
作为振兴引领鲁酒，再铸事
业辉煌的孔府家酒应邀参加
本届峰会并作为本次会议指
定用酒宴请了宾客，孔府家

酒业有限公司董事长邱振
新受邀发表了“战略与发
展·传承与创新——— 振兴引
领鲁酒，弘扬中华文化”的主
题演讲，总经理李建国荣膺“世
界鲁商联合发展总会”评选出
的“2011新鲁商杰出人物”。

会议期间，来自全国各
地的山东发展和文化传承的
山东籍政界、军界、商界、学
术界和文艺界等各界名人
300余人参加了会议，会议期
间与会代表认为，儒家文化
是齐鲁文化中最精华的部
分，而孔府家企业文化很好
地诠释了儒家文化，孔府家
酒也以其独特的历史渊源、
文化背景、现代创新和可靠
的质量，尤其是创新地融合
了白酒四大基本香型——— 浓
香、清香、酱香、芝麻香之酿
制工艺精华的儒雅香孔府家
酒，赢得了众多消费者的喜
爱，唤醒了在京山东同乡的
记忆，让大家“想家”，孔府家
的发展为振兴引领鲁酒、弘
扬中华文化做出重要贡献。

(邱会东)

情系老乡孔府家酒在京“让人想家”

由百脉泉酒业主办“金榜题名，涌泉相报”活

动统一领酒将于明日在固定赠酒点进行。公司负

责人告诉记者，前期预约的考生持有效证件即可

免费领酒，对于刚刚领到录取通知书没有来的及

预约的考生也可直接到现场领酒。

格时评

7月9日，五粮液“公
益事业酒”山东运营中心
在济南成功挂牌。该款酒
由中国治理荒漠化基金会
与五粮液股份公司联手推
出，是我国首款具有政府
性、公益性、高端性的酒
类品牌。据介绍，“公益事业
酒”将通过市场手段运
作，提取销售利润来支持
治理荒漠化事业。

(传忠）

高端酒借力公益

事业打品牌营销

五金机电“航母”落地泰安

7月19日，由杭州长城实
业有限公司、山东永发投资
有限公司和山东华纳实业联
合投资建设的泰安长城五金
机电商城举行了开工奠基仪
式。该项目将采用国际级标
准规划设计，以“国际化、现

代化、综合化、智能化”的建
设要求，集“厂商办公、产品
展示、仓库物流、产品批发、
网上交易、生活配套”六位于
一体，以五金机电为龙头行
业的超大型商贸采购基地。
同时结合泰安市旅游区位优
势和商业特点，引进国内外
成功运作的新一代商业模
式，专业化、规模化、集团化
管理，立足山东，辐射周边省
市。该项目的启动，预示着华
东地区最大的“航母式”五金
机电采购基地落地山东。

(汪思兴)


