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初冬的韩国，正是家家户户腌制泡菜的季节，地里的大白菜已被收割一
空，电视里，家庭主妇们在喋喋不休地传授自家泡菜的制作窍门。很难想
象，在这样一个商品高度流通的社会里，仍然有近九成的韩国家庭延续着制
作泡菜的繁复劳动。同样富有韩国特色的，还有汽车。尽管对韩国人热衷本
土品牌早有耳闻，但置身于首尔的车水马龙中，记者还是忍不住倒吸一口凉
气——— 从私家车到出租车，从旅行大巴到货车、工程车，几乎无一例外地悬
挂着现代、起亚等本国车标。在全球经济一体化的今天，韩国人执拗地用自
己的步调和行为准则，成就了一个汽车王国飞速崛起的神话。

□本刊记者 韩爽

日前，应现代汽车集团
之邀，记者随中国核心媒体
采访团一行踏上韩国的土
地。短短三天访问期间，这个
一衣带水的邻邦给记者留下
深刻印象的，不是城市景观
和自然风光，而是被一碟碟
泡菜所占领的餐桌和被本土
车型牢牢把持的街道。

看不见汽车广告的国家

从金浦机场出来，坐上
现代大巴车开往首尔市区，
沿途仿佛在观赏一场盛大的
韩国车展。两边掠过的车子
几乎都是现代和起亚，少数
车型为大宇、双龙，还有中国
见不到的“三星”牌汽车。颜
色大多为黑白灰三色，偶有
一两辆奔驰宝马夹杂其间，
显得甚是惹眼，至于日系车
更是少之又少。据了解，韩国
四大汽车品牌现代、起亚、大
宇和双龙占据了本土超过
90%的汽车保有率，其中五
成为现代，三成为起亚。有钱
人开的也大多是现代雅科
仕、劳恩斯等本土品牌的高
端车型。

据导游介绍，早些年，韩
国民众对购买洋品牌的行为
不止是排斥，而是敌视。停在
户外的非本国车，经常会被
人莫名砸碎玻璃。在韩国，记

者还发现一个有意思的现
象，全国三大报纸之一的《朝
鲜日报》，从头至尾难觅汽车
广告的踪迹，而本就稀少的
户外广告牌上，汽车广告更
是凤毛麟角，与国内形成鲜
明对比。但在韩国人看来，这
种现象再正常不过，因为本
国品牌无须宣传，而国外的
竞争对手压根进不来。

买房是烧钱的，

买车是稀松的

韩国近四分之一的人口
集中在首尔，使得房价寸土
寸金，汉江边一套普通公寓
每平米售价高达人民币十几
万元。买房对年轻人来说遥
不可及，但汽车却是唾手可
得。记者了解到，韩国人均收
入是中国的数倍，而汽车的
价格却与国内相差无几，以
时下韩国最热销的第八代索
纳塔来说，约合十六七万人
民币一辆，这意味着，韩国家
庭花几个月的薪水就能买一
辆气派的中高级车。

据统计，韩国是世界上
人均拥有车辆最多的国家之
一，在汽车最普及的京畿道
地区，几乎每两个人就有一
辆车，首尔的人均汽车保有
量不算最高，也达到了25%。
奇怪的是，在拥有1200万人

口、近300万辆车，而面积仅
相当于1/27个北京的首尔，
我们却并未被堵车所困扰。
一问导游才知道，当地高昂
的油价(约为中国的两倍)、
停车费等开支充当了无形的
杠杆，造成首尔汽车保有率
高但使用率低，四通八达的
地铁和公交系统也使得市民
乐于借助公共交通出行。尽
管首尔市民常常抱怨堵车严
重，但他们所谓的堵车在中
国人看来简直是“小儿科”。

“从平庸到可怕”

的现代汽车

就在上世纪中叶，韩国
人还只能靠挖高丽参赚点外
汇。然而，三四十年后的今
天，包括汽车、IT电子、娱乐
等产业在内的“韩流”已风靡
亚洲乃至全球。

在位于首尔的现代汽车
总部，两段向中国媒体播放
的宣传短片，将韩国人在汽
车工业领域的骄傲和野心显
露无余。一部秘密拍摄于某
国际车展上，大众汽车执行
官在试乘了现代的展车后，
不满地低声质问部下“为什
么我们做不到？”另一部则更
富有幻想主义色彩：面对现
代汽车的步步紧逼和市场的
节节失守，各国汽车巨头们

声嘶力竭地喊出了“No！”
哑然失笑过后，我们意

识到，韩国人显然有他们骄
傲的资本和底气。

作为韩国最大的汽车企
业，现代汽车集团已成为当
今全球第四大汽车巨头。
1967年创立以来的短短40年
间，现代汽车不论在中国、印
度等新兴市场，还是在美国
和欧洲市场，都取得了令人
瞩目的业绩。如今，现代(含
起亚)汽车在全球5个国家拥
有11处研究所，一年总生产
577万辆汽车，中国市场销量
更是直逼大众和通用。在欧
美汽车巨头眼里，现代汽车
俨然已成为一个“从平庸到
可怕”的竞争对手。

韩国汽车工业异军突
起，奥秘何在？现代中国营销
战略部经理吴雁冰将其归结
为“政府扶持，民众拥护，企
业争气”。据了解，从上世纪
80年代起，韩国政府开始对
“洋品牌”实行一系列以高关
税为主的进口壁垒，同时在
全社会进行“开国产车光荣”
的舆论引导，政府各级部门
乃至驻外机构都必须使用本
国汽车，从而对民众心理产
生了显而易见的示范导向作
用。近几年，随着本土汽车性
价比一再提高，韩国老百姓
更是对洋品牌失去了兴趣。

新能源战役，

韩国人准备好了

狭小的国土面积、匮乏的
自然资源，让韩国人的环保意
识根深蒂固。这一点，从餐后
一根小小的牙签上就可以看
出来，这种被称为“可以吃的
牙签”，其实是一端被打磨得
尖尖的粉条，不由让人感慨

“一个创意拯救一片森林”。
与此同时，韩国车企对

环保车型的研发也在紧锣密
鼓地进行中。在此前从未对
中国媒体开放的南阳研究所
里，现代汽车首次向我们亮
出了他们决战未来市场的战
略储备——— 从混合动力汽
车、插电式混合动力汽车、电
动汽车到氢燃料电池车，四

大系列环保车型均已研发就
绪，并将于2012年完成全线
环保车型生产线。

在这个面积有500个足
球场大的研究所内，中国记
者们试驾了搭载混合动力技
术的索纳塔和装备氢燃料电
池的途胜等环保车型，这些
车型无论发电机功率、行驶
稳定性还是续航能力，都走
在了领先行列，令竞争对手
不可小觑。特别是代表了当
今新能源车最高技术水平的
氢燃料电池车，加速强劲有
力，刹车随叫随到，若不是听
不到引擎的丝毫响动，几乎
要让人忽略这是一款未来才
会面世的特殊的汽车。

新能源汽车被视为全球
汽车业的下一个战场，这一
战，韩国人显然有备而来。

韩国人购买混合动力版索纳塔，可享受近2万
元(人民币)政府补贴

搭载氢燃料电池的起亚霸锐，正在北美进行
早期市场开拓

▲无泡菜不成席的韩餐

明洞著名的乐
天百货门前，各种
本土车型川流不息

路边随便一处停车场都像一个小型“韩国车展”
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