
10月22日起，由孙红雷、黄磊等担当主演的都市
情感大戏《男人帮》在全国掀起收视狂潮，围绕“男人
帮”的营销活动也铺天盖地进入公众视线，江苏森仕
龙服饰有限公司在《男人帮》热播之际，抢先注册了

“男人帮”这一关键词的通用网址，巧借“男人帮”东
风，拦截网络流量，展开企业服饰产品的热点营销，拉
开小企业热点营销大幕。

借势“男人帮” 服饰品牌抢占营销新热点
就在日前，记者无意中在搜索引擎中搜索“男人

帮”，竟然点击“男人帮”通用网址，直接转到了“江苏
森仕服饰有限公司”的页面，才发现“男人帮”的通用
网址已被此服饰品牌抢先纳入囊中。不难看出，网络
热词“男人帮”也开始被一些中小企业盯上，营销已经
进入“白炽化”。

另据了解，抢注网络热门通用网址词汇的现象由
来已久，如2007年，“快乐男声”在全国声势鼎沸的时
候，“快乐男生”的通用网址便被抢先注册，可见，早在
当年网络热门词汇就被商家关注且巧妙利用来进行
市场营销。不仅如此，一些以往较少涉足网络营销的
热门行业也开始启用通用网址等工具试水网络营销。
比如今年8月，作为国内最早开展游艇业务的厦门香
山国际游艇俱乐部就接连注册了“游艇”、“游艇俱乐
部”、“游艇供应商”等通用网址，全面布局网络营销。

成就新契机 通用网址助力企业巧营销
业内认为，通用网址是一种“一对一”的关键字寻

址技术，是基于国家标准的网络地址资源，是企业独
一无二的“网络标识”，更是行走在网络时代最前沿的
营销利器。网络上利用通用网址进行网络营销的例子
不胜枚举，据了解，传统的服饰、食品、奢侈品等行业
利用网址资源进行营销布局已经流行，而微博、团购、
视频等网络最为流行的行业也争相注册通用网址。

江苏森仕龙服饰有限公司相关负责人表示：“注
册‘男人帮’之后，我们公司就可以凭借这一大热的词
汇，在互联网上得到全方位、多维度的整合营销推广。
比如，我们可以在国内知名搜索引擎以及新浪通用网
址频道、商商通旺铺、百家热站等处进行多维度品牌
展示、精准拦截用户，实现网络营销推广，如今，这一
热词每日可为我们带来更多的网络访问量。而且，通
用网址又具备唯一性和稀缺性，并奉行先注先得的国
际惯例，不管‘男人帮’这个词汇多么热门，一旦注册，
就成为我们企业的专属词汇。”

“对于中小企业而言，选择合适的关键词远比大
而不实的关键词来得有效，‘男人帮’的注册可谓抓准
了潮流热点，而网络热门词汇本身带来的搜索热潮，
更会增加注册企业的点击量和浏览量，助力网络营
销。”

“男人帮”变身服饰品牌
通用网址助企业实现热点营销

胶州湾大桥投资2000余万引进除雪设备

移植歼五“心脏”
改造成吹雪车

17日上午，在胶州湾大桥靠近瑞昌路出口左幅车道，山东高速集团举行了
除雪防滑演练。在演练现场，领头的是一辆普通铲雪车，后面跟着两辆综合除
雪车，再后面就是用退役歼五战机的发动机改造成的吹雪车，最后是运输车和
20余名养护队员。

山东高速青岛胶州湾大桥运营管理处负责人于潜说，今年是大桥开通后
的首个冬天，公司斥资2000余万元引进国内先进除雪设备保证大桥在雨雪天
气的畅通。山东高速养护有限公司青岛养护中心副主任刘华军介绍，公司引进
了由退役歼五战机发动机改造而成的吹雪车，瞬间风力可以达到10级以上，行
人需要站到50米开外，否则容易被吹走。

据了解，改造后的吹雪车可以瞬间融化、吹走路面上的积雪和结冰，并且
不会腐蚀路面，但是造价非常高，而且需要使用航空煤油，平均行驶60公里就
需要燃烧3 .5吨航空煤油。

工人正在进行除雪演练。

演练的最后一个环节，工人正
在清扫路边。

由歼五战机的发动机改造而成的吹雪车。
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先抢救后收费 患者利益放首位
青岛市第三人民医院急诊科急救网络提高抢救成功率 在“满意医院”创建中彰显社会责任

董彦 马成亮

“4分钟就可发生不可逆的损
害 ， 1 0 分 钟 就 可 能 发 生 脑 死
亡”，心跳骤停急诊患者人数逐
年增多，青岛市第三人民医院急
诊科“社区——— 120——— 急诊科”
急救网络的建立，大大提高了患
者抢救成功率。“先抢救，后收
费”确保了急诊抢救“绿色通
道”畅通无阻和救治的及时有
效。同时，医院在“三好一满
意”创建活动中，急症科还为社
区群众进行急救知识的义务培
训，为需来院复诊但却行动不便
的患者提供“家庭随访”等人性
化服务。

“社区——— 120——— 急诊科”

急救网络抓住关键4分钟

“对于心脏骤停患者来说，
前4分钟是最佳抢救期，4分钟后
就可发生不可逆的损害，10分钟
就可能发生脑死亡”，青岛市第
三人民医院急症科于增智主任告
诉记者，但是一般从拨打电话到
120救护车到达现场最少需要10分
钟的时间，这段时间对心脏骤停
患者至关重要。

如何抓住这关键的4分钟，为
患者赢得更多的生机，青岛市第
三人民医院急诊科与社区诊所联

动，建立起“社区——— 120——— 急
诊科”的急救网络。诊所深入社
区为居民提供最近的医疗服务，
急诊科为社区诊所医生提供急救
知识培训，进行及时的电话指
导，为心脏骤停患者提供最快的
紧急救治。

“有些患者正在诊所输液
的时候，因为某些情况就发生
了心脏骤停。这种情况下，诊
所医生如果掌握了必要的心肺
复 苏 急 救 知 识 ， 立 即 进 行 抢
救，在120救护车到达之前，就
为 患 者 的 成 功 救 治 赢 得 了 时
间，也为复苏成功和后一步的
治疗奠定基础。”于主任还告
诉记者，“近年来心脏骤停患
者越来越多，猝死发生率也在

逐 年 提 高 ， 且 有 年 轻 化 的 倾
向。而‘社区——— 120——— 急诊
科’急救网络的建立，大大提
高了患者抢救成功率，一定程
度上降低了患者心脏骤停后遗
症的发生。”

“先抢救，后收费”

确保绿色通道畅通

急诊科一般是重症病人最集
中、病种最多、抢救和管理任务
较重的科室，因病情紧急，有些
患者家属并未带够足额诊疗费，
也有一些是家庭贫困缴纳不上诊
疗费的，当然也不乏恶意拖欠医
疗费用的患者。对于这些情况，
急诊科于增智主任说，对于急危

重及三无病人症患
者，一切以救人为
大。

为保障急危重
病 人 得 到 有 效 救
治，提高危重病人
抢救成功率，青岛
市第三人民医院建
立起“先抢救，后
收费”的绿色通道
制度，对于心脏骤
停患者，直接危及
生命的各科急危重
疾病，110、120、
122所送病情较严
重病员且无家属陪
护者均采取“绿色
通道”制度，实行
先 治 疗 后 结 算 模
式。

据 于 主 任 介
绍，如心肌梗塞等
急诊重症患者，不

管费用缴纳情况，急诊科先用药
抢救。而一些重大交通事故双方
在医疗费用缴纳过程中经常出现
扯皮的情况，“急诊科该用药用
药，该手术手术，抢救患者是第
一位的”。而为此急诊科每年需
垫付五六万元的医疗费用。

急救知识义务培训

家庭随访方便患者

记者在医院看到了急诊科专
门为急救知识培训而制作的“社
区居民心肺复苏指南”。由“识
别判断”到简明扼要的复苏步骤
都做了介绍。急诊科会抽取时间
不定期的到社区为居民进行培
训，或者在医院会议室集中进行

急救知识义务培训，深受居民特
别是有心脏病患者家庭的欢迎。

“有些心肺复苏患者重复就
诊频率高，刚刚抢救过一次，过
几天又打120急诊，”于主任为我
们介绍，为了降低患者危险，急
诊科专门对部分病人家属进行了
急救培训。在患者发病的第一时
间，先由家属对患者进行心肺复
苏的抢救治疗，在复苏中部分患
者就已神志清醒、呼吸心跳恢
复，猝死几率大大降低。

针对部分就诊患者年龄较
大或病情较重，不适宜频繁外
出，复诊难度大的情况，医院
对 部 分 患 者 实 行 “ 家 庭 随
访”，让患者得到最贴心、及
时 的 医 疗 服 务 。 于 主 任 说 ：
“急诊患者移动起来不方便，
特别是一些老年人连下床都是
一件困难的事情，做一次复查
甚 至 需 要 全 家 出 动 ， 相 当 不
便。而有些患者就是因为移动
不便，便放弃了来复诊，对病
情十分的不利。”为此，急诊
科医师根据患者的病情分析，
携带医疗器械上门为危重症急
诊抢救成功后的老年人进行家
庭随访，及时调整治疗方案，
解 决 了 这 些 患 者 复 诊 的 大 难
题。

青岛市第三人民医院在创
建满意医院工作中，急诊科还
在医院设置了“急诊专家答疑
箱”，对诊断结果不明确或者
希望了解治疗方案，患者家属
都可以通过书面形式通过答疑
箱进行咨询，急诊科会在了解
过具体情况后，对反应问题通
过患者家属所留的联系方式进
行解答。

青青岛岛市市第第三三人人民民医医院院急急诊诊科科为为危危重重症症急急诊诊
抢抢救救成成功功后后的的老老年年人人进进行行家家庭庭随随访访

图图二二

图图三三

图图二二

CC00552011年1111月1188日 星期五 编辑：赵赵郁郁 组版：李李飞飞

今日青岛

民生

图图三三

文/片 本报记者 赵波


	Q05-PDF 版面

