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都市车界

11月12日，润华“老友记”演唱会在奥体中心西柳体育场感恩开唱，将第十届润华汽车文化艺术节推
向最高潮。活动现场，三万人重温老友情，缅怀过往岁月。

在很多人看来，今年的汽车文化艺术节突然“蹦”出的这个活动很有创意，与往年有很大不同。但在润
华人的眼里，艺术节这十年，润华汽车只是在做好自己的本分。当初很多人都不明白，一个车商，能和文
化、艺术扯上什么关系？但润华人坚信，不仅要为人们提供最好的汽车商品，更要提供最好的汽车服务。

如今，在润华集团21周年、第十届润华汽车文化艺术节的节点上，润华人向着“百年润华”的目标又迈
进了一大步。

□韩杰

“老友记”：

一个不同寻常的创意

9月23日，距润华第十届
汽车文化艺术节新闻发布会
还有20多天的时间，润华广
告总经理王维与济南媒体界
的几个朋友开了一个碰头
会，会后他略带神秘地透露

“这届艺术节将以一个大活动
来收尾。”当时，在场的所有人

都不知道是什么“大活动”。直
到10月17日的新闻发布会上，
润华“老友记”演唱会信息的
发布，才在济南汽车行业乃
至全市掀起轩然大波。

然而，当初摆在润华集
团第十届汽车文化艺术节秘
书长、润华汽车总经理刘彤
办公桌上的，却有几种不同
的方案。按组委会当初的设
想是举办一场答谢晚会，再
邀请一两个知名歌手，以感
谢那些多年来陪伴润华成长

的客户。这个方案在组委
会商议之后，就被否了。原
因很简单，“无法让更多的
人分享艺术节所带来的体
验”。方案不断被提出，然
后不断被否决，最终以“老
友记”演唱会为主线的活
动逐渐浮出水面，才得到
集团领导的一致认可。

随后在歌手的挑选上，组
委会也下了一番功夫，最终筛
选出那些成名已久、人们耳熟
能详的歌手。“老友记、忆往昔、
且行且珍惜”，借助润华汽车
文化艺术节的平台，那些温暖
和陪伴了一代人的歌声，第一
次在济南集体唱响。

感恩十年：

从“润华之夏”到“润基金”

“ 滴 水 有 愿 润 我 中
华”。正是这句铭刻在润华人
心中的企业文化理念，造就
了今日的汽车文化艺术节。

十年来，在致力于推广
一种“人、车、环境和谐相处”
的汽车文化的基础上，汽车
文化艺术节开始从济南走向
全省，逐渐成为一道人们喜
闻乐道的全民性汽车文化盛
宴。自2002年始，“润华之夏”

山东省首届汽车文化艺术节
拉开帷幕，到今年第十届的
创新之举，润华汽车文化艺
术节成长的每一步都创新性
的走在行业前列。

而作为润华集团成长的
一个侧影，汽车文化艺术节
又同样见证了润华汽车的发
展历程。回首润华汽车从当
初的47人创业，到如今的近
6000名员工；从几个品牌的
销售店，到如今分布在11个
地级市的50家店、20个品牌、
服务60万用户。润华集团第
十届汽车文化艺术节秘书
长、润华汽车总经理刘彤感
慨道：“润华的发展，离不开
所有帮助过我们的人。”

在今年汽车文化艺术节
十年的节点上，润华集团秉
承感恩之心再出创新之举：承
载着润华回馈社会的企业理

想———“润”基金，在本届汽车
文化艺术节上面世。依托“润
基金”，润华集团瞄准山东省
内贫困地区的教育，以“百年
润华，百年希望”为目标，持续
不断地为农村贫困地区的教
育贡献绵薄之力。另外，润华
集团基于感恩之心所提出的

“老友情”主题活动，在无意间
开创了国内汽车经销商举办
演唱会的先河。值得一提的
是，本届汽车文化艺术节的各
项活动中也随处体现着润华
的创新精神——— SUV超级体
验营、“为爱而行”城市趣味驾
车寻宝、穿越“水浒”自驾游、

“汽车运动会”等多种形式的
汽车文化体验活动在济宁、青
岛、潍坊、菏泽、枣庄等区域同
步展开，一场汽车文化盛宴
多角度、立体式呈现在全省
人们面前。

润华愿景：

做最佳的汽车服务提供商

“润华汽车不仅仅卖车，
更要引领汽车发展潮流，推广
汽车文化，做最佳的汽车服务
提供商。”这样的理念在润华
集团成立之初就被提出，但在
当时为许多外人不理解。然
而，事实却证明了润华人的独
到眼光。“汽车服务提供商”是
个近两年才被提出的新名词，
但从已经成功举办十届汽车
文化艺术节的润华集团来看，
这个理念已经践行了十多年。

在润华人看来，一个企业
只有持续给消费者带来价值，
才有可能打造成“百年老字
号”。为此，引领汽车潮流，传播
汽车文化，创造汽车服务价值
就是润华集团的最终诉求。对
于这种诉求，润华人心中有一
个愿景：在全省首个汽车主题
公园——— 润华汽车主题公园
内，将陆续建立汽车金融服务
中心、汽车保险超市和汽车保
险定损中心、品牌汽车4S店集
群、润华汽车欢乐谷、润华汽
车电影院、润华赛道、润华汽
车会展中心、润华博物馆、润
华高尔夫练习场……为山东
各地乃至山东周边省市的汽
车爱好者和车主提供一个体
验汽车文化、领略汽车消费潮
流的服务平台。

在记者的采访中，不仅感受到润华
集团对社会的感恩、对老友的珍惜之
情，还领略到“润华文化”的独到魅力。
演唱会结束后，润华集团第十届汽车文
化艺术节秘书长、润华汽车总经理刘彤
的手机上收到这样一条短信———“润华
老友记的成功举办，让我再一次感到作
为润华人的骄傲和自豪，润华，加油！”

这是一位员工在演唱会结束后的拳拳
心声。在演唱会现场，当主持人大喊“润
华人在哪里”时，所有在场的润华员工
都不由自主地举起了双手。“那一刻，作
为一个润华人我很骄傲”，一位员工回
忆起当时这一幕，依然感觉心潮澎湃。

让润华广告总经理王维感触深刻
的还有这样一个细节。在“老友记”演唱

会现场，身边几乎所有人都加入到“大
合唱”的行列，但一位中年男子却静静
地在座位上沉思。“我能感受到，他在回
忆，回忆那些过往的人和事。”王维动情
地告诉记者，“能够在汽车流通服务行
业里，给人们带来这种可贵的情感共
鸣，这是多么有价值的一件事。再多的
辛苦，都值了！”

格采访手记 再多的辛苦，都值了！

当前，中国豪车市场正在
快速成长，随着豪车的普及，越
来越多的高端精英人士都拥有
了自己的Dream Car。而我们注
意到，近年来由星客特领衔的
定制豪车，却在逐渐Hold住整
个定制市场的新局面。定制，是
一种对个性需求的满足，是一
种敢为精神。作为目前国内唯

一一家奢华定制品牌，星客特
针对精英人士量身定制。旗下
福特E350铂金限量版，由拥有
9 0年历史的著名沙发品牌
Flexsteel为星客特专门定制。
第二排全真皮电动座椅，附设
45°可调节的搁脚凳。针对高
端消费群的分布和特定市场需
求，星客特总经理高峰透露，星

客特还将计划在青岛等地至少
开5家直营店，以把握豪华车市
升温带来的市场需求，并更好
地服务于当地消费者。随着星
客特在定制豪车市场内的崛
起，使大批追随者也加入豪车
私人定制市场。创造汽车市场
多样化新型奢侈品，星客特所
做的只是个开始。 (戴亦玲)

星客特“Hold住”定制市场新布局

2011-2012中国进口汽
车年度大选颁奖典礼于11月
21日在广州富力丽思卡尔顿
酒店隆重举行，英菲尼迪FX
获得年度进口车安全技术
奖，同时，英菲尼迪中国事
业总部总经理吕征宇赢得年
度进口车风云人物奖。

作为英菲尼迪旗下热销
的 明 星 车 型 之 一 ，跑 车 型
SUV FX系列凭借精湛的工
艺、奢华的内饰、澎湃的动力
以及性感的线条成为豪华跑
车型SUV市场的常青树，而
更吸引人眼球的是FX50/35
严谨可靠的安全保障和领先
业界的科技配置，英菲尼迪
FX从高性能跑车底盘引发灵
感，英菲尼迪FX系列特别采
用了前中置(FM)平台，在同级
车中独树一帜，防患于未然是
英菲尼迪FX50/35安全系统的
精华所在。工程师将包括四轮
防抱死制动系统(ABS)、电子

制动力分配系统(EBD)以及独
有 的 车 身 动 态 控 制 系 统
(VDC)与车距辅助控制系统
等在内的50多项标准安全配
置科学的融于一体，开发出
先进的英菲尼迪安全屏障，
令驾乘者出行无忧。

打开大尺寸的全景天
窗，曼妙的音乐会从Bose音
响的11个喇叭中飘出，以致
堵车也会变得格外惬意。同
时，作为标准配置的后座娱
乐系统同样会令您的旅途倍
感轻松。

此外，英菲尼迪FX50成
就0-97km/h加速仅需5 . 2秒

的战绩，这款独一无二的极
具维泰尔风格的全功能超级
跑车，所行之处，惊艳四方。

FX跑车型SUV官方指
导价：78 . 9万元-120 . 8万元

英菲尼迪“零利率 零
月供”金融促销方案正在进
行，4年10万公里免费维修保
养，

本月购车更有超值精品
大礼。
济南骐骥英菲尼迪4s店
济南市经十西路京福高速西
行三公里路南
贵宾专线：0531-83156999

售后服务：0531-83153999

英菲尼迪FX获中国进口汽车“安全技术”奖

11月13日，海马海福星
节油赛启动仪式在山东广源
展厅举行，本次活动通过一系
列的现场互动环节，使得现场
客户对于新海福星的发展历
程、外观、内饰及其主要配置有
了进一步的了解；普力马装箱

活动使购车者对普力马的超
大空间有了直观的认识；试驾
活动则使得参与人员亲身感
受到了海马汽车的性能及操
控性。丰厚的订车礼、“金蛋”中
的神秘大奖、以及比较实惠的
商务政策，大大的刺激了现场

准车主们的购买欲望，形成了
火爆签单的场面。另据介绍，山
东广源于11月10日——— 11月30
日推出“感恩回馈月”一系列活
动，在此期间购车，即可享受到
实惠 的 价 格 以 及“ 订 车 大
礼”。 (淑华)

山东广源举行海福星节油赛
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