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有人说过，“企业对产品就要吃着碗里的，看着锅里的”，只有创新才是企业持续发展的原动力。每个产品都有它的寿寿命周期，只有

不断推出新产品、拥有稳定数量的新产品处于成长期，才能保证企业持续、稳定的发展。作为国民经济最活跃的因素，，民营企业自然充

当了创新的领跑者。在山东，不少民营企业就在产品创新上“得陇望蜀”。比如，以生产铝型材为主业的华建铝业，3年时间研发出了5000

个新产品，织成了抵御市场变化的御寒衣；作为鲁药的后起之秀，辰欣药业调整产品结构，像逃命的兔子一样“盯住第第一”搞创新。

“我们的基药、原料药少，冲
击不大”、“我们的大剂量注射剂
单 厂 规 模 全 国 最 大 产 品 最
多”……在辰欣药业，记者听到
了一串自信的声音。“新技术新
产品就像战场上的子弹匣子一
样，如果企业不居安思危储备足
量的弹药，就会失去持续竞争
力。”副总经理韩延振如是表示。

新产品成品牌提升发动机

相对于新华制药、齐鲁制药
和鲁抗医药等，前身为济宁第三
制药厂的辰欣药业股份有限公
司还是总资产只有10亿冒头的
小兄弟。但是，这个小兄弟的高
成长、高效益却引人注目。记者
在辰欣药业一项资料中看到，自
2003年彻底改制姓“民”以来，公
司销售收入和利税连续多年保
持30%左右的增长速度。

相对于省内的一些老牌药
企，辰欣药业的产品结构被同
行羡慕。有关人士告诉记者，江
苏和山东两省都是制药大省，
但从效益上看，江苏药企的效

益明显好于我省企业，主要是
江苏药企的产品结构好，成药
和原料药的比例是2：1，而我省
正好相反，为1：2，成药附加值
比原料药高。“经过前些年的调
整，现在辰欣药业已经不存在
这个问题，我们生产的全部是
成药。”韩延振表示。

在济宁市工商联焦军道副
主席这个外人看来，“辰欣药业
这两年新闻特别多”。比如，最
近，辰欣药业承担的“抗乙肝病
毒一类新药阿德福韦酯及片剂
的产业化”项目，被视为我国在
自主研发乙肝药物治疗领域取
得的重大突破。这样的新产品自
然也成了辰欣品牌再次提升的
发动机。

先盯国内，再盯国际

“干企业累，干民营企业尤
其累。干民企就没有一点退路，
发展压力特别大。”从改制前的
老国企一路走过来的韩延振对
公司这几年的发展深有感触。他
说，民营企业发展尤其需要创

新，那感觉就像是一只被狼追赶
着的兔子，必须一刻不停地奔
跑。所以，辰欣给自己定下的原
则是“不做第一个吃螃蟹的，但
一定要盯住第一个吃螃蟹的”。
先盯咱们国内的，再盯国际上
的。

“注意过一种现象吗？国内小
容量针剂基本都是用玻璃瓶盛装
的，护士在打针时要用力把尖尖
的玻璃瓶口敲碎或掰断。别小看
这一小事，有研究表明，就在针剂
瓶口啪地爆开那一瞬间，会有数
百个肉眼看不见的玻璃碎屑落入
药液内，并最终随药液被注入病
人血液中。”韩延振告诉记者。针
对这一问题，辰欣又跟进了一项
国际上最先进的技术，将生产一
种叫塑料安瓿的新型针剂产品。

支持这一项新技术新产品
的核心当然是人才。对于中小民
营企业普遍头疼的人才引进问
题，辰欣药业董事长杜振新笑
称，辰欣对人才采取的是“不求
完全拥有，但求为我所用”的灵
活原则。“辰欣”二字其实取自

“推陈出新”之意。

3年研发五千种铝业新品
华建铝业：上演创新“加速度”
文/片 本报记者 桑海波

日均好几个新品问世

走进华建铝业的企业展览
馆，不懂行的人会发现原来门窗
也可以千变万化：采用物联网技
术的门窗，可以遥控开启；采用
风感、雨感技术的门窗，不让暴
风雨乘虚而入；铝木复合门窗，
既美观又实用；内置百叶窗的门
窗，解决了不易清洁的问题……

记者在华建铝业参观时，第
一感觉就是产品数量多。“我们
近三年新增了30个系列5000多

个品种，新获得国家专利58项，
产品体系更加完善。”华建铝业
副总经理尹波自豪地向记者介
绍，大概算来，企业平均每天推
出好几个新品种。

“华建成立于2001年，从最
初的一个挤压车间、一个氧化车
间，发展到如今的三个厂区，年
产能力20万吨，企业规模快速发
展，来源于创新的驱动力”，尹波
介绍。

“打造中国建筑的最佳风景
线”，这是华建铝业提出的一句
口号。随着产品被广泛用于一些

知名建筑上，企业这一愿景正逐
步实现。如首都新机场、中国国
家话剧院、国家博物馆等知名工
程，以及 2008年北京奥运会鸟
巢、2009年全运会场馆、2010年
上海世博会场馆等，都有“华铝”
型材的身影。

立足高端织就御寒外衣

受政策调控的影响，当前的
房地产市场并不景气，记者在采
访时急切想知道：以生产建筑型
材为主的华建铝业，受这场寒流

的影响有多大？出乎记者意料的
是，副总经理尹波却轻松回答：

“对其它企业影响或许比较大，
但是对我们的影响却不大。”

“关键在于企业产品定位以
及产品结构”，尹波说，多年来，
华建紧紧抓住高端建筑型材的
应用，并根据市场需求，及时对
产品结构做出战略性调整。他
说，2007年房地产市场不景气，
企业迫于形势做出产品结构调
整，新上了隔热铝型材项目，没
想到市场需求迅速上升。目前，
隔热铝型材已经占据华建铝业

产量的60%，成为支柱产品。
高端产品给企业创造效益自

然更多。尹波告诉记者，在各类铝
型材中，低档次的阳极氧化型
材，每平方米价格仅为200元，而
隔热型材、铝木复合型材的价格
可以卖到每平方米500元。不过，
尹波也承认：“随着这几年市场发
展，建筑铝型材行业竞争非常激
烈，社会上产量非常大，市场已经
趋于饱和。此外，建筑铝型材行业
的发展还受到房地产市场的制约。
不生产高附加值的产品，企业发展
是没有出路的”。

三年时间推出30个系列5000多个新品种，平均每天推出好几个新品，这样的推陈出新速

度令人称奇。在江北工业铝型材第一县——— 临朐，领军企业华建铝业正在演绎一场创新“加速

度”。对于华建铝业来说，产品创新不仅在数量多，更在于质量精，立足于高端市场的创新思

路，让企业织就了御寒的外衣，经营业绩并没有因为房地产市场的不景气而下滑。

相对于新华制药、齐鲁制药，辰欣药业是个总资

产只有10亿冒头的小兄弟。但是，这个小兄弟的高成

长、高效益却引人注目。在辰欣药业，记者听到的是自

信的声音。“新技术新产品就像战场上的子弹匣子一

样，如果企业不居安思危储备足量的弹药，就会失去

持续竞争力。”

辰欣药业科研人员在做浓缩实验。

华建铝业的生产线。

创富

技技术术创创新新篇篇

“新”字当头成就鲁药小兄弟
辰欣药业：新产品要像子弹一样备足
本报记者 李岩侠


	B03-PDF 版面

