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快一步 赢全部 荣耀共享 超值分享

江铃举办全顺客户联谊会
本报讯 为扩大全顺快运在专

业领域的知名度，宣传全顺品牌形
象，让广大客户进一步了解全顺快
运汽车，19 日，泰安江铃汽车销售
服务有限公司举办“泰安全顺客户
联谊会”。

福特全顺快运是江铃公司依
据现代城市运输用车的需求特点，
运用福特全顺商务车平台精心打
造出的系列城市运输车型。秉承福

特全顺商务车一贯的高品质及独
有的安全性设计，同时针对城市运
输用车客户的需求特点进行了产
品改进。

超大空间，用途广泛：福特全
顺快运系列车型配备两排共六人
座椅，且后排座椅可折叠，从而在
同类车型中拥有最大的有效装载
空间，客货皆宜，帮助客户在事业
上推拓更大的发展空间。

优美形象，流动广告：世界著
名的福特品牌加上沉稳大气的外
形，福特全顺快运处处彰显用户实
力；大面积的车身适合企业做形象
宣传，成为城市的流动广告载体，
给客户带来超值回报。

畅行城市，安全节油：福特全
顺快运满足业务繁忙的客户随时
随地畅行城市的需求；秉承福特全
顺商用车一贯的高品质及独有的

十大安全性设计。全顺快运使用成
本低，百公里最低油耗仅 7 升。整
车耐用、性能稳定，是客户值得信
赖的业务好伙伴。

更多选择，贴心服务：福特全
顺快运具有短轴距、长轴距、柴油
发动机、汽油发动机等多种车型可
供选择。全国授权维修站点 400 余
家，全面推行由福特全球客户服务
体系转化而来的江铃客户服务关

怀体系(JMC Cares)，为客户提供
个性化，高品质的售后服务。

此次活动，不仅引起广大购
车用户的关注，客户积极参与，让
泰安市民对全顺快运车型的经济、
安全、舒适等特点有了更深的认
识。为江铃全顺汽车用户和汽车厂
家架起了一座交流沟通的桥梁，受
到了广大汽车用户的赞扬。

(李诚春)

本报讯 21 日，2011 年第九届中国
(广州)国际汽车展览会在广州中国进出口
商品交易会展馆拉开帷幕。郑州日产携旗
下东风和日产双品牌的众多明星产品以
独立展台在广州车展中隆重登场，同时一
直以来备受瞩目的日产最纯正越野车型
第六代途乐原装进口车，在车展中首次亮
相，揭开神秘面纱。

在即将过去的 2011年，通过配备商务
座椅(“2+2+3”座椅形式)的 NV200、帅客
2 .0L、帅客 1 .5L的相继上市，郑州日产的
CDV 谱系进一步完善，并保持了在这一
细分市场的绝对领先地位。此次车展，郑
州日产也带来了旗下 CDV家族中的多款
代表车型，表明了郑州日产将继续大力推
行 CDV产品，并矢志不渝的成为 CDV市
场的领航者的决心。其中上市不久首次参
展的帅客 1.5L，为郑州日产本次参展的一
大亮点，这款新车完美延续了现有帅客产
品“一车抵三车”的优点，不仅保证了灵活
的操控，在载人、载物方面还实现了最佳
的平衡。同时，郑州日产锐骐作为高端皮
卡市场的经典车型，上市以来一直广受消
费者好评，特别是今年 3 月上市的锐骐
ZD30柴油皮卡对国内高端柴油皮卡市场

造成强有力冲击，引领了国内高端柴油皮
卡的发展趋势。

当然，在此次车展中，郑州日产展台
格外受到瞩目的还是以进口方式引入中
国市场的第六代途乐。作为纯正硬派越野
车型，途乐在越野车领域的王者地位受到
业界推崇，尤其是第五代的途乐曾被用做
联合国 (UN )用车。此次引进中国的
NISSAN品牌的越野之王--第六代途乐,，
采用世界首创日产尖端动力悬挂技术
(HBMC)，使越野性能和公路性能得到最
大的发挥。外观内饰的时尚奢华元素，最
大化地迎合了 SUV 用户对舒适性，大空
间，易操作等方面的需求，将开始接受消
费心理日趋成熟的中国消费者的全面考
验。

2011年，秉承着品质、价值、责任的核
心理念以及“相信 相伴 相成就”的企
业承诺，郑州日产踏着坚实的步伐不断前
进，在双品牌路线下，顺利推行着“大宗+

大众”的转型战略 .相信通过坚持不懈的
努力，郑州日产将勇往直前，在此次群星
闪耀的羊城绽放自己独特的光彩，在未来
发展的道路上散发出耀眼的光芒。

(李诚春)

本报讯 在成功推出广受
中小企业主追捧的菱智 M5“惠
商版”车型后，东风风行秉承高
性 价 比 策 略 ，将 再 推 出 首 款
1 . 6L 小排量大空间商务车———
菱智 1 . 6L，价格或将下探至 6-
8 万元区间。这款车同时也是国
内首款 1 . 6 升的商务车车型，
预计在下月全面上市。

业内人士分析，由于广大
私营业主、个体商户对商务车
的需求量日渐增大。在用车需
求上，他们重视良好的商务形
象，同时受限于经济实力，他们
在购车时也同样看重车的经济
实用性，这种消费需求，不断驱
使一度偏向高端的商务车向中
低端延伸，向小排量化、实用化
发展。

菱智 1 . 6L 的推出，正顺应
了这一发展趋势，可谓恰逢其
时。值得关注的是，菱智 1 . 6 L

延续了东风风行的高性价比策
略。该车在设计上充分承袭了
正统的商务车血统：气派的外
观，宽适的内部空间、舒适的乘
坐环境，而价格却与高端微客
和新生代 CDV 车型不相上下，
甚至更低，可谓性价比更高，这
一策略将使其在小排量商务车
市场占得先机。

据了解，菱智 1 . 6L 的设计
基于经典商务车风行菱智的外
型特点，其车头的曲线既庄重
又自然，体现出商务气息浓郁
的商务车血统。而其内部空间，
则更具商务车的宽敞和大气：
轴距为 2 8 0 0mm ，车身尺寸为
4655mm×1695mm×1940mm，
超大的乘坐空间在小排量商务
车市场无出其右。同时，其后椅
的侧翻设计，更给菱智 1 . 6L 带
来了丰富灵活的空间选择，使
其能够适用载人、运货等多重

使用需求。
动力上，菱智 1 . 6L 将搭载

血统纯正的三菱 4G18S1 发动
机。这款 1 . 6 升发动机具有高
可靠性、低油耗、低噪音等优
势，最大功率 79kw/6000rpm ，
最高时速超过 150km/h，动力
强悍，而且转速在 3000rpm 时
即可输出 138N.m 的最大扭矩，
这种低速高扭的特征非常适合
在国内道路上使用。

东风风行销售公司总经理
姚利文表示：“小排量、大空间、
多功能商务车是未来 6-8 万元
商务车市场发展的一种代表车
型，菱智首推 1 . 6L 商务车，开
创黄金排量商务车市场先河，
成为这一细分市场的领头羊。
我们在这一新兴的细分市场占
尽天时、地利、人和，新车的推
出一定能创下不凡的市场佳
绩。” (李诚春)

专注性价比

菱智推出首款 1.6L 商务车
郑州日产出征广州车展

硬派越野途乐震撼亮相
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