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贺年会来了 冬天还无聊吗

□李芳芳

“温带地区冬季旅游不旺是世界性的难题，山东旅
游的‘三冷三热’问题之一就是冬季冷夏季热。”这个
世界性难题怎样破题？山东已经连续举办两届的“好客
山东贺年会”似乎给出了一个极好的答案：新包装新体
验，燃起百姓冬季过年出门玩的热情。周二，全省突如
其来的一场雪在提醒着人们：冬天来了。这个冬天你将
不再无聊，因为贺年会要来了！

冬天不再只喝酒打牌

几年前，把山东冬季旅游
的热度比作北方冬季的温度丝
毫不夸张。在寒冷的天气里，
原本喜欢到处走走的人们仿佛
更倾向于“冬眠”。说起对冬
季旅游体会最深的，莫数各家
旅行社了。

“这么冷的天哪有出去玩
的呀，除了推一推南方的几条
旅游线路，基本就无事可做，
一些小社干脆就关门歇业了，
不赚钱最起码还能节约成本不
是？”一位在省城某旅行社工
作多年的工作人员介绍说，在
他的朋友圈子里，不少人到了
冬天一般都是约上三五知己喝
酒打牌“猫冬”，等到了春天
再出山。

“温带地区冬季旅游不旺
是世界性的难题，山东旅游的
‘三冷三热’问题之一就是冬
季冷夏季热。找到好的突破
口，盘活冬季旅游是一个亟待
解决的问题。”在2011年“好
客山东贺年会”电视动员会
上，才利民副省长这样说道，
山东创意举办的“好客山东贺
年会”有效地避开了气候因素
的困扰，形成冬季旅游的消费
新热点，为冬季旅游发展注入

新的活力。
据了解，在 2 0 1 0年首届

“好客山东贺年会”中，主要
借鉴了“山东人游山东”、
“我们到山东过大年吧”等活
动经验，突出元旦、春节、元
宵节三个重要节点创新产品，
重点包装“成人之旅”和“祝
寿之旅”两个贺岁产品，极大
地提升了市民的出游和消费热
情。2011年第二届“好客山东
贺年会”在吸收首届成功经验
的基础上，将活动进行细化，
总结归纳了一个主题(我们的节
日)，三个节点(元旦、新年、
元宵)，五大产品(贺年游、贺
年宴、贺年乐、贺年礼、贺年
福)，及七大主题评选活动。

“新筐子”带来新体验

对于玩、休闲来说，有的
时候缺的不是玩法而是创意，
一直以来滑雪和温泉都是冬季
休闲的主要项目，随着消费水
平的提升，高尔夫也列入进
来。即便看似种类还算丰富，
但年年如此，好像也不是那么
有吸引力。

在前两届“好客山东贺年
会“中，始终把“游”作为贺
年会活动的主体和核心，也是
旅游部门在转方式调结构中实

现作为的切入点。“通过游可
以引导当地居民离开家庭，外
出消费，效果好的话还可以吸
引外省游客来山东，从而拉动
巨大的潜在消费，这是解决淡
季旅游的突破口和主渠道。”
山东省旅游局局长于冲表示。

2 0 1 0年“好客山东贺年
会”定位是旅游休闲过大年，
通过精心的产品选择和理念推
广，打破中国人传统节日习惯
窝在家里过年、过年重在吃喝
的习俗，把“过年去旅游”作为
一种新的消费时尚并逐渐推
广，倡导和推广“年节送礼送旅
游”、“亲朋聚会来旅游”、“欢乐
过年去旅游”的消费观念，打造
新民俗、创造新文化、构建新产
品、形成新业态。

在推出“到山东过大年”
产品和“成年礼”和“祝寿
礼”两个贺岁产品的同时，还
特别推出具有鲜明地域特色的
五大旅游产品：齐鲁城市游、
文化精品游、休闲康体游、魅
力乡村游、新春祈福游。新鲜
的“筐子”里装着新鲜的旅游
产品组合，不管是从直接感官
上，还是切身体验上，都给市
民带来了不一样的新鲜感。

2011年第二届“好客山东
贺年会”更加注重了内容的细
化和品牌的打造，其中精心打
造的祈福系列产品可谓大获成
功。新年的第一秒，到曲阜孔
庙大成殿、泰山岱顶、济南灵
岩寺、汶上宝相寺撞响悠扬的
祈福钟声，或者登上山东十大
祈福地为家人、朋友送上新年
祝福，怎么看都是一次难以拒
绝的美好旅程。

第三个贺年会的期待

据山东省旅游局提供的数

据显示，2011年“好客山东贺
年会”从元旦至2月17日期间，全
省共接待国内外游客4157 . 7万
人次，实现旅游总收入369 . 9亿
元，同比增长24 . 5%。其中，“元
旦”节点期间，全省共接待游客
430 . 8万人次，旅游综合收入34 . 7

亿元；“春节”节点期间，接待游
客首次突破千万人次大关，旅
游收入69 . 3亿元。

来自于各地市的总结报告
也显示，2011年贺年会期间，
泰安仅泰安诚之旅旅行社就接
待广东团25个，瀛泰旅行社春
节前后接待人数达到 5 0 0 0余
人，日照旅行社春节期间接团
达276个。不少旅行社春节前后
出现供需紧张的局面；日照雅
禾、碧波、山孚等大酒店从大
年三十到初六餐位全满，餐标
都在150元以上，增幅极为明显；
水韵、左氏、食为天等星级餐饮
店上座率达到100%；青岛主要
星级酒店还向指定旅行社提供
三星级酒店不超过100元、四星
级酒店不超过200元、五星级酒
店不超过400元的特惠团队房
价，企业互动呈现合力共赢。

从以上这些数据和市场反
应来看，老百姓并不是没有冬
季出游的想法，而是缺乏推动
想法实现的热情。第二届春节
文化论坛已经举行，“好客山
东贺年会”成了各地争相学习
的范本，自然对于山东省来
说，第三届贺年会的举办有了
更高的标准和期待。

目前，对于第三届“好客
山东贺年会”的创意正在征集
中，各部门和各地市进行了广
泛发动，很多人已经表达了自
己的愿望：如果贺年会在展现
给视觉、味觉、触觉冲击的同
时，多些来自心灵和精神上的
文化享受，应该很不错吧。

□李芳芳

小时候，一身崭新的衣服、几块
钱压岁钱、一支可口的冰糖葫芦，或
者还有几挂鞭炮和一朵头花……农
历新年就算过了，简单却极富温馨气
息；如今，满桌的美食美酒、充斥各个
时间段的文艺节目和琳琅满目的节
庆商品，却怎么也提不起过年的乐
趣、感受不到春节原有的传统味道。
年，到底缺了什么？

中央文史研究馆馆员舒乙在第
二届春节文化论坛上表示，现在人们
在主观上对春节的定位不甚明了，等
同一般。在群众活动方面“三缺乏”问
题又比较突出：群众文化舞台缺乏高
水平演出，常常被一些低俗的表演所
充斥；节日市场缺乏春节特点鲜明、
文化内涵丰富的年货；春节游乐缺乏
有特色、有趣味的活动，而一些真正
具有民族特色和韵味的传统春节文
化活动却风雨飘摇、自生自灭。

“现在的人们觉得‘年味淡了’，
固然是由于日常的物质生活已经非
常丰富，以前那种在节日中的享受感
已变得不那么重要了，但主要还是由
于个人在家庭和社会中的地位感与
角色感发生了微妙而深刻的改变。”
北京市文史研究馆馆员、北京师范大
学文学院教授刘铁梁说。

为了重新提起老百姓过年的兴
趣，2010年，山东省旅游局创意举办
了首届“好客山东贺年会”，充分发挥
旅游业的综合带动作用，在“山东人
游山东”、“到山东过大年”等活动取
得成功经验的基础上，按照“发挥集
聚优势，整合年节资源，打造节庆品
牌，活跃年节市场”的模式，充分借助
国民祈祥纳福、团圆平安、喜庆过年
的浓厚氛围，以“贺年会”整合全省年
节旅游、文化、餐饮、娱乐、商贸、交
通、体育等资源和产品，合力活跃年
节旅游消费市场，掀起消费高潮，做
火做旺淡季旅游市场。

2011年，在延续第一届“好客山
东贺年会”创意的基础上，第二届贺
年会热闹开场。此届贺年会概括起来
就是一个主题：我们的节日——— 贺年
会；三大节点：元旦迎新、春节祈福、
元宵节狂欢；五大产品：贺年礼、贺年
宴、贺年游、贺年乐、贺年福；七大评
选活动：贺年会之最、贺年会金点子、
贺年会服饰、贺年会好玩游戏、贺年
会美陈大赛、摄影大赛、贺年会主题
街区(社区)评选。

眼看2012年春节即将来临，什
么形式的新年有意思？怎样的活动
能吸引眼球？啥样的美食才够味？
对于元旦、春节和元宵节三个节点
的过法，又有怎样的期待？本报现
征集好创意、好想法，如果你的建
议够新潮、够刺激、互动性强，那
请畅所欲言吧。一不小心，你的点
子也许就是2012年贺年会的主题，
而你也将是贺年会的主角。

征集热线：0531——— 85196576

邮箱：lifang8605@163 .com

拉一拉春节想咋过

贺年会等您拿主意

看看前两年

贺年会咋过的
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怎样让年

变得更有味儿

▲（资料片）
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