
入世十年2200家鲁企投资境外
山东进出口总额十年增600%，世界500强159家落户山东

本报济南12月10日讯(记者
崔滨) 山东省商务厅数据显示，
截至2010年，我省共有境外投资
企业2200家，遍布全球130多个国
家和地区，在境外形成了3200万
件(套)服装、800万台家用电器、
15万台计算机、80万立方米木材
加工的生产能力，其中仅海外林
业加工一项，就相当于4个山东的
森林储量。

同时，从2001年入世之初的
289 . 6亿美元到2010年的1889 . 5
亿美元，入世十年间，山东进出口

总额的增长超过了600%；世界
500强企业中，有159家落户山东。

15亿美元，我省钢铁龙头山
东钢铁集团成为了塞拉利昂世界
级铁矿通科利利的大股东之一；
近40亿澳元，这是我省煤矿开采
巨头兖州矿业在澳大利亚多次收
购矿权的投资总额；瑞纳，这一在
日本知名度极高的高级服装品
牌，如今已经是山东如意纺织集
团的囊中之物。

这一连串规模显赫的海外并
购主角，无一例外都是来自山东

的企业，在加入WTO十年后，山
东企业除迎接来自海外资本的挑
战外，还勇敢地走出国门，利用入
世带来的外部投资机遇，果断在
海外“再造一个山东”。

“海外上市是兖矿集团走向
世界的重要一步。”说起鲁企出海
的成功经验，兖矿集团副总经理
金太认为，入世之后开放的金融
市场，不仅让兖矿成功在纽约、香
港和上海三地上市，更能够借助
国际资本市场的力量，真正实现
海外扩张并购。

山东如意集团董事长邱亚夫
认为，在中国融入全球市场10年
后，“提升后的中国企业走出去，
是为了整合全球资源，把国外的
优秀品牌、创意和加工的高端工
艺拿回来，为我所用。”

山东省商务厅境外处负责人
表示，由于我省日益面临资源瓶颈
制约，山东企业走出去并购开发国
外矿权、林权、农业种植项目，不仅
为全省经济社会可持续发展提供
了资源保障，而且有效地将山东的
产业优势扩张到海外。

当改革开放、引入外资的国
策得到加入WTO的加速度后，
潮水般汹涌入鲁的外资，其步伐
和声势让当年的山东企业有些
措手不及。

2004年，世界工程机械老大
美国卡特彼勒公司率先在青岛
布下研发设计中心；2005年，又
闪电般收购山东工程机械股份
有限公司40%股份；随后，世界
工程机械三强之中的另外两家
日本小松、美国特雷克斯也在济
宁、泰安布局；刚刚形成规模的
山东机械制造业，一时间直面世
界三强的贴身肉搏。

“未来各业务板块的竞争，
一看在国内同行业里的排名是
否第一；二要看与国际领先企业
相比有多大差距。”说这话的是
山东重工的“掌门人”谭旭光，在
整合了我省工程机械领域的龙头
企业后，强强联合的山东重工，仅
成立一年便实现销售过千亿，有
了和世界巨头叫板的实力。

今年1月，世界500强中的零
售业巨头韩国乐天，进入山东市
场的第一家门店青岛城阳店，因
为难以抵挡本土商超的竞争而
黯然关门。和入世之初，百盛、佳
世客、家乐福在齐鲁大地所向披
靡相比，泰国易初莲花、英国乐
购、日本伊势丹等外资巨头，都
难在山东轻易占得上风。

“随着入世十年的发展，山
东对外资的利用，已从最初的

‘装进篮子便是菜’发展到如今
的‘为我所用’。”山东省商务厅
政策法规处人士表示，“像朗讯
通讯和富士康生产集群，推动了
我 省 电 子 通 讯 产 业 的 发 展 ；
NEC、创迹软件等外资企业，推
动山东服务外包产业实现了从
零到全国领先的跨越式发展。”

刚刚结束的全球最大、最专
业的埃森哲轮胎展上，世界顶尖
的500余家轮胎橡胶巨头中，来自
山东沿海小城东营的双王、方兴和
盛泰等企业，和另外十余家山东轮
胎企业一道组成了极富特色的“山
东轮胎军团”。

在积极向世界展示东营轮胎
企业实力的同时，在山东轮胎之乡
东营市广饶县大王镇，运送新出产
轮胎的重型卡车在出城的公路上
排成长龙，它们的目的地，将是远
在万里之外的美国和欧洲。

东营市商务局数据显示，今
年前10个月，仅广饶县橡胶轮胎
出口便突破20亿美元，同比增长

97 . 6%，8家企业出口额突破1亿
美元，而山东今年轮胎行业的出
口增速，也超过了50%。但对于亮
丽业绩的取得，山东省橡胶行业
协会理事长张洪民却有着清醒
的认识，“这些都是在美国对我
国轮胎出口征收高额惩罚性关
税的不利情况下取得的。”

东营市黄河口家具实业公
司的负责人刘长爱记得，就在中
国刚刚享受入世“蜜月”2年后的
2003年，该公司就遭遇了来自美国
商务部的反倾销调查。2004年美国
商务部裁定征收我们198%的高额
关税。但是我们没有服输，最终迫
使美国商务部纠正了对我们的不

公正裁决，将税率降到8%。这是入
世之后，中国家具企业打赢的反
倾销调查第一战。

在这场家具大战之后，轮胎
“特保案”、油井管“双反”调查
案、铜版纸反倾销调查案……入
世以来，年轻的东营市连年遭受
国际贸易壁垒的冲击，但每次贸
易摩擦，都造就出一群优秀的企
业。刚刚参加“WTO法与中国论
坛”归来的山东大学威海分校法
学院教授姜世波评价，入世带给
中国企业的，不只是遍布全球的
市场和广阔商机，更重要的是教
会企业如何在残酷的国际贸易
法则中竞争成长。

十年前的 12 月 11 日，中国
得到了拥抱世界的机会，正式成
为世界贸易组织成员。

十年后的今天，世界已经见
证了中国发生的奇迹。与十年前
相比，中国的全球经济排名由第
六跃升至第二，财政收入年均增
幅近 2 0% ，外汇储备增长近 1 3

倍，人均 GDP 突破 4000 美元，这
一连串的数字足以证明“黄金十
年”的含金量。而民众感受最真切
的还是日常生活的不断变化。十
年前，汽车是普通百姓的奢侈品，
现在，汽车已经成为日渐普及的
代步工具。“汽车时代”也只是社
会飞速发展的一个侧影。穿着时
尚的人们，或在电影院里观看一

部全球同映的大片，或在商场选
购来自世界各国的商品，都是可
感可触的幸福剪影。这些实惠源于
十年来各行各业的不断改革。

当然，入世十年带来的变化
不只体现在生活中，更体现在视
野和观念上。

对中国来说，入世不是简单
的角色转变，还必须学习和适应国
际通行的规则。十年来，中国按照
加入世贸组织议定书的要求，制
定、修改、实施了一大批法律法规，
使市场经济体制不断完善。在这个
过程中，越来越多的中国人树立
了规则意识、法律意识。无论是民
众之间，还是民众与政府之间，都
认识到了法制的不可或缺。与衣

食住行的提升相比，这种思想观
念上的进步应该是中国民众在入
世后得到的最宝贵最持久的财富。

“入世效应”同时也推动了行政管
理体制的改革，转变职能，建设服
务型政府，减少对经济不必要的
干预，已经成为各级政府的共识。

回首十年，中国人有理由感
到自豪。因为，成就的取得并不是
外部的赐予，而是中国人以积极
进取的心态创造的。中国加入世
界贸易组织也不是心血来潮，当
初历经 15 年的马拉松式谈判也
能证明这是改革开放的必然选
择。走向世界，是中国人一个多世
纪的梦想，只不过在今天已经得
到清晰的显现。

今天，在这个新的历史起点
上，中国人还应该多一分清醒。虽
然这十年间，中国经济的增长令
世界刮目相看，但是也应当看到
投资的拉动作用远大于消费，而
且发展不平衡的问题依然存在，
如何让全体民众共享发展成果也
是一个重大课题。所以，我们仍然
需要以开放促改革，不失时机地
推进重要领域和关键环节改革，
让入世的实惠惠及更多的中国
人。当然，这也面临着一些风险和
未知，就如同当初加入世界贸易
组织一样。只要我们能像十年前
那样一如既往地直面难题，以科
学的决策趋利避害，一个新的“黄
金十年”仍然可期。

3月17日，欧盟官方公告
了对华瓷砖反倾销调查初裁
结果，在涉及我国的1400多家
企业中，仅山东雅迪陶瓷有限
公司等三家建陶企业获得单
独税率，112家合作企业税率
为32 . 3%，超九成的企业面临
73%的统一税率。

应欧盟瓷砖生产商联合
会申请，欧盟委员会去年6月
19日对中国瓷砖反倾销正式
立案。

这是中国陶瓷十年内遭
遇的第六次也是规模最大的
一次反倾销调查。

欧盟派出调查小组到淄
博抽查了山东雅迪，最终给了
36 . 6%的单独税率。

据淄博海关数据，欧盟市
场仅占淄博建陶产销量的千
分之一。尽管本次反倾销对行
业整体“影响不大”，但在淄博
建筑陶瓷协会秘书长乔远昌
看来，世界贸易保护主义日渐
抬头，建陶产品的出口环境日
趋恶化。

初裁实施的临时性关税
从3月17日至9月16日执行半
年，届时再最终决定是否征收
为期5年的正式反倾销税。

(综合)

世界贸易组织2002年5月
28日决定，同意在6月7日召开
争端解决机构的特别会议，讨
论中国常驻世贸组织代表团
提出的任命专家组的要求，以
解决与美国的钢铁贸易纠纷。
据悉这是中国加入世贸组织
以来，向世贸组织争端解决机
构提交的第一个案例要求。

（中新）

2002年4月28日，九届全
国人大常委会第27次会议审
议通过《中华人民共和国进出
口 商 品 检 验 法 修 正 案 ( 草
案)》。10月1日，修订后的《中
华人民共和国进出口商品检
验法》正式实施。这是中国加
入世贸组织后全国人大常委
会审议通过的第一部法律修
正案。

据国家质检总局负责人
介绍，1989年8月1日实施的原

《商检法》中的一些规定已经
不能很好地适应新形势、新情
况，因此，修改《商检法》势在
必行。 （中新）
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反倾销调查
山东陶瓷突围

中美钢铁纠纷：

中国入世第一案

《商检法》：

首次为入世修法

敢与世界巨头叫板

鲁企自强
不输外资
本报记者 崔滨

期待下一个“黄金十年”
本报评论员 沙元森

山东企业学会在世贸规则中竞争成长

再也不怕打洋官司了
本报记者 崔滨

入世十年，中国品牌在世界舞台放异彩。图为美国拉斯韦加斯会展中心的巨幅海尔冰箱广告及摆
放在英国著名电器销售商COMET位于伦敦郊区的一家连锁店里的海尔洗衣机。 新华社发
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蛤中国连续5年(2006—
2010年)成为全球遭遇反贴调
查最多国家。

蛤中国连续16年(1995—
2010年)遭遇反倾销调查世界
最多。

蛤2001年—2010年中国
共遭受国外贸易救济调查692
起，合计金额389 . 8亿美元。

（据央视）
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