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新一代贵士将通过日产渠道销售

说到启辰就不得不提与其同台亮相的
高端MPV贵士，曾在11月广州车展上亮相的
新一代贵士开始通过东风日产渠道进口。新
一代日产贵士将于2012年正式开售，而且将
通过东风日产的渠道销售，目前首批获得授
权的经销商在全国仅13家。

东风日产前8年没有把进口车作为一个
事业，贵士的进入是一个标志。届时，贵士将
通过东风日产的网络渠道进行销售，全国已
有11个省市、13家经销商启动了贵士的预
售，预售价为70万元。全新的贵士后窗采用
黑色的私密玻璃，如果是明星或者政要坐在
里面，车外的人绝对看不到，私密性很好。同

时达到了3米的轴距，对它宽敞实用的车内空间
更有保障。这是日产最高端的MPV，拥有宽阔的
空间，CVT的变速箱，实现了良好的燃油经济
性和高乘坐性。

在外观设计上，全新贵士和上代车型几乎
没有任何延续感可言。巨大的六边形格栅横向
和大灯融为一体。新贵士尾部的设计则和英菲
尼迪系车型有着千丝万缕的联系。值得关注的
是，贵士还为第二排和第三排乘客配置了一款
11英寸WVGA显示屏，以满足旅途中的娱乐需
要。SV和SL车型在中控台上配备了4 .3英寸彩色
显示屏，而LE车型配备的则是8英寸触屏导航系
统，外加一块9 .3G硬盘。

大众全新迈腾旅行轿车已已开开始始接接受受预预定定
很多人在为选择旅行车发愁时，进口大

众于12月9日正式推出全新迈腾旅行轿车。在
12月9日-11日的烟台岁末车展上，全新迈腾
旅行轿车首次发布亮相。此次上市的新车为
进口引入，全系搭载2 .0TSI发动机，根据配置
不同分为舒适版和豪华版两种，售价区间为
32 . 48万-37 . 48万元，该车采用了与全新迈腾
相同的平台，在保持沉稳风格不变的同时，
超大的行李厢进一步增强了该车的实用性。
其中2 .0TSI舒适版指导价为32 .48万元，2 .0TSI

豪华版指导价为37 .48万元，目前进口大众烟
台经销店已开始接受预订。

全新迈腾旅行轿车的车身外形虽没有

什么变化，但是前脸带来的视觉刺激是新鲜
的。迈腾旅行轿车想往更高端的形象靠拢，
这一点从车头就得到了印证。进气格栅的镀
铬装饰纤细很多，水箱散热口狭长，雾灯处
有L型镀铬装饰半包围，这一点跟辉腾有几
分类似，贯穿整个保险杠底部的镀铬装饰条
使车头看起来稳重而且动感。

进入车内，单看整体造型，可以发现第
七代迈腾旅行轿车的内饰相比迈腾并没有
太多变化，不过事实上第七代迈腾旅行轿车
不仅在中控台的细节上进行了重新设计，就
连材质的用料和做工也有了较大提升，从而
更贴近高级别车型的细分市场。

新一代奥迪A6L颇具概念车范儿
从日前环保部公开的2011年12月第一批

型式核准证书中可以看出，包括新一代A6L

在内的多款车型已通过国家第IV阶段环保
认证，不久将正式上市。

虽然新一代A6的前缀与现款一致，不过
其后缀字母发生了明显改变，结合其换代信
息，这一编号代表的车型应为新一代A6L，这
种换代也曾在新迈腾身上出现。新款A6整个
前脸更像是一个被放大后的A1，相比老款车
型的内敛和庄重，新A6摆脱了官车的形象，
给人更多是驾驶的欲望和激情。奥迪新A6在
风格上的转变，完全由LED组成的前大灯同
样功不可没。鹰眼式的前灯轮廓，仿佛怒视着
前方猎物，配合U型的LED日间行车灯，将霸

气和前卫完美融合颇有概念车的范儿。
从侧面看，高挑的腰线依然被保留，不过

却被刻画得更加明显。此外，新A6L的后视镜
还进一步优化了空气动力学，而老款车型的
手抠式门把手也改为拉手式，这些细微的改
变均可以看出新A6L更为运动化的定位。内
饰方面，新A6L也一反过去严谨、精致却有失
活力的内饰铺陈。一条大弧度的抛物线横贯
整个中控台，并在车门拉手处形成一个颇为
抽象的三角区域，在加上借鉴了豪华游艇设
计的桃木，如此巧妙的运用材料和对细节的
精雕细琢，将新A6L打造的贵气十足。目前来
看，新一代A6L将在明年初正式亮相，预计在
明年3月正式上市。 （韩英英 整理）

格市场瞭望台

一线城市12月

车市向前冲
与烟台相比，北京等一

线城市的新车市场较为饱
和，二手车市场能与新车相
抗衡。到了12月，是各大品牌
推陈出新的重要节点，各个
市场却有不同的反应，新车
市场冷暖不一。

广州年终冲量押宝新车

为做好最后的冲刺，车商
都把冲量的“宝”押在了即将
上市的多款新车上。“明年春
节比较早，销售旺季随之提
前，本店正准备年底的冲刺，
推新车是重要一环。”广州不
少经销商在12月举办大型团
购会，推出即将上市的新车
型。第三季度新车上市曾明显
减速，11月开始新车上市的速
度和数量将回升，12月是今年
新车上市最多的月份，这一趋
势将持续到明年一季度。

北京二手车销量超新车

11月份，北京新车、旧车
销售比例为1：1 . 26，今年以来
北京二手车已连续4个月超过
新车销量，11月份更是实现了
单月销量超过5万辆的今年最
高纪录。在治堵的特殊政策
下，12月份北京新车、旧车销
售预计与11月份基本持平，北
京全年新车销售有望达40万
辆，累计同比增-56%；二手车
全年销售有望接近40万辆，累
计同比增-21 . 6%。

成都12月促销掀热潮

离今年车市的“收官”还剩
下不到20天，为交出满意的成
绩，成都经销商纷纷进行促销
和降价活动吸引消费者。在这
样一番攻势下，确实掀起了一
个小高潮，但与前两年相比，由
于缺少国家优惠政策扶持，今
年岁末整体车市显得有些低
迷。不过，目前仍有不少经销商
认为，由于2012年1月23日就是
春节，这无疑对12月冲量带来
利好因素，而面对今年的最后

“冲量”时机，各大品牌都在摩
拳擦掌急盼翘尾行情的出现。
对于消费者来说，年底经销商
甩货清仓加促销，是一个不错
的购车时机，加上春节将近，买
一款车作为全家的新年礼物，
也是一个不错的购车理由。

与东风日产相比，对很多人来说启辰还
是个陌生的词汇。而在广州车展上，启辰首款
量 产 车 已 经 揭 开 了 神 秘 面 纱 并 定 名 为

“D50”。
D50以“高品质宽适轿车”为定位，在品牌定

位上，日产和启辰两个品牌各自具有清晰的个
性形象：日产品牌体现的是“深思熟虑，大胆创
新”，即以更出色的表现，更人性化的先进技术
赢得消费者信赖；而启辰品牌体现的则是“亲和
近人，至善践行”，以“尊重”为信念，以“亲和
力”、“信赖感”为品牌特征，为消费者提供更具

价值感的产品与服务，实现其“让每一个人都能
享受愉悦的高品质汽车生活”的定位宣言。

据了解，启辰D50将于明年上半年上市，
预计到2015年，启辰品牌将投放5款新车，销
售量将达到30万辆。包括烟台在内，目前启辰
在全国各地的专营店规划已经到了170家，但
是首批开业销售的将是100家，主要集中在广
东、江浙、山东等一线城市最密集的省份。启
辰在销量大的地级市都会覆盖，预计能实现
70%的覆盖率，启辰4S店已在烟台机场路开
始筹建。
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