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让产地划定你的阶级成分

红酒开始流行5维评判：品牌
知信度、品种基准口感、产区(最小
产区)、年份、酿酒师。其中，最
小产区和酿酒师这两个指标是衡
量品酒专业度。产区概念随着大
牌酒业公司在国内纷纷推出“产
地酒”得到前所未有的强化。品
尝体验各具风格的“产地酒”成
为红酒消费流行，产区以及相关
联的葡萄品种表现已经不再局限
于专业人士，而成为消费者的流
行评判指标；现代红酒大都是工
业化规模生产，机器设备、基本
工艺、辅料包装在各家大型酒业
都有相当的同质化，除了葡萄品
种及其表现，酿酒师的妙手调配
也是品牌成就个性的一个重要因
素。酿酒师从大工业生产的背景
中第一次走向前台，酿酒师作为

红酒最终产品的设计师，其个性
行为特质和职业道德风范与红酒
成品同时受到消费者关注。

理直气壮喝甜的

此前，在国酒的消费市场上，
甜葡萄酒历来属于低档酒的范畴，
从2004年开始，在国际葡萄酒消费
市场，高档的甜型葡萄酒地位完全
不亚于高档的红葡萄酒，这对于还
不习惯传统红酒酸味的国人而言
无疑是个好消息。这种高档甜酒口
感圆润，香气协调，会成为近年来
西餐甜点的正式配酒，也会开始流
行于与重口味中餐相佐，当然，也
会是高级白领在夜色吧座上的独
斟佳饮。

选一瓶“另类”的酒

进口红酒大举入关，从法国红

酒、意大利红酒到美国红酒、
西班牙红酒、澳洲新西兰
红酒以及南美红酒，也算
东西南北所有半球都
有代表入场，但对红
酒还有些许陌生的中
国普通消费者普遍认
为法国红酒才是正宗
红酒，以法国红酒为

参照建立起的品种口感
基准的体验，导出的结果

是品种口感主要归集在赤霞
珠。有统计单品种赤霞珠红酒的
销量在所有单品种红酒中将占到
70%以上。在这种情况下，选一瓶
来自澳洲或者南美的酒则成为特
立独行的标志。但前提是你能讲
得出这种酒的与众不同之处，否
则很可能被传统派当做四六不懂
的暴发户踢出门去。

“酒配菜”花插着喝好酒

以前咱们餐桌上喝酒，从来都
是从头到尾就喝一瓶酒，要不就是
啤、红、白三种全会喝到吐，这种陋
习终于得到彻底的颠覆。餐桌上开
始确立“酒配菜”概念，以“红酒(干
红)配红肉(猪牛羊肉)，白酒(干白)

配白肉(海鲜鱼虾)，先以干白开胃，
然后进入干红主题，先尝年轻酒，
再品老年份酒的基本原则，不但改
变了“一餐一酒头到尾”的现象，而

且随着白酒配白肉的美妙感受逐
渐深入人心，让白葡萄酒重新成为
一个餐酒主角，尤其是海鲜为主菜
的特定饮食文化地区。

按场合挑好酒

在不同的场合选择搭配不同
的酒将成为流行时尚之一：由于迅
驰技术的高度普及和长效电池甚
至燃料电池的市场导入，移动办
公成为一种商务流行，与之对称
的时尚元素是，在适合移动办公
的场所，如悠闲酒吧茶座、机场
贵宾休息厅甚至公司会议室和洽
谈室，都会在老套的咖啡以外配
置红酒作为移动的办公饮品。于
键盘轻击之间，悠然品一口红
酒，轻微的情绪亢奋要比一杯咖
啡肯定更能激发工作灵感。但毕
竟是办公，注意力主要在思考解
决方案，对称匹配的红酒并不需
要非常高档的年份酒，品种的要
求也不高，但必然会是干红而不
是干白，赤霞珠、梅鹿辄等均
可。正装赴宴对于商务人士依然
是必不可少的工作科目。

把酒当古董一样藏着

电影电视里，提到欧洲贵族时
都不忘把镜头摇到他的酒窖里狂
拍一番，可见酒收藏不但代表着时
尚，还是高贵的象征。这种趋势如

今也开始在国内显露，收藏年份酒
不再局限于高端的消费群，普通消
费者也开始流行酒收藏。由于收藏
群体的扩大和交流的需要，以红酒
为主题的沙龙活动开始频繁出现，
年份红酒和高端礼品红酒拍卖因
为经常举行也不会再是报章新闻。
红酒收藏的一个衍生流行是收藏
酒标，全世界酒标的文化韵味会使
热衷者回味无穷。

为美酒配支夜光杯

随着红酒文化的普及，经常旅
游又爱上红酒的新生代前卫消费
者开始寻找用于休闲旅游的便携
型保温冰袋和冰桶；考究的家庭
也开始考虑在客厅或餐厅的合适
位置摆放一台与家具和装潢协调
的电子红酒冰柜，已经加入收藏
行列的城市消费者没有地下酒
窖，更需要大容量的专用冰柜来
置放自己的红酒珍品；酒杯是最
基本的酒具，大家已经无法容忍
带着气泡的劣质酒杯破坏自己品
饮红酒的心情。稍微对红酒有点
追求的都已经开始在家庭和会所
使用专用品牌酒杯。

根据以上提供的饮酒时尚法
则，以下低级错误千万要避免：喝
红酒一口闷；死气白赖劝酒；用纸
杯子喝红酒；把仅供收藏的酒拿来
就喝；在酒里加茶加雪碧喝。

红酒与时尚生活
□小编

红酒是一种文化，也是一种时尚，时尚讲究元素对称法则，因为对称是一种和谐，和谐是人类文化
追求的根本。如果一个人穿着肮脏的背心在酒吧中品着一杯年份红酒就像一个人穿着笔挺的阿玛尼西
装穿着拖鞋招摇过市那样，令人产生由审美严重失衡形成的莫名反胃。时尚则要求一个时尚系统各元
素之间的对称和谐，比如一个人的全身着装从款式、颜色、质料以及与情景角色、情景氛围的高度对称
和谐，红酒文化也是如此。

白兰地有V·S·O、V·S·O·
P、XO等的等级标志，令不会喝
酒的人看一眼也知道它的大概
价值。葡萄酒也有等级，但划分
方法复杂一些。如何认酒呢？先
学看酒瓶上的标签，也就是葡
萄酒的“护照”。

初级识别：

选法国葡萄酒认准“AOC”

多数消费者在接触法国葡
萄酒时最感到头痛的，莫过于
那一大堆的专业词汇，还有无
数略显拗口的法文名字。其实，
对于初步接触法国葡萄酒的大
多数消费者而言，不妨暂时把
这些词汇放到一边：“AOC”这
简单的三个字母，就是一把打
开法国葡萄酒“宝库”的金
钥匙。

日
前 ，欧
洲

最大葡萄酒企业法国CASTEL

集 团 携 旗 下 企 业 宾 德 杰 思
(Barton & Guestier)宣布，将
在年底之前将“B&G宾杰”这一
波尔多最古老的葡萄酒品牌引
入中国市场。届时，这一深受欧
美中产阶级消费者热爱的法国
葡萄酒象征品牌，将为中国消
费者带来迄今为止最为齐全的
法国AOC级别葡萄酒选择，以
便协助消费者从AOC体系这一
法国葡萄酒的“国粹”开始，一
步步建立属于自己的葡萄酒品
鉴参照系。

AOC并不是什么神秘咒
语，只是法语“法定产区控制”
的缩写。而“产区传统”无疑则
是整个法国葡萄酒体系最大的

特色所在。法国葡萄
酒历史上形

成 了

十大主要产区，其下再划分成
若干等级的小产区。在几百上
千年的葡萄酒生产过程中，每
个产区都逐渐形成了最适宜本
地气候和土壤的几个葡萄品
种，并且按照本地的特有配方
加以混合酿造葡萄酒。

因此，当拿到一瓶法国葡
萄酒时，熟悉这一传统的人不
会问“这是什么品种的酒”，而
是会问“这是哪个地方的酒”。
当然，即使是同一产区的产品，
其品质高下是有区别的。而法
国人认为评论葡萄酒品质的首
要标准，就是看它能否完美体
现所在产区的风味。这也是
AOC体系的由来：能够标注为
AOC级别的葡萄酒，就意味着
满足了这条标准。这一等级的
葡萄酒，只占法国葡萄酒每年
总产量的三分之一左右。

中高级识别：

认准葡萄酒“酒标”

人们常说的酒标，其
实是葡萄酒的卷标又
称为『etiquette』(法文，
意为许可证 )，卷标
上确实透露着关
于 葡 萄 酒 味 道
(特色 )的讯息。
一般卷标上通
常会标示：葡
萄 收 成 的 年
份、葡萄酒的
酒名 (以产地
或 酒 园 名
( C h a t e a u )命
名) 、生产国
或生产地、庄
园 地 名 的 名
称、生产者(造酒

者)名、容量、酒精浓度…等。卷
标依设计者的设计，有各种不
同的样式，所以数据所书写的
位置也不同。

以产地划分

葡萄酒的好坏跟产区直接
相关，好酒都用其产地来命名。
爱饮葡萄酒的人士，没有谁不
知道波尔多(Bordeaux)和布根地
(Burgundy)的。这是法国两个产
酒区的地名，堪称全球最佳酿
酒区，也是著名葡萄酒酒质的
标志。基本上，法国葡萄酒分成
四种等级，最好的酒在招标纸
上标有A·O·C，即使不知道酒
质如何，这个字样已经保证它
是最好的产地及最真实的原
料。

第一级，法定产区酒，Ap-
pellationed Origine Controlee
(A·O·C)。在酒的商标上，只要
是AOC 级的法定产区酒，在
Appellation和Controlee之间必有
一个地名。

第二级，优良产区酒，Vins
Delimites de Qualite Superricure
(V·D·Q·S)。

第三级，地区餐酒，Vins de
Pays(V·P)。这是限定在法国境
内产地酿制的酒，不用标明葡
萄种类或收成年份。

第四级，日常餐酒，Vins de
Table(V·T)。不用标明产地，葡
萄种类和年份。

第三级的V·P，在法国人
心中并非佳酿，不过，其品质还
优良，味道还醇美。

第四级的V·T是普及品，
几个法郎一瓶，法国人只有在
日常生活中极随意的场合饮
用。

教你认识国外葡萄酒“护照”
□油菜

在葡萄酒已经日益成为中国居民餐桌和宴席“常客”的今天，一向被视为西式餐饮文化代表作
的法国葡萄酒，也正在进入越来越多普通中国人的日常生活。不过，经历了几千年漫长发展史的法
国葡萄酒毕竟是一个种类繁多的庞大家族，并且衍生出独有的法国葡萄酒文化。国内消费者在刚
开始接触琳琅满目的法国美酒时，难免会摸不着头绪。

送女性朋友的红酒礼物，并不是花钱越多
越好，而是你是否花了心思去挑选、去认真考
虑她会不会喜欢。送女性一瓶她喜欢的葡萄
酒，让她开心、惊喜，送完之后，你自己也会感
到特殊满意。但是，并不是说你觉得适合的葡
萄酒都会让她喜欢。要是能做到以下几点，你
会发现，即使是作女，有时也是很好“骗”的。

给女性送红酒需要注意用外观征服她,总
的来讲，女人都分外感性，因此一瓶能打动她
们的酒一般是外观优美。一瓶外观好看的酒，
假如再加上一个梦幻、优美的名字，那她们就
会由内心生发出感动和期待。再就是配个好的
包装上去。有些女性对时尚包装的印象甚至会
比对一瓶酒更加深刻。

给女性送红酒需要注意口感愉悦、甘美,女
性的味觉比男人敏感和脆弱，这让她们一方面
能品味出许多大男人无法体味到的口感细节；
另一方面也让她们无法接受单宁味、酸味太出
头、酒精度过高的酒。送 给MM的酒一定要口
感悦人，而口感和葡萄品种有很大关系，所以
之前补充适当知识对你来说很必要。象雷司
令、莎当妮、
仙粉黛、梅洛
等 品 种 都 很
受女性欢迎。

送 年 轻
女 性 的 红 酒
需 要 注 意 讲
求个性，不见
得要成双，但
是要品质好，
感觉好；而上
年 纪 的 就 不
一样了，他们
讲 究 好 事 成
双，假如是送
老 丈 人 的 同
时，也考虑给
丈 母 娘 送 一
瓶 好 喝 的 甜
白 葡 萄 酒 的
话，那会非常
令人开心的。

给女性送红酒

需要注意哪些事
□娃娃
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