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“以貌取车”并不肤浅

在马路上看到一辆跑车呼
啸而过，我们不禁发出惊叹，这
车真够拉风。当然，这种特例独
行的设计并不是“非主流”，试
问哪一款豪华车不是外观个性
张扬，特点鲜明？又试问汽车工
业史上，哪一款载入史册的车
型不是都拥有一个经典的外
形？人们都喜欢美的东西，这是
天性使然，并不肤浅。

拿刚于 1 1 月上市的路虎
极光来说，路虎从未如此时尚
过。极光变得更加年轻运动，不
再纠结于四驱与否，完全是路
虎品牌在纯粹越野车上的一种
内涵的外延，即从低调内敛到
引领潮流，这可以看做是路虎
从窄众豪华车走向大众豪华车
的起点。

越是好车越离不开设计

时下，几乎在任何一个新
车发布的时候，都会首先提到
他们的外观设计，因为这是最
直观也最客观的东西。先撇开
那些天价豪车不说，以我们最
熟悉的三大德系品牌为例，奔
驰曾经的“四眼”大灯设计绝对
堪称经典，并引领了一代设计
风潮；宝马的“双肾式”进气格
栅更是其坚持了数十年不动摇
的标志性设计基因，几乎没有
人能想象去掉“双肾”之后的宝
马会是怎样；而奥迪那恰到好
处的“大嘴”前脸，其影响力更
是让人慨叹，不但瞬间成为大
多自主品牌效仿的对象，就连

如其他国外品牌也不能幸免。

没“卖相”谈何性能

我们不妨来作一个比较离
谱的假设：如果今后某天法拉
利推出了一款售价过百万，拥
有数百匹强劲马力，但外形和
满大街跑的桑塔纳出租车一样
的新车时，你会愿意为他埋单
吗？笔者深信绝大部分人都不

会。
在茫茫车海中，什么车才

能令你留下深刻印象？过去对
外观设计还没十分系统化的日
韩品牌，现在都开始觉醒了。而
当下，包括韩系车、美系车也开
始针对各自的车型进行大刀阔
斧地改革。例如，在中国市场
上，北京现代依靠“流体雕塑”
设计连续推出 ix35 、瑞纳、第八
代索纳塔等车型后，市场反响

强烈，从而进一步推动了现代
汽车本身的发展；而起亚自请
来国际汽车设计大师彼得·希
瑞尔后，“虎啸式”前脸家族风
格逐渐清晰，为品牌提升带来
持久的影响力；而在美系车中，
凯迪拉克钻石切割的设计风格
十分惊艳，别克直瀑式家族前
脸让人过目不忘……可以说，
汽车设计已经成为该车热销的

“点睛之笔”。 (邵晓）

一辆路虎极光吸引了多少男士的眼球，一辆捷豹 XJ 能够让多少车迷魂牵梦绕，当汽车设计师
们用巧夺天工的设计语言，把设计灵感与汽车品牌相融合，这些钢铁怪兽们便活灵活现的出现在
人们面前。其实，在汽车潮流界，汽车的“卖相”正变得越来越重要，因为这就是“设计”。

汽车“设计图腾”来势汹汹
创新设计引领汽车潮流

MG3 是上海汽车旗下双品
牌之一 MG 的又一力作，上市以
来，这款以“流行我制造”为核心
价值的精品小车大放异彩，4S 店
供不应求。很多年轻消费者看中
的是它的品质以及文化内涵。不
过这款车在安全方面也可圈可
点，最新一批的 C-NCAP 碰撞测
试成绩中，MG3 就以 47 . 1 的总
分获得了五星成绩。

碰撞测试分三部分，首先是
完全正面碰撞。从碰撞后的结果
我们不难发现，发动机舱的溃缩
吸收了绝大部分冲击力，所以 A

柱完全没有变形，前车门依然可
以打开，这样保证了乘员可以自
如下车而不至于卡在车内无法救
援。转向柱自动溃缩，安全气囊及
时打开，这些措施都最大程度降
低了乘员可能受到的伤害程度。

在 MG3 此次碰撞测试中，
体现得较多的还是它的被动安全
性能。MG3 采用其独创的强化型
高刚韧性 USD 车身结构，保证了
车身不易变形，同时在前后车门
加上了高强度的防撞梁，减轻了
侧面冲击力对车主的伤害，保证
乘驾人员在受到侧面冲撞时能安
全逃生，此外，MG3 的前后防撞
梁在碰撞中也起到了很大的作
用。

在此次碰撞测试中，MG3 的
安全气囊表现也很到位。前排双
安全气囊、侧气囊、侧气帘搭配限
力主动式安全带，有效地保护了
正副驾驶座上的人员安全。

安全至上
解析 MG3 C-NCAP 五星成绩

2011 年 12 月 8 日，被誉
为“科技巅峰之作”的第七代
凯美瑞，在“ 21 世纪丰田全球
模范工厂”、两次荣膺“丰田
全球品质奖”的广汽丰田南
沙工厂下线。下线仪式现场
公布第七代凯美瑞 17 . 98 万
元起售。

第七代凯美瑞自 2 0 1 1

年 11 月 8 日在上海发布以
来，以其在动力、安全、设计
三大方面的科技突破，赢得
了公众和业内人士的广泛
关注，更凭借领先同级的产
品力赢得了消费者和业内
人士的好评和期待，被众多

媒体评为“年度最值得期待
新车”。

第七代凯美瑞首次将旗
舰车系的主销车型(2 . 5G 豪
华版)的价格设定为 21 . 98 万
元，在产品力、技术含量大幅
提升的基础上，价格却比其
它中高级车核心车型具有超
过 2 万元的优势，一举树立
主流中高级车核心车型的价
值、价格双基准。该价格被业
内 人 士 视 为“ 震 撼 性 的 价
格”，有望终结目前中高级车
市的混战乱象，为中高级车
确立了全新价值基准，成为
整个中高级车市的“价格标

杆”和“定海神针”。
另一款主销车型 2 . 5G

导航版，仅比 2 . 5G 豪华版高
出 6000 元将价格控制在 23

万元以下，价格比原版非导
航版还要低。在中高级车市，
同配置的导航版与非导航版
的价差在 2 万元左右，该款
车型首次将这种级差缩小至
1 万元以内，因此被外界看作
“ 更 具 诚 意 的 另 一 主 销 车
型”。这个价格势必使得“车
载导航”这个使用频率极高
的功能成为中高级车的主流
配置，被誉为是“叫好又叫座
的一大跨越”。

不只是主销车型，第七
代凯美瑞 2 . 5Q 旗舰版还配
置了 JBL5 . 1 声道 10 喇叭环
绕豪华音响、大型环绕车内
氛围灯、Pan a s on i c N ano e

纳米负离子空气净化器等，
达到甚至超过了 C 级车的
豪华配置水准，其价格设定
为 27 . 4 8 万元，必将成为中
高级车高价值区间的新标
杆。

而入门车型的价格门槛
则由“凯美瑞·骏瑞”的 2 . 0L

耀动版把守。2 . 0L 耀动版在
入门配置上，增加了防夹电
动天窗、多功能方向盘、换挡

拨片等多项高级装备，但是
价格被设定在 17 . 98 万元的
基准线上。这也是同配置的
中高级车向 17 万元的首次
下探，强势冲击并刷新合资

品牌中高级车的价值尺度，
让更多年轻车主们轻松实现
中高级车梦想，让更多的 A

级车准用户能一“部”到位到
B 级车。

为冠军而生 售价 17 . 98 万元起

新一轮“凯美瑞神话”大幕开启
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