
恒大名都认筹火爆 再现民生地产魅力

恒大名都作为潍坊首席高档生态大盘，一

亮相便赢得全城瞩目。 1 2月 9日，恒大名都认

筹活动盛大开启，销售现场人山人海，场面火

爆。认筹客户不仅可享受额外8 5折优惠，还可

获赠 1 5 0 0元 /m 2名牌精装， 5 2 8 0元 /m 2的超低起

价全面阐释了恒大集团民生地产，超高性价比

的理念。恒大名都，掀起鸢都置业热潮。

湖景美宅，奢享滨水生活

笔者在恒大名都看到，欧陆经典园林实景

已 盛 大开放。只有恒大有这样的手笔，私藏

1 5 0 0 0平米浩瀚中央大湖。项目园林布局运用

错落有致的手法，以湖景主轴为核心，贯穿整

个园区。曲折蜿蜒的岸线，豪华的大型中心

喷泉， 7 0 %以上的亲水湖岸让人们更亲密的

接近自然。湖畔景色优美，初雪厚厚的铺了

一层，在阳光的照耀下闪烁着点点银光，与

蓝 天 碧 水 融 为 一 体 ， 让 人 顿 时 觉 得 神 清 气

爽。许多到场的客户深深赞叹皇家园林的气

派，开始憧憬居住在湖边惬意的生活。

满屋名牌9A精装，引领潍坊品质生活新标杆

作为中国标准化运营的大型精品地产领

导 者 ， 恒 大 地 产 已 经 率 先 实 现 了 装 修 标 准

化 ， 全 国 1 0 0 多 个 城 市 1 8 1 个 项 目 都 坚 持 了

“9A精装标准”，真正实现了满屋名牌，细

节完美。

恒大地产与三菱、西门子、三星、海尔

等 近 2 0 0 家 国 际 知 名 品 牌 建 立 战 略 合 作 联

盟，以 6 0 0 0余条精品标准把控每个环节，实

现普通精装房标准的全面升级，以高贵血脉

缔造都市名门。恒大认为，精装房并不是简

单的装修材料的堆砌，精装房是代表了一种

更高的生活品质。恒大聘请 7 2名全国顶级装修设计师 (普通甲级

设计院一般仅拥有5名国家级设计师 )针对4 8种户型反复推敲，在

装修空间实用、材料优质、视觉美观、人性细节、使用耐久、施

工工艺等角度，经过长达十年的积累、创新、总结，令户型装修

在审美与实用中完美平衡，造就出了恒大所独有美学空间体系。

将 其 进 行 标 准 化 升 级 ， 创 造 了 恒 大 成 品 豪 宅 标 杆 的 9 A 精 装 理

念。

民生地产，掀起鸢都置业热潮

恒大地产是中国民生地产的标杆品牌，深刻践行恒大一心为

民的价值观念，高性价比的产品使其即使在低迷的市场环境下仍

然能够紧紧抓住置业者的眼球。2 0 0 4年向全国扩张时，恒大地产

就确立了民生地产的理念。从土地购买、产品设计、招标采购等

多方面入手，形成系统的项目开发成本控制体系，着力降低成

本，把多出的利润让给老百姓。“恒大要少赚老百姓的钱，要多

建老百姓买得起的精品住宅。”这就是恒大集团坚持民生地产理

念的目的，为中国房地产业的发展做出应有的贡献。

凭借中国首屈一指的产品品牌，恒大在各主要城市深受全国

置业者欢迎，置业者认同恒大品牌及其附加价值。恒大名都践行

恒大地产集团“让利

于民”的民生地产理

念 ， 坚 持 开 盘 必 特

价，特价必超值，并

在认筹期间就推出 8 5

折的额外优惠，得到

了潍坊人民的热烈追

捧。

恒大名都的火爆

认筹，更加突出了恒

大作为民生地产的引

领者的魅力所在，笔

者 相 信 ， “ 精 品 + 民

生”的理念，将为鸢

都人民开启精品住宅

的新时代。

10D
2011年12月16日 星期五 编辑：李小凯 美编 组版：杨茗捷

地产结构性兼并潮到来
房企期待两会后政策松动

本报讯 部分投资机构正
密切关注房地产市场的微妙变
化，以期寻找合适的并购机
会。据业内人士称：“今年年
底到明年上半年会是资金最紧
张也是信托最容易出问题的时
间段，期间会出现大量好机
会，手里有资金，有好的风险
把控措施，就能捡到很多好项
目。”

据不完全统计，前10月在
北京、上海、天津和重庆四地
产权交易所挂牌出售的房地产
企业或项目数量超过600宗，而
去年同期不足300宗。房企规模
交易(交易股份超过10%，标的

额超过 1 0 0 0万元 )累计已达 9 3

宗，总交易额达300 . 8亿元，远
超去年全年的84宗165 . 25亿元的
规模，预计全年交易额可能比
去年翻一番。

中投联达(北京)投资有限公
司董事长杨少锋称，近期他接
触了15家左右的房企寻找合作
机会，这些房企来自北京、河
北、山东、沈阳、福建以及海
南等地。“这些房企主要分为
三类，第一类是中小开发商，
此前尚未做过房地产，原计划
拿块地捞一笔，遇到市场调整
没有对策；第二类是此前盲目
扩张，当前正饱受民间融资还

贷压力；第三类是大盘项目，
周转成为难题，故寻找资金合
作方。”

住房和城乡建设部政策研
究中心主任秦虹也感受到了目
前房地产市场出现的大量并
购、兼并现象。

“2008年，无论大中小规模
的房企资金链都很紧张，没有
多少企业有能力并购其它有困
难的企业。而今年，截至 8月
份，公开市场上并购的企业宗
数和资金总额已超去年全年，
这说明目前还是有有能力并购
困难企业的企业，并不是所有
企业都一样资金困难。”秦虹

接受记者采访时补充说，房地
产市场目前正经历着结构性调
整。

同花顺数据统计显示，截
至3季度末，沪深两地133家上
市房企的平均资产负债率为
6 3%，虽然行业总负债首破万
亿，但各自表现不一，其中 7

家负债率高于8 5%，1 5家高于
80%，51家高于70%，80家高于
均值。

杨少锋认为，在降价不能
解决问题的情况下，对于那些
手上有大量存货负债率又较高
的房企，只能选择割肉来解决
自身难题。他近期接触的两家

分别来自上海、山东的企业，

就准备原价转让手中的项目。

这两家企业的共同特点是，主

业并非房地产。他认为，有约

20家左右的上市公司现在处于

比较危险的境地。

不过，CRIC研究中心总经

理、克而瑞首席研究员陈啸天

认为，这一轮调控会使一些公

司通过出售部分项目渡过难

关，但地产兼并很难成潮。一

些房企尽管目前艰难，但他们

仍然期待明年两会后政策会有

松动，市场会迎来转机。

宗和

“蓓蕾浇灌少儿双语演艺会”隆重举行
中华茶博城招商定铺仪式开幕

本报讯 12月8日下午，
中华茶博城招商定铺仪式在
潍坊市金沙大酒店举行，当
天推出约200间铺位，仅1小
时内即定出100多套。截止到
下午5点，当天定铺成交率约
8成。

活动当天天气寒冷，上
午即飘起了鹅毛大雪，但这
丝毫无法阻挡客户的抢铺热
情，不少客户从福建、浙江、
济南、青岛等地专程赶赴潍
坊。到场客户共约300人，招
商现场异常火爆。

本次活动现场，济南上
好茶具、友福茶具现场签约
定铺。此外，潍坊市茶文化协
会还为中华茶博城举行了

“潍坊市茶文化协会第二届
理事会副会长单位”的颁牌
仪式。

中华茶博城位于潍坊市
传统城市商业旺地，项目总
建筑面积50万平方米，是潍
坊市白浪河综合整治开发工
程的重要组成部分。中华茶
博城一期产品交易区，建筑

面积约10万平方米，为两层

纯街铺布局。交易区内主通

道宽约20米，次通道宽9米~12

米，户户通车，铺铺临街。项

目铺位采用挑高层高设计，

一层层高5 . 6米，二层层高5 . 4

米，均可设置隔层。

另据工作人员介绍：现

在认租中华茶博城可享受多

重优惠，包括：最长达2年的

免租期，免收2年的物业管理

费，并可获得每间商铺6000

至10000元不等的装修补贴。

马凤丽

本报讯 2 0 1 1年1 2月1 1日上
午由潍坊圣基置业有限公司和潍
坊外国语学校联合主办的“蓓蕾
浇灌少儿双语演艺会”在圣基大
酒店隆重举行。

双 语 演 艺 会 由 圣 基 铭 座 社
区、外国语学校及其他学校的孩
子们进行了精彩纷呈的表演，不
仅展示了才艺、增长了学识，也
通过与外教形式多样、寓教于乐
的双语互动，增强了学英语的自
信 心 。 整 个 双 语 演 艺 会 气 氛 热
烈、外教互动节目报名踊跃。

活动不仅贯穿了奋发学习、
珍视中华传统文化、感恩父母、
关注他人的精神，也彰显了两个
主办单位相同的人文理念和社会
责任感——— 潍坊外国语学校的教

育理念：为明天准备民族素质！
圣基铭座的开发理念 :孩子的未
来最重要！为社区孩子提供最优
秀的教育条件和成长环境，打造
城市首座双语国际社区！同时关
注 孩 子 的的 素素 质质 、、 品品 德德 的的 全全 面面 发发
展展，，倾倾力力营营造造注注重重心心灵灵的的““精精神神
家家园园””。。

正正是是相相同同的的理理念念，，让让圣圣基基地地
产产不不惜惜投投巨巨资资三三千千万万，，将将名名校校潍潍
坊坊 外外 国国 语语 分分 校校 引引 入入 圣圣 基基 铭铭 座座 小小
区区，，并并与与潍潍坊坊外外国国语语携携手手举举办办了了
本本次次精精彩彩纷纷呈呈的的双双语语演演艺艺会会。。据据
悉悉，，今今后后二二者者还还将将相相互互支支持持、、携携
手手举举办办各各种种双双语语活活动动，，共共同同打打造造
城城市市首首座座双双语语国国际际社社区区、、潍潍坊坊首首
席席教教育育地地产产。。

马马凤凤丽丽


	K18-PDF 版面

