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今日泰山

座驾进化论

第九代 CIVIC(思域)打造时尚科技座驾
1 7 日，东风本田泰安鸿泰

举行“喜迎圣诞 红色 CR-V 品
鉴会”店面活动，恭迎阁下到店
品鉴、试驾！炫速红 CR-V 贺岁
版全新登场，更有超值增配为您
精彩升级！即日起到东风本田泰
安鸿泰店购买 CR-V 可享导航
或原厂套装的升级增配，购东风
Honda 全系车型还可赢取西双
版纳傣族风情之旅！机会有限，
先购先得！

购思铂睿礼上礼，全车保
险、精美上网本、折叠自行车等
任您选！另外东风本田泰安鸿泰

店二手车置换活动也在火热进
行中，旧车评估超值，赠送油卡
或原厂礼包，免首付，免利息，免
评估费，提供一站式服务等。

新思域以“先进、低油耗、安
全”为核心优势引发广泛关注，
上市半个月即收到超过 5000 份
订单，意向客户更是接近 4 万
人。作为一款定义为凝聚八代精
华的“时尚中级车”，新思域与同
级别时尚车型相比一个最大的
亮点就在于，不再仅限于设计上
的时尚，更对时尚进行内蕴处
理。外形行云流水、内蕴精致工

巧，科技与时尚完美协奏，时尚
中闪烁着科技的智光，更在科技
中绽放时尚之魅。而最能集中体
现这一特点的莫过于其异于同
级车、优于同级车的全息座舱。

进入新思域的全息座舱，炫
丽的仪表盘、双层的数据显示、
种类繁多却触手可及的按钮、大
气宽阔的仪表台，处处都体现出
第九代 CIVIC 的先进技术和科
技理念。新思域精致的内部造型
散发着时尚魅力，当然更让人信
服的是这种时尚不是目前中级
车市场普遍存在的以徒有其表

的华丽外形完成对消费者的视
觉征服，而是以先进技术缔造、
以先进理念设计而成的科技时
尚。

新思域外形炫丽的仪表盘
的背后，隐藏着领先科技的最新
成果：智能化多功能显示系统。
通过时尚的双层数据显示和以
驾驶者为中心的驾驶舱设计，同
时配合全系标配的方向盘 4 向
调节功能，驾驶者不仅在发动机
启动前就能感到赏心悦目，在踏
上路程上更将感到新思域所带
来的全新驾悦体验，从而让驾驶

者实现“眼不离路，手不离盘”的
驾驶境界。

新 思 域 凝 聚 历 代 精 华 及
Honda 全球领先科技，从而打造
出时尚与科技完美结合的“时尚
中级车”，从而跳出中级车仅限
于造型时尚的竞争怪圈，将时尚
由外形延展到内涵，这不仅向我
们展现了中级车未来发展方向，
也展现出中级座驾在竞争中的
进化路径。可以预见，下一轮中
级车的竞争已经开启，科技化时
尚将是竞争的主舞台。

(李诚春)

各车型趋同小排量，MPV 新走向渐显

菱智引领 MPV 车型走上普及之路

增配不加价

岁末马 6 让经典更“超值”
提及马六，有一个形象的公式跃

然 纸 上 ：A 级 车 的 车 价 + 1 万 元 =
MAZAD6 (B 级车 )。年关将至，作为
一款保持 10 年外形不变的经典 B 级
车— MAZDA6 ，1 1 月 1 日～ 1 2 月
31 日期间，凡在一汽马自达·泰安高
速达店购买马自达 6 任一车型均将
享受限时、限量购车送大礼活动。此
次推出的大礼包括 12 项电子模块免
费升级、价值 2000 元的车损险、1000

元的油卡，以及 3 年 10 万公里的售
后服务承诺。

此次各项大礼都切实针对消费
者的核心需求，12 项电子模块升级主
要集中在电动门窗，包括行车自动落
锁、紧急制动解锁、延时自动升窗、车
锁被撬报警等，让行车更显安心与便
捷。车损险是大多新车用户的必购保
险选项之一，价钱占到整车全险费用
的一半，让许多用户大呼“伤不起”。

此次限时、限量大礼中买车即送车损
险，对用户来说既实用又实惠。

据一汽马自达·泰安高速达相关
负责人介绍，从“ 3 年 6 万公里”升级
到“ 3 年 1 0 万公里”，一汽马自达酝
酿已久，目前来看，中高级车品牌一
般仍在采用“ 2 年 6 万公里”的质保
期，马自达 6 此次质保期升级是从用
户的实际需求出发，可谓一举迈入领
先行列。

于此同时，与马 6 师出同门的睿
翼，还推出购车送万元导航的活动。
时至年关为减少车主全款购车的资
金负担，现泰安高速达在一汽马自达
厂家的全力支持下实行“ 0 利率、0

手续费、0 担保”的无忧信贷业务，无
形之中又购车客户的利息压力，马 6

最低首付款仅需 4 . 9 8 万元。从而使
MAZDA6 更亲民，性价比更高。

(赵滨)

数据显示，1 . 3L-1 . 6L 排
量是家用经济型轿车的主力，
而 SUV 市场中，1 . 8 L 、2 . 0 L

等相对小排量车型也逐渐走
红。业内人士分析，依据车市
各车型发展的趋同原则，作为
乘用车主要板块之一的 MPV

市场，也必然向小排量化方向
发展。

为占得市场先机，日前，
东风风行面向广大个体老板、
私 营 业 主 ，推 出 国 内 首 款
1 . 6 L 小 排 量 大 空 间
MPV ——— 菱智 1 . 6L ，预计售
价 6-8 万元区间。这款车同时
也是首款 1 . 6 升的 MPV ，即
国内 M PV 车型向小排量市
场的首次延伸，标志着菱智将
引领 M PV 车型真正走上普

及之路。
随着中国经济的发展，拥

有气派外观、宽阔空间的商务
车，渐渐获得越来越多消费者
的注目，然而传统意义上的商
务 车 ，例 如 别 克 G L 8 、奥 德
赛，却以其“高定位、高价格、
高油耗”的特征，令普通用户
却步。针对这种局面，以五菱
宏 光 为 代 表 的 高 端 微 客 ，以
NV 2 0 0 、帅客等为代表的新
生代 CDV 车型，打破传统商
务 车 市 场 的“ 高 定 位 、高 价
格、高排量”门槛，成为不少
起步商户提升用车等级的“折
中方案”。

有这样的市场需求，在商
务 MPV 市场耕耘十年，稳居
前三甲的风行菱智，自然不会

放过这个市场机遇。菱智 1 . 6L

以远低于 MPV 的售价，正统
MPV 的体面外观和实用大空
间，为个体老板们提供一个升
级用车的“最佳解决方案”。其
综合优势表现，充分满足创业
者既关注车的多能实用性，又
希望爱车既便宜又能给自己
带来面子的多种诉求。

汽车行业专家指出，当前
商务 M PV 车市的小排量化
发展趋势，说明该市场已经在
向普及阶段转型。此次，东风
风行推出排量更小、性价比更
高、而空间、外观表现又非常
抢眼的菱智 1 . 6 L 车型，无疑
也暗示中国商务 M PV 市场
的发展，已经进入更成熟的阶
段。 (李诚春 )
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