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12月5日，展现东风日产8年创新成果的主题活动——— “创新之旅”在花都工厂启动。活动持续一个月，逾万名社会各界人
士将出席这一展现东风日产企业各领域创新成果的饕餮盛宴。

“创新之旅”全面展现东风日产的创新能力与成果，对其8年来高速成长进行了首次全方位解密。在以行业最快速度达成产
销量300万辆后，东风日产通过“创新之旅”，用展现创新实力的方式，吹响了进军号角，掀开汽车行业下一个黄金十年的大
幕。

作为东风日产的创新体验平台，本次展示极具可看性，堪称一次“汽车博览会”。东风日产通过各种先进的体验方式，，令
创新与科技变得“有温度”、“可感知”、“可触摸”，让来宾在体验中，感受技术日产的魅力。

解构天籁 创想未来
“创新之旅”检阅东风日产8年创新成果

当艺术遭遇天籁———《天马行空》

有人说，汽车就是工业艺术品。
此次，东风日产用解构艺术方式，淋
漓尽致诠释了工业艺术品的摄人魅
力。名为“天马行空”的天籁解构
艺术作品，让每一位参观者都为之
倾倒。

这是国际著名艺术家保罗·范罗
德创作的中国首部汽车艺术作品，
它集结5国艺术家、耗时3个月创作
完成，被定名为“天马行空”。保
罗对汽车的拆解拥有一股无法言喻
的狂热，此次他特意选择天籁车型
作为创作原型，灵感来源于他首次遇
到天籁时，“涌动的穿越时空的力量
和未来感”。

经历3个月的辛苦工作后，保罗
和他的团队终于完成本次作品《天马
行空》，整车拆解零件达3421个，是他
迄今拆解车辆零件数量最多的一次。

《天马行空》将天籁的内部构成完整
地展现，每个螺钉和螺帽都被悬挂起
来，但丝毫不损坏车的零部件，并且
可以在任何时候重新组装起来成为
一辆正常运作的车，让参观者在备受
震撼的同时，无不惊叹汽车构造之伟
大和奇妙。

新星冉冉升起，启辰闪耀

上月底，启辰首款量产车D50首
次亮相，让人们对东风日产的这一全
新品牌寄予了厚望。在此次“创新之
旅”活动中，毗邻东风日产第二工厂
的启辰旗舰店此次成为了启辰展示
馆，全面展示了启辰从研发到生
产、销售的全价值链品质力与创新
力，彰显出东风日产打造多品牌战
略的雄心和实力。

东风日产以“国际品质·专属销
售·服务共网”来铸造启辰品牌。在研
发层面，做好客户需求诠释，打造出
一流的产品魅力品质；在采购与制
造层面，通过挑选国内外最优秀供
应商和制定严格的生产制造管理机
制以保障产品制造品质；而在销售
层面，通过出众的硬体设施建设和
营销服务，志在打造一流的售后和服
务品质体系。

市场对东风日产新品牌的信心
尤其强烈，迄今签约的启辰专营店已
达170余家。关于启辰的蓝图，雷诺
-日产总裁卡洛斯·戈恩强调，到
2015年，启辰将拥有5款车型，达成
30万台的销量，并建立250家专属销
售店。

以环保与智能之名，畅想未来

此次“创新之旅”也是东风日产环保与智能技术
大放光彩的舞台。

在这场先进技术的盛宴上，全球首款纯电动量
产车LEAF聆风及其运动版本LEAF NISMO等重磅
级产品隆重参展，让人们全面了解日产在新能源领
域的巅峰之作。

在展示中，许多先进技术在国内首秀。零排放无
人驾驶机器人概念车EPORO拥有高度智能，凭借“相
互通信功能”以及“位置识别功能”，车辆可以识别彼此
的位置，在保持一定距离的前提下并排行驶或靠近。

许多日产领先技术也悉数展出，来宾可以亲身
感受VQ发动机的原始工作状态、新一代X-Tronic
CVT无级变速器的运行方式、“CARWINGS智行﹢”
全方位智能行车服务系统的工作原理。此外，光塔、
太阳树等充电设备和智能房子的展示都让来宾感到
惊喜，可以说东风日产完整描绘了一个零排放、高度
安全和智能化的人·车·生活。

2011年，东风日产不仅提前完成77 . 2万台的年销
量目标，80万台的挑战目标也将顺利完成。随着楼
兰、贵士的导入和多品牌战略的启动，东风日产的产
品矩阵进一步完善。

东风日产副总经理任勇表示：“8年的成功，正是
我们在每一项工作上根据消费者需求创新不止的结
果。站在全新的起点上，东风日产将继续聚焦中国市
场需求，通过不断创新，竭尽全力为客户创造价值，
让消费者享受高品质汽车生活。”创新之旅品牌馆现场图

Journey in Motion by Artist Paul Veroude
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