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冬季汽车保养常识

车辆启动前需正确热车
用车重新启动车辆时，认为

在发动车子以后必须要怠速原
地热车等三五分钟才行，这样对
车也是较好的保养方式。其实这
种方法有时候反而会弄巧成拙。
有调查显示，汽车发动机机件部
分的磨损，有一定几率是由于冷
车发动超过三分钟造成的。

不热车对发动机的影响很
大，发动机的正常工作温度大约

在摄氏90~110度之间，在未达工
作温度之前，由于供油系统温度
低，则无法有效地将汽油完全气
化，在这种状态下，即不容易燃
烧而启动发动机。此时，发动机
会靠阻风门的作用，阻止部分空
气进入汽缸，提升汽油、空气的
混合比和提高发动机转速维持
发动机不致熄火。当达到正常工
作温度后，自动阻风门随着机械

的动作恢复正常状态。因此长时
间未使用的车辆，在启动后一分
钟之内尽量不要行驶，建议原
地怠速热车一分钟。

有很多车主会有这样的感
受：大多数车子在冷车时换挡
会相当生涩。其实这主要是因
为变速箱齿轮油在冷车时齿轮
油都流到变速箱下半部，只有
当行车时才会因齿轮的运转而

将底部的齿轮油带起润滑上半
部。张经理指出如果遇到换挡
生涩的情况，也不是原地热车
即可解决的。因为变速箱并没
有齿轮油泵，原地热车只有发
动机在动，其余部分都没有工
作。一般只需要等到实际上路
后，通过慢慢行驶一段时间来
改善这一状况。

正确的热车方法是，启动

发动机后，30秒至一分钟后即
可上路。在3公里以内不要以高
转速行驶，尽量让发动机转速
不超过3000~3500转为限，待发
动机温度上升至正常工作温度
后，即可在遵守交通规则和安
全的情况下，高速行驶。如果
早早逞一时之快，发动机及变
速箱所受到的激烈磨损可是无
法复原的。

汽车美容必看小知识

一、汽车美容不能用
洗衣粉、洗洁精洗车因其
含碱性成份，长期使用会
使车漆失去光泽、哑色、
干裂、生锈。应使用专用
的水晶洁亮液或洗车液。

二、汽车沾上污垢后
要及时处理，汽车使用过
程中受阳光辐射、酸雨侵
蚀、时间一长易结合上各
种腐蚀性污垢，如水泥、
油脂、粘液、沥青、树
液、昆虫等
形成顽固污
渍，继而易
使漆面暗淡
无光、漆质
氧化，缩短
汽车车漆寿
命。

三、汽
车内部要清
洁保养，车

厢部分平时受外界油尘、
泥沙、吸烟、乘客汗渍及
空调循环等不良因素的影
响，致使车厢内空气受
染，进而细菌滋生，甚至
产生难闻杂味，使丝绒发
霉、真皮老化。既影响车
主身心健康又不利于驾驶
心境。因此，每三个月应
做一次全套室内专业护
理，洗车时应常吸尘。

S6夺三连冠 城市SUV封新王
乘联会数据显示，比亚迪S6自上

市以来销量迅速攀升，不到半年就已
经摘下月度自主SUV单车型销量桂
冠。金九银十S6借市场热度趁机发
力，11月份销量过万达到12296辆，
同时连续三个月蝉联自主SUV单车
销量王。比亚迪凭借精准定位、精品
战略、体验式营销打造出新一代城市
SUV王者。

精准定位 为客户量身打造随着
消费观念的改变，汽车也逐渐被视为
价值观和生活方式的体现，而不再是
单纯的代步工具。各细分市场产品的
不断丰富也为消费者提供了更多的选
择，而符合现代价值理念的城市
SUV车型因其具有高附加值、高功
能替代性受到青睐，进入高速增长
期。S6城市多功能SUV;作为产品定
位，以白领家庭、精英商务人士、
SOHO一族作为主要客户群体，满足
他们日常用车全部需求。以白领家庭
为例，男主人有工作日的公商务活
动、周末带全家人出门休闲的用车需
求；女主人有接送孩子、集中购物的

用车需求；孩子特别需要呵护照顾，
对安全方面需求较高。比亚迪以大气
外观、宽适空间、豪华配置、超高安全
标准为客户量身定制，打造首款中高
端SUV车型，在城市SUV市场中进行
再次细分，辟出蓝海，最终获得市场认
可。比亚迪相关负责人也表示：一款车
型只有经过市场的检验才能证明是否
具有价值，只有满足消费者需求，从客
户角度出发，才能真正脱颖而出。

精品战略 树城市SUV新标杆
如果说精准定位是一把锁，锁住了细
分市场；那么精品战略就是钥匙，正
是打开消费者心扉的 ;灵犀一指。比
亚迪融入奔驰百年品质管理理念，引
入世界一流制造技术悉心铸造S6，树
立城市 SUV新标杆。比亚迪在冲
压、焊接、涂装、总装生产全过程皆
实现工艺提升，并在细节部分有针对
性地进行零部件采购和重点提升，有
效保障S6产品品质。

以电子配置为例，比亚迪融合IT

产业技术成果把 ;武装到牙齿，许多
同级别甚至合资车型中没有的电子配

备都在S6上出现。驾驶辅助系统、车
身安全系统、舒适娱乐系统、智能管
理系统一应俱全，充分凸显车主尊贵
品位。经过半年的市场检验S6月销迅
速突破万辆，三度封冠，精品战略获
得了市场高度认可。只有潜心提升产
品品质，以精品车型打动消费者，才
是真正品牌向上突围之道。

体验式营销 开业界新模式先河
总所周知，比亚迪汽车在营销方面也
做得十分出色，此次S6的上市和推广
又开业界全方位体验式营销模式先
河。S6在巡回上市期间，每站都充分
与当地媒体、消费者、车友团等进行
互动交流，如邀请媒体和车友共同参
加地区自由行；抢鲜体验新车活动等
等，贴近区域的活动方式使得车型在
各地迅速受到普及和欢迎。以2011年
湖南首站上市为例，车友们反响热
烈，助力S6一举夺下当地SUV上牌量
冠军。只要用心做产品，市场一定会
回报相应的成果，S6的热销就是一个
典型。作为比亚迪又一款月销万辆车
型，将助力比亚迪汽车二次腾飞。


	K16-PDF 版面

