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高端鲁酒值得大家收藏
“2012最具收藏

价值名酒评选”启动

仪式在济南举行，来

自全省的白酒企业

代表围绕如何搞好

此次活动，提升消费

者对好酒的鉴别水

平进行了深入研讨，

并向消费者推荐了

自家值得收藏的好

酒。下面选取部分观

点，以飨读者。

花冠集团有限公司副总经理

郑海峰

在菏泽有很多消费者
习惯于在储酒节期间储藏
花冠原酒，有的是为公司
庆典准备，有的是为老人
祝寿、结婚纪念等储藏，民
间的这股收藏、储酒热潮
已经席卷开来。如何迎合
消费者的需求，如何引导
消费者储酒是我们需要面
对的新的课题。

今年已经是花冠集团
第十届“九九储酒文化
节”，十年来，我们每年都
将一部分优质原酒储存起
来，将储酒这一酿酒中不
可或缺的传统工艺流程演
绎成了喜庆的节日。这让
花冠集团知名度提升的同
时，更重要的是让产品品
质得以提升，产品风格保
持稳定。在今年的“储酒
节”上，我们隆重推出了花
冠K8这一高端产品，这也
是花冠第一次推出的芝麻
香型高端产品。K系列的
推出也代表着花冠下一步
的发展方向。

在品牌推进和形象建
设方面，我们在做好储酒文
化节的同时合理地利用好
菏泽的国际牡丹节，通过国
际牡丹节来推介花冠的品
牌和形象，相继参加了滨
州、潍坊、临沂、济南举办的
糖酒会，利用这些平台对花
冠进行宣传和推介。

孔府家酒业总经理 李建国

孔府家酒大家并不陌
生，特别是近几年企业得
到了长足的发展。从去年
开始我们积极的在战略上
进行酝酿，研究琢磨市场
的需求，定位为大容量的
收藏酒。

我 们 推 出 了 一 款
“儒雅香”孔府家酒，
我们基于从收藏的高度
和收藏的价值来出发，
我们精心打造、精心设
计，于今年的10月15日隆
重地举办了“中国曲阜
孔府家儒雅香孔府家酒
封藏大典”。

孔 府 家 把 文 化 产
品 ， 包 括 它 的 附 加 价
值，收藏的概念和高度
融合在一起。收藏一定
得有高度，第二要有文
化品位，第三是适合消
费者的口味儿。

目前为止，鲁酒还
没有真正形成自己的板
块，并且鲁酒冲击省外
板块的影响力还不够，
现在山东以外的白酒企
业包括苏酒、川酒都比
较重视山东市场，说明
我们山东是一个消费大
省。希望通过这次收藏
名酒的评选活动能够更
好地挖掘鲁酒文化，更
好 地 弘 扬 中 国 白 酒 文
化。

山东兰陵美酒股份有限公

司副总经理 尹辉

近年来山东白酒企业
在品牌建设上迈出了一大
步，推出了战略性的核心
产品。从全国的白酒市场
来看，核心产品的推动力
和作用是不言而喻的，如
洋河的蓝色经典，是拉动
品牌建设的利器。新产品
推动了企业的成长和成
功，更专注的战略、更专注
的产品、更专注的营销使
白酒企业的发展更快速，
变得更欣欣向荣。对于收
藏爱好者来说，企业的核
心产品应当是收藏的重
点，无论从质量还是从口
感，其都是一个企业最具
典型性的代表。同时，消费
者中涌动的酒收藏热潮又
有利于对产品的提升，推
动品牌的价值，兰陵近年
来也推出一些具有收藏的
新产品，像兰陵原酒青花
瓷，很多消费者都是一买5

坛、10坛，等到孩子结婚、
上学的时候拿出来喝。这
说明白酒的收藏价值很明
显，也得到了消费者的认
可，也为市场营销定位出
一个新的细分市场。

山东景芝酒业股份有限公

司一品景芝事业部总经理

曹天河

俗话说中国有两个传
统文化一是鞭炮文化，二是
酒文化，“酒是陈的香”这一
特质使其具有得天独厚的
收藏价值。在鲁酒白酒板
块，不缺好酒，尤其是芝麻
香型白酒已经成为鲁酒的
香型代表。在12年大力发展
芝麻香产品，做大做强自己
的品类。始终坚持品牌来自
品质的理念，产品的品质实
实在在酿造规规矩矩经营，
坚定不移的企业经营理念。

2011年景芝酒业，一是
在产品方面着手强化芝麻
香产品一品景芝高端的形
象塑造。二是，努力地做好
文化营销，企业文化和旅游
文化相结合，以此来塑造景
芝的形象。前不久，我们又
推出了国标芝麻香系列产
品“30”“60”“90”，我个人认
为这个系列值得消费者收
藏，它是景芝高端产品的代
表，更是芝麻香型白酒不可
多得的经典之酿。

对于芝麻香的未来我
们信心十足。2012年景芝
酒业将大力发展芝麻香产
品，做大做强自己的品类。
始终坚持品牌来自品质的
理念，借此也希望消费者
能给我们提出宝贵的意见
和建议。

景阳冈酒业副总经理

刘进文

景阳冈是文化名酒，
高端品牌以酱香型赖茆为
主，兼香型以景阳冈陈酿
为代表，浓香型高端产品
主推景阳冈一号年份酒。
要说收藏，我个人还是推
荐赖茆。只要喝过的人都
能发现其典型的酱香特
点、饱满的口感，从1986年
生产到现在几十年长盛不
衰。

很多人可能不知道，
1915年巴拿马万国博览会
上获金奖的就是赖茆酒。
1953年茅台镇赖茅、王茅、
华茅、五茅四大茅合并成
立了国营茅台酒厂。1984

年赖茅传人赖贵山先生听
说景阳冈酒业生产的武松
打虎酒很受消费者喜爱，
并流传有“南茅北虎”这一
说法，就让其子赖士伦到
景阳冈酒厂考察，并决定
与景阳冈酒业联合成立贵
山联合酒厂专管生产赖
茅。1990年我们进行商标
注册期间，茅台酒厂提出
异议，1992年国家工商局、
山东省工商局、贵州工商
局、茅台酒厂、景阳冈酒厂
五家企业联合签署协议，
用“赖茆”替代“赖茅”。同
时，赖茆的储藏中加了一
个“用中草药”封藏的工
艺，为此它有很好的保健
功效。

山东扳倒井股份有限公司

公关团购部 李永训

收藏酒自然要收藏好
酒，什么是好酒？我认为首
先应当了解一个产区概
念。就像一提起葡萄酒的
波尔多产区，大家就知道
是葡萄酒的优质产区一
样。现如今，在我们白酒行
业已经初步形成了四川浓
香型白酒产区，贵州酱香
型白酒产区，山西清香型
白酒产区，山东的芝麻香
及低度浓香型白酒产区也
在逐步形成。

山东的芝麻香型白酒
是鲁酒的香型代表，也应
当是收藏爱好者的宠儿。
集酱、浓、清三香合一的特
点使其拥有不可复制的

“贵族血统”。今年12月10

日，扳倒井就举行了首届
中国芝麻香白酒文化节暨
芝麻香白酒封藏大典，更
好地让消费者参与进来，
共同繁荣鲁酒个性。

扳倒井通过品牌提升
品牌再造，形成了国井高端
芝麻香和扳倒井低度浓香，
两大品牌和两大战略思路。
尤其是高端芝麻香国井系
列深受消费者喜爱。

古贝春集团销售有限公司

副总经理 张恒录

一个好的品牌需要
一个好的酒质。抓质量重
品质一直以来都是古贝
春对产品的要求。材料精
挑细选，通过古贝春老的
酿造方式与现代生产工
艺相结合，使得古贝春产
品韵味悠长备受消费者
喜爱。在2005年全国评比
中古贝春 3 8度香型白酒
获得第一名。同时，古贝
春是山东省唯一一家与
五粮液、茅台合作的厂
家。公司现主推两种香型
的白酒，一是浓香型，以
古贝春为主，二是酱香
型，以古贝元为主。

在2011年推出了国蕴
酒，分浓香型和酱香型两
种香型。精湛的酿造工艺
和优质原材料是国蕴酒质
上乘的重要保证。2011年
突破10个亿的销售额足以
证明消费者对古贝春的认
可。同时，古贝春今年首次
举行了封坛大典，受到了
业内人士高度关注。现已
投入使用的地下酒库更为
古贝春酒品质再提升提供
了保障。

帝豪酒业副总经理 宋勇

“帝豪”前身为山东枣
庄市酿酒总厂，始建于1963

年，产品曾经风靡全国，畅
销大江南北，2004年，改制
成立新的帝豪酒业公司，并
组建了“帝豪集团”。2005年9

月，帝豪酒业公司迎来一个
足以载入中国白酒史册的
重要时刻：依照国内专家指
导，借鉴中国酒文化千年储
藏秘籍———“地下窖藏法”
和“水藏密封法”，在厂区科
学封埋了3,000千升帝豪白
酒。随后每年帝豪酒又不断
增加地下窖藏量，这一历史
时刻被真实地记录下来。

“地下窖藏”是帝豪企
业在全国第一个研制实施
的“藏酒新工艺”和“窖藏
工程”，它是在继承千年古
法秘方、传统酿造工艺基
础上，又进行现代科研储
藏技术的创新。据悉，这种
传统古法与现代科研相结
合的“储藏工艺”在全国白
酒界具有很高的科研学术
价值，受到专家们的关注
是必然的。如果向收藏爱
好者推荐，我就推荐“帝豪
至尊”和“帝豪御酒”两款
产品。

四君子集团党委副书记

孙广乾

四君子集团在1998年
以来在品牌建设上加大
了力度，在市场开发上也
加大了力量。四君子集团
在品牌建设上抓住了君
子文化，挖掘君子文化的
内涵，打造出与时俱进的
当代的君子文化。在企业
文化方面，崇尚君子美
德，弘扬品质。在参加公
益事业方面突出宣传君
子文化品牌，在产品建设
方面，在2011年推出了四
君子高端酒窖藏酒，来提
升品牌形象。四君子文化
品牌建设上加大了力度，
四君子工业文化园被旅
游局评定为工业旅游示
范点，继续提升四君子的
文化氛围、文化气韵。针
对目前市场上的收藏热
潮，集团准备明年将成立
个人收藏酒公司，并建造
地下收藏酒库。

鲁酒核心产品

值得收藏

百脉泉酒业 市场部经理

康京波

从炒房、炒金到现在
收藏美酒，这是一次投资
的回归。和其它很多实物
不同，酒是陈的香这一特
性决定了一瓶好酒不管时
代如何变迁都不能改变其
本身增值的空间。增值一
方面是价格的提升，同时
也是质量口感的提升。藏
酒还有一个很现实的意义
就是，其实用价值会远远
高出其货币价值。

百脉泉生态原浆系列
产品是百脉泉酒业多年坚
持不懈研发创新的结果，也
是一次坚守原生态酿造的
一次回归。其秉承“生态酿
酒”理念，经过多轮次发酵
而得，经过长期贮存勾调而
成，产品具有清澈透明、窖
香浓郁、绵甜爽净、香味协
调、回味悠长之特点。我们
公司计划于明年推出“百脉
泉生态原浆”储酒文化节，
将满足消费者更为个性化
的藏酒。在品牌建设方面，
继续推广“金榜题名、以泉
相报”活动，该活动举办得
相当成功，在明年把此活动
的面继续扩大推广。

泰山五岳独尊酒业有限公

司副总经理 范正新

泰山始建于1945年，公
司综合实力和经济效益连
续多年保持全省同行业前
列，并获得“中国白酒工业
经济效益十佳企业”，“中国
芝麻香型白酒领军企业”，

“中国低度浓香型白酒著名
企业”和“中国航天事业合
作伙伴”。芝麻香产品是公
司的高端、亮点产品，并作
为中国航天唯一庆功用酒。

与中国航天合作让
“五岳独尊”更具收藏价
值，其菌种跟随“神八”遨
游太空在中国白酒界也只
有茅台菌种曾享此待遇。
品牌加质量使得泰山五岳
独尊成为了消费者的新
宠。泰山酒业也是鲁酒走
出去为数不多的企业之
一，在省外市场销售份额
占销售份额的40%以上，
发展前景非常好，现在仍
以20%的速度递增。今年
又联合广东、浙江、江苏三
大客户，成立了五岳独尊
品牌公司，对五岳独尊这
一产品进行单独运作，实
施双品牌战略，抢占市场
制高点。

航天庆功酒

更具收藏价值

生态原浆

是一种回归

天地缘酒业 市场部经理

崔吉忠

天然洞藏是天地缘储
酒的一大特色。天地缘洞
藏酒选择于兹仙山天缘
洞、地缘洞、人合洞作为洞
藏基地。洞内的温度、湿度
和负氧离子含量构成了与
世隔绝的洁净环境。洞中
多年储酒，促使周围洞壁
生长了大量酒苔，繁殖延
续千万年的特种微生物伴
着缭绕的地气与酒体本身
的飘香自然天成。

同时，麦饭石水质
也是天地缘美酒独一无
二的优势。山东省地质
矿产局第一地质大队麦
饭石化验室得出，天地
缘酒业所在地雪花山下
麦饭石方圆达6000余亩，
储存量达一亿余吨。俗
话说水为酒之血，天地缘
酒业正是以此为依据，经
过多次的探索和摸索，结
合精湛的酿酒工艺，使酿
造的原酒在一定程度上
具有更为优雅细腻之感，
将酿造好的原酒经公司
内洞藏基地科学合理的
储存之后，口感更为醇
厚、细腻协调。

洞藏加麦饭石水

保障天地缘品质

四君子文化

支撑产品价值

首创地下窖藏

受关注

酱香“国蕴”

品质为先

收藏应当了解

产区概念

收藏酒要有高度
收藏鲁酒

不能缺了芝麻香

花冠十年

储酒节结硕果

赖茆与茅台

本是同根生
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