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运河车市

传祺自上市以来，便以世
界级的品质和超高的性价比优
势，赢得消费者的认可，被誉为
新一代中高级车性价比之王。
广汽传祺济宁祺祥店新推出的
传祺1 . 8L，继承了2 . 0L的核心
优势，仍然保持了传祺卓越的
C级车平台与配置，10 .98-17 .98
万元的售价则是进一步扩大价
格优势，使其更具市场竞争力。
传祺作为广汽集合全球优势资
源打造而出的精英座驾，完美
地融合了意系轿跑车的操控基
因，自上市以来就获得了极高
的市场关注度。

对于消费者而言，传祺继
承阿尔法·罗密欧的经典车款
166的底盘技术绝对是产品性

价比的最集中体现：高位斜置
双叉臂独立前悬挂、带垂向连
杆的叉臂式多连杆后悬挂，这
种通常只见于奔驰、宝马等高
端车型的悬架系统，给传祺带
来了优异的贴地性能、精准的
转向及平顺的过弯性能。

在安全方面，传祺采用了
与雅阁相同的GAC车辆碰撞吸
能控制技术，配合6安全气囊、
安全带预警装置等人性化配
备，让车主充分享受运动快感
的同时，同样得到全面的安全
保障。同时，传祺搭载博世8 . 1
版本ESP，实时监控车辆状态，
保证车辆的行驶安全。

中级轿车-传祺是您最好
的选择！(济宁祺祥)

更优更快更超值，乐享传祺！

格资 讯

12月24日，第七代凯美瑞济宁上市发布
会在广汽丰田济宁丰华高新区店隆重举行，
当地主流媒体及丰田各界新老朋友二百余
人参加了本次活动。济宁地区第一位第七代
凯美瑞车主申先生满怀喜悦地接过钥匙，荣
幸地成为了第七代凯美瑞首批车主。

11月8日，第七代凯美瑞正式走入公众
视野，以动力、安全、设计三大创新科技塑造
出“全面领先、完美均衡”的全新产品价值，

吸引了消费者的热切关注，“一个品牌、三大
车系”的豪华产品阵容也备受业界赞誉。12
月初发布的价格更是大大超越了消费者期
望：与目前同等配置车型来看，第七代凯美
瑞与竞争车型具有超过2万元以上的优势，
彻底改写了中高级车入门级、主销车、导航
版、顶配车四大价值基准。据广汽丰田相关
人士表示，目前全国销售店的订单十分火
爆，从价格发布之后到12月25日，意向订单已

经超过2万台。随着新车的正式到店，第七代
凯美瑞的订单也呈现出强劲增长势头。

为冠军而生的第七代凯美瑞，以一系列
革命性的科技突破，前所未有的“一个品牌，
三大车系”的矩阵式布局，以及极具竞争力
的价格体系，必将成为中高级车市的“价值
引领者”和“乱象终结者”，并提前引爆2012年
中高级车市乃至整个车市的消费热潮。

(缪大鹏)

济宁丰华举行 第七代凯美瑞上市发布会

为了呼应“龙行天下，畅销四海”的吉
兆，11月5日，三菱翼神贺岁版在济宁鹏翼4S
店新禧登场，在中级车市场率先打响年底贺
岁第一枪。即日起，消费者凡预订三菱翼神
贺岁版，只需加1元即送天窗，再加1元,即送
导航。喜欢三菱品牌的消费者不妨及时出
手，抓住这难得的秒杀机会。

购买三菱翼神贺岁版车型加一元即送

智能防夹电动天窗，除此之外更可获赠精品
大礼包，享受新年贺岁尊崇礼遇。贺岁版翼
神送出的精品大礼包可谓诚意十足，包括贺
岁版椅垫、前格栅下镀铬饰框、龙年贺岁尊
贵纪念标牌、后保反光片镀铬条等精品。结
合三菱翼神三菱原装进口动力总成及全方
位防护系统，此翼神贺岁版在原有车型基础
上更添舒适性与尊贵感，超值性价比十分令

人期待。花最少的钱，买最高的享受，是所有
消费者共同追求的目标。如果您正考虑购买
一款性价比高的家轿，三菱翼神10.98万元的
起步价，将是您最佳的选择！加一元即送智
能防夹电动天窗，另送精品大礼包。活动期
间，到店还将有各种惊喜和优惠，先到先得。
这个岁末年初，三菱翼神贺岁版将是您出手
抄底的好选择。（三菱鹏翼）

加一元送天窗另赠精品大礼包 三菱翼神贺岁版超值上市

本刊 综合

国内合资品牌未来产能
的扩张，取决于汽车巨头们
的中国战略，更显露他们对
中国汽车市场增长的信心。

近日，伴随着东风日产
乘用车公司副总经理任勇正
式公布2012年东风日产销售
目标为100万辆，中国汽车市
场明年将出现5家产能达到
百万辆级别的单一品牌企
业。

虽然今年中国汽车市场
整体增速放缓，但合资企业
的增长却并未受到影响，而
且不少车企依然遇到了产能
瓶颈。其中，上海通用、上海

大众、一汽-大众的产销量率
先突破了100万辆大关。而在
明年，东风日产、北京现代也
将加入到100万辆的行列。

细心看中汽协的统计数
据不难发现，上述5家企业也
是目前国内销量排名前五的
乘用车企业。另外，丰田将通
过一汽丰田和广汽丰田两家
企业使产能达到百万辆，在
中国市场有所成就。本田虽
暂时不打算在中国建厂，但
会视销量提升两家合资企业
产能，预计总产能可以提升
到70万辆以上。今年新建工
厂的福特，第三工厂建成后，
产能将达到60万辆，也是急
于在中国有所作为。

合资品牌的扩张，自然
与自主品牌短兵相接，对自
主品牌而言恐怕不是个好消
息。这几年自主品牌狭义乘
用车的市场占有率约30%，广
义乘用车为40%-44%，这些比
例说明自主品牌和合资品牌
仍处于一个相持阶段。但伴
随着产业扶持政策的逐步退
出，自主品牌与合资品牌的
差距恐怕越来越大。

不过，合资企业远不是
扩张产能那么简单，在各跨
国品牌军备竞赛般扩张产品
线的背景下，产品开发能力、
品牌营销能力、投资管控能
力、网络管理能力、售后服务
能力，这些能力都将是考验

企业经营能力的关键。
与此同时，中国汽车市

场的合资远未停止，菲亚特
与广汽、长安与PSA集团的
合资公司也将在两年后逐渐
建厂。而排在后面的还有斯
巴鲁、路虎、克莱斯勒、雷诺
等尚未合资的品牌。

可以想象，随着跨国品
牌在中国的加速建设，这些
汽车企业的产能将会在未来
几年内得以迅速提升。合资
品牌新工厂建成和投产的百
万辆规模爆发，必将为具有
规模化优势的厂商带来更低
的原料采购成本和更强的生
产和竞争力，而这也为中国
车市的洗牌做好了准备。
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