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农民是最惬意的职业

当今中国面临的情况
是，城市人生活节奏太快，每
天在忙于奔命。而农村收入
太低、生活乏味，也少有人愿
意从城市回到农村当农民。
然而，德国的情况完全相反：
富裕的人到农村居住，住在
农村已经不是真正意义上的

“农民”，甚至有本事的人都
想去农村当农民，因为德国
所谓的农村，其实没有任何
城乡差别，所有的“农村”都
具有完备的基础设施，生活、
交通、通讯等都非常方便。有
的农民利用太阳能或沼气自
己发电，因此节约了不少电

费。
德国农村不仅美丽，窗

前门外几乎都是一望无际的
大草坪，视野很开阔，而且文
化生活也特别丰富。经常看
到男人们坐在街边喝啤酒聊
天，或者几个妇女围坐在院
子里，下午四点左右喝咖啡
闲聊。有的人牵着狗遛弯，有
点则在草坪上烧烤。而且每
个小镇都有自己的节日，甚
至每条小街都有自己的“街
节”。

为啥德国农民如此悠闲

在节日里人们就会变得
疯狂起来，有的踩高跷，戴面
具；有的则在街上搭起台子

演奏乐器；有的则疯狂扭腰
跳舞，做些稀奇古怪的动作。
当然，大多时候都是在家听
音乐、看电视，在草地上聊
天、在街上散步。男人一般比
较勤劳，他们“下班”后要么
到地下室做工，要么在自家
花园里修剪花木。女人大都
不上班，有孩子的带孩子，没
有孩子的做家务，把家里收
拾得一尘不染。

他们已经完全实现了机
械化，不需要太多的人工劳
动。生产出来的产品更不愁
销路，因为德国生产的农产
品处于短缺状态。国家每年
需要从南欧进口大量的粮
食，否则德国粮食无法满足
国内需求。也许有人会问：为
啥德国不多生产粮食呢？原
因当然很多，但其中一个重
要原因是，德国的耕地面积
不足。德国人认为，不要过多
地向土地索取，而应该把土

地养护起来。因此，
在德国大地上，除
了大片的森林就是
一望无际的草坪。

农民凭啥

成为抢手货

由于农民生活
安逸，所以农民这
个职业在大学生眼
里成了不折不扣的

“抢手货”。当然，国
家政策的扶持也是
重要的原因，国家
对农业专业学生有
很多优惠政策，比
如得到低息政府贷
款买地或租地来建立自己的
农场和农业企业；在创办农
场的第一年，可以得到政府
的资金补贴和随后几年的减
免税收待遇。政府完善保险
制度，使医疗、退休、工伤等
保险覆盖到每个农民，从而

做到老有所养，无后顾之忧。
此外，德国具有强大的

农民组织，他们向农民提供
各种无偿服务，从提供信息
到维护农民的权益等，无所
不包。因此，农民成为德国最
令人羡慕的职业之一。

婆婆们的调查问卷显
示，超过60%的婆婆们把自己
儿子的妻子同样看做是自己
的女儿、朋友或儿子所选对
的那个女人。只有10%的婆婆
觉得儿媳妇是自己的敌人。
另一方面，当被问到是否真
的喜欢自己的儿媳时，数据
出现了小小的变化。超过半
数以上的婆婆们说喜欢自己
的儿媳妇，但是另外45%左右
的婆婆们表示还好吧，有时
不喜欢或者根本不喜欢。

儿媳妇对喜欢婆婆的看
法要更负面一些。23 . 9%的儿
媳觉得自己的婆婆“亦敌亦
友”，12 . 9%则觉得婆婆是彻头
彻尾的敌人。

婆媳之间的摩擦到底是

怎么产生的？
大多数的时候，摩擦都

来自那些不请自来的建议。
大约60%的婆婆们承认，在未
经请求的情况下，主动给儿
媳提建议，而且建议的内容
包罗万象。一个婆婆说：“我
给他们的建议，包括了花钱，
小孩，工作，假期，车子、毛巾
的颜色、圣诞礼物、家务活
儿、饭菜，看什么电视，什么
时候割草，什么时候该洗车
剪头发，等等”。

有些婆婆真的配得上
“老巫婆”这样的词，一个婆
婆也承认：“我就是一个控制
狂。”

尽管如此，当婆媳关系
处理很好的时候，儿媳妇会

称赞婆婆是“棒极了的老奶
奶”，“自己的老闺蜜”，“一个
精明、美妙的女人”，也可能
是因为“她不但护着我还骂
自己儿子是个傻瓜”。一个儿
媳表示说：“我简直是中了婆
婆的彩票，真的，我爱死我的
婆婆了。”

同样的，婆婆们也会夸
奖自己的儿媳是“很棒的母
亲”，有时候是“我最好的朋
友”。有的婆婆希望用幽默的
感觉来描述她们之间的复杂
关系，正如一个婆婆饶有趣
味的话：“我是世界上最坏的
母亲，家长，奶奶，我干尽了
一切坏事来破坏他们的婚
姻。真不知道他们怎么挺过
了28年的？”

表哥在日本工作，我曾在他
那里住过一段时间。有一次，我从
国内带来的香烟都抽完了，不得
不出去买烟。表哥听说我要去买
烟，就对我说：“你最好带上能证
明年龄认证的证件！否则，很难买
到烟。如果不信，我保证，等会儿
你肯定两手空空回来！”

日本的便利店很多，没走几
步，就有一家便利店。店员很热
情，店里的商品蛮丰富的，在香烟
专区，我挑选了一条香烟。走到收
银台前，收银小姐接过香烟开始

扫描价格，只见她用日语与手势
对我笔画着什么，这时，店老板过
来了，手中拿着一张身份证对我
又说了一通。此时，我故意装作如
梦初醒的样子，双手摊开，他明白
了，朝我鞠了一躬，说了句“对不
起”。不甘心的我，又试了其他几
家店，结果都是一样的，看来表哥
说得没错！

原来，日本为防止未成年人
通过自动售货机买到卷烟，从
2008年7月开始，日本烟草行业发
行了Taspo卡(即所谓的“成人识

别卡”)。成年人只需在卷烟销售
点填写申请书，再连同身份证复
印件、本人照片一同寄往烟草协
会，很快就能收到印有本人照片
的Taspo卡。持有该卡的成年人买
烟时，自动售货机会读取卡片信
息，信息核对无误后就能顺利买
到烟。

更有意思的是日本在全国上
下57万台香烟自动贩卖机中使用
了面部识别系统。顾客们在购买
香烟时，需看向安装在贩卖机上
的一部数码摄影机，面部识别系

统随后开始将顾客的眼角纹路、
骨骼结构和皮肤松弛程度等面部
特征与10万人的面部数据相较，
从而估算出顾客的年龄。日本法
定吸烟年龄是20岁，该系统可以
正确识别出90%的用户年龄。不
过，对于那些看起来老相的年轻
人或拥有娃娃脸的成年人，将被
电脑归类为专设的“灰色区域”，
这些顾客会被要求插入驾驶证。

没有想到，在日本买烟会这
样“麻烦”，不过，从他们推出的这
些招数中，对我们或许有所启发。

在日本买烟是个“麻烦事”
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美国婆婆们问卷大揭底在朝鲜看车牌辨单位

格东张西望

开车行驶在平壤市内，感受
很深的一点就是朝鲜的车牌非
常有特色，各种颜色的车牌和平
壤的女交警一样，已经成为当地
的一大风景。

朝鲜的车牌主要分为两
大部分，一种是国内的车牌，
一种是外国的车牌。国内的车
牌主要有两种：一种是白底黑
字的车牌，这是地方牌照，一
种是黑底白字的车牌，这是军
队的车牌。车牌的开头是朝鲜
文字标明的地方行政区域名
称，比如以“平壤”开头或以

“平安北道”开头。接下来的两
个数字表明车的单位，比如26

代 表 外 务 省 ；3 9 代 表 运 输 部
门；4 7代表贸易机构；8 6则代
表新闻单位。以五星开头的车
牌则表示是朝鲜礼仪局的车
辆，每当有外国重要代表团访
朝时，就可以看到这种车辆。
而朝鲜公交车的车牌则比较
简单，直接是几个数字。

外国车牌主要分为蓝牌、红
牌和黄牌三种。蓝底黑字表示是
使馆车辆，打头是朝鲜文字标明
的“外”字，表明是外国车辆，接
着的两个数字则表明国家代号。
这个数字是根据这些国家和朝
鲜建交的顺序来排的，比如俄罗
斯是第一个与朝鲜建交的国家，
所以俄罗斯大使馆的车牌是以

“外01”开头，而中国是第10个与
朝鲜建交的，所以中国驻朝鲜大
使馆的车辆是以“外10”开头。外
国在朝鲜常驻机构的车牌则是
红底白字。有意思的是，国际机
构则是直接用朝文标明单位，比
如国际粮农组织的车辆打头的
是朝文“粮农组织”。黄底黑字表
示的是常驻机构以个人名义登
记注册的车辆。

在了解这些车牌的含义后，
可以很容易地分辨出相对应车
辆的所属，也为行驶过程增添了
一种乐趣。

在中国，农民不仅收入少，而且在生活、养老、看

病、教育等方面与城市居民仍存在不小的差距，因此，

跳出农门成为农村孩子的最佳选择。那么，远在欧洲的

德国农民究竟是什么样子呢？

奢侈品不准多买

在德国当农民是件美差

我们周围关于婆婆的笑话许许多多，这些让人想起来如此可怕的身影到底是怎
么看待她们的儿媳妇的呢？美国某知名婴儿潮女性网站联合在线女性杂志对1868名
婆婆与2000名的儿媳进行了调查。调查发现，婆婆们还是挺喜欢她们的儿媳妇的。

弟弟在澳大利亚的墨尔本留
学，今年夏天，我到墨尔本去看
他。到达墨尔本的第二天，便让弟
弟陪我去逛那奢侈品街。仅购物
中心所在的那条街就有十几家名
店，除了澳大利亚的本土知名品
牌，Chanel、G A、MARA、LV、
Prada等国际众多奢侈品牌也在此
择址。

走进一家门面，金发的导购
员对我们的入店表示欢迎，并自
称是我们的专职导购员，随后示
意我们随便挑选，有任何想咨询
的地方可以随时唤她，一番简单
的自我介绍后便回到了原位。我
掏出了要为朋友们购买的商品清
单，仔细端详着眼前的奢侈品。

经过挑选，我相中了为朋友
买的三件饰品，两条金链和一枚
戒指。我唤来金发导购，她戴上洁
白的手套取出一条金链和那枚戒
指，将它们放在店里为顾客专设
的购物盒之内。我再示意，还有一
条项链时，遭到了她的拒绝。“对
不起，您不能一次购买三件商品！
您和这位先生最多只能消费两件
商品。本店每一张身份证限购一
件商品！”我丢下了手中的金链和
戒指，略带气愤地离开了这家店。

我重新回到了第一家门面，
弟弟决定给他的同学菲利普打电
话，让他带着身份证前来，帮我们

“买”下剩下的那条金链。就这样，
为了买上那条链子，我们不得不
在店中等待从学校乘电车赶来的
菲利普。金发的导购员请我们坐
在店中休闲区，为我们端来饮料。

店员告诉我，他们会将每一
位在墨尔本购买奢侈品的顾客的
身份证录入系统，而这个系统是
全市所有购物中心共享的平台，
任何一家店输入的信息都会在系
统中体现，顾客根本没有在下一
家店再购买一件的可能。下次再
买的话，必须等到一个月之后。

回到宾馆，我燃起了网购的
念头，既然实体店限购，那网购总
不会吧！我找到了官方正品网，当
拍下一件大衣之后，发现再也拍
不了第二件衣服了。客服的解释
是，一个IP地址只能网购一件衣
服，对每一个送货地址，也只会寄
出一件商品。一个月之后，地址会
自动“解绑”，但是仍然只有拍下
一件和收到一件商品的限制。

虽然墨尔本是世界上第三大
理想居住城市，奢侈品云集，但是
一张身份证、一个IP地址只能限购
一件奢侈品的“潜规则”让谁也不
能在这儿疯购奢侈品，“想买多少
买多少”是不行的，而是让顾客学
习合理、理性消费。 (林又尘)

日本近日公布了一项搞
怪排名：世界秃头率排行榜；
排名世界最秃的是捷克，亚洲
最秃的则是日本。

脱发危机被全球所有男
性视为头号公敌，据国际旅游
评论网站《Trip Advisor》日本
分公司对全球男性脱发问题
进行一项调查，公布了一张

“秃头世界地图”，结果显示
“世界第1秃”的国家是捷克，
平均秃头率为42 . 79%，位居第

2至5名的全是欧洲国家，依次
是西班牙、德国、法国及英国。

日本的平均秃头率是
26 . 78%，排名第14位，雄居亚
洲第一。亚洲第二则是中国香
港地区，比率为24 . 68%(居全
球第15名)。此外，韩国居第20

名，比率为22 . 41%；中国上海
第21名，排名末位。该网站称，
全球约有2 . 9亿人秃头，平均
秃头率32 . 13%。网站还列出了
世界著名秃头人物，其中包括

美国苹果创办人乔布斯、英国
威廉王子、法国的齐达内等。

全球“秃头地图”捷克第一
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