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本报讯：2011年11月30日，海信携手CNTV及英伟达公司在京召开发布会，
宣布其I’TV 二代产品M1101系列上市，并共同签署了战略合作协议。发布会
上，海信集团副总裁王志浩、CNTV总经理汪文斌以及英伟达公司全球副总
裁、中国区总经理张建中先生都表达了对这款产品的高度评价，王志浩表示，
I’TV2个人电视以海信特有的电视基因锁定平板电脑，并在CNTV以及英伟达
的战略支持下，负载完善丰富的用户体验，I’TV2的上市一定会带给消费者全
新的使用感受。

这款被描述为“身在PAD,，心在电视”的I’TV2代产品，采用与iPad相同的
全铝金属机身与表面喷砂处理工艺，10 . 1英寸1280×800高清高亮液晶显示屏，
支持多达“十点”触摸，配备Android3 . 2操作系统，英伟达图睿(Tegra)2双核
1GHz移动处理器以及8个核心的精视GeForce GPU，在同类高端平板电脑中，
具有极强的竞争力。

同时，I’TV2充分发挥了海信成熟领先的电视设计和开发优势，海信与
CNTV等网络直播频道深度合作，预置了CNTV 1-13、湖南卫视、江苏卫视、五
星体育等35个精选直播频道，堪称拥有最全的视频应用，并且通过独具特色的

“多屏互动”功能，不但大电视上的内容可以传到I’TV上随时随地看，而且I’
TV上显示什么，大电视上也可以显示什么，从而满足家庭共享需求，大小屏互
传只需通过常设于屏幕下方的快捷键，就可以方便地实现，从而给用户提供
了丰富流畅高品质的娱乐视听体验。
王志浩介绍，做好I’TV个人电视，是海信智能化转型的关键一步，伴随I‘TV2
的上市，海信将一步拓展销售渠道，在海信具有优势的传统家电渠道以及专
业IT专业渠道都将进行铺货，I’TV2将以电视附加身份挤入平板电脑主流行
业，同时抢占新年个人、礼品和商务市场。

对于海信与CNTV及英伟达的战略合作，王志浩认为，智能产业的健康发
展，首先要打造完善的“生态链”，“智能生态系链”的本质，就是一种面向消费
需求端的产业链再创造和产业平台的再聚合，这是一个全新的企业商业发展
空间。海信与CNTV及英伟达的合作，使各方资源优势都能得以充分的发挥，
大大缩短了产品开发周期，提高了产品性能，消费者也能享受到更优良的使
用体验和更多的内容以及服务。

根据IDC的预测，平板电脑的出货量2012年将达到820万台；根据中怡康数
据预测，2012年智能电视的市场容量有望超过1800万台。海信是中国彩电市场
的绝对龙头，连续八年高居中国平板电视市场的第一位，并在不断拉大与第
二名的差距，目前海信智能电视市场占有率已经高达20%以上。业内专家分
析，I?TV同时具备了智能电视和平板电脑的优势，从I’TV上市以来的消费者
调研数据显示，这种以PAD为形式，以电视为心脏的个人电视产品更具有体
验的宽泛性，不仅年轻人喜欢，也适合老年人使用，消费群体广泛，产品增长
潜力不容小觑，将成为行业竞争焦点。

跨界混搭，海信再推二代个人智能电视I’TV
海信携CNTV、英伟达发布ITV2 打造个人电视新体验

海信第二代I’TV发布会

随着元旦、春节家电旺季消费市场的临近，以及中央电视台3D电视频道开播在即，“智能”和“3D”继续成为彩电市场上倍受关注的两大热点。日前，彩电行
业领先品牌海信电器(600060)，率先推出了50寸和39寸两个新规格段的智能3DLED液晶电视，与传统的临近尺寸段相比，创新规格的39寸、50寸由于采用了高世
代面板生产线，基板利用率大幅提高，从而也实现了性价比的最优化。

这也是继今年9月份，海信全球首家推出48寸和43寸两个新尺寸段后，再次以差异化产品填补了平板电视市场的空白。随着39寸、50寸新尺寸智能3D液晶电
视的批量上市，海信已经完成了自32寸至60寸12个规格尺寸段的3D产品线布局，成为拥有3D电视产品最全的品牌，这也让消费者在购买3D电视时有了更多的
选择空间

据了解，海信全球首发的50寸和39寸规格主要集中在K316、K311、K310三大系列产品上，其很好地将“智能技术”与“3D功能”完美融合，配备了Web浏览器、
丰富的网络节目源以及无线传屏等智能化的功能，让消费者轻松享受智能3D视界。

以海信新推出的K316系列智能3D电视为例，其采用了窄边框设计，三边等宽，方形旋转底座，美观大方。在性能方面，该产品应用了全面的3D处理和解决方
案，能够系统进行3D信号处理，轻松实现了2D与3D片源之间的相互转化，可以玩3D体感游戏、在线看3D视频；同时，它还采用了海信自主开发的HITV-OS操作
系统以及海信应用商店，方便用户自行扩充电视的应用，体验更多乐趣。尤其值得一提的是，该产品具有数字一体机功功能，具有强大的数字解码能力，符合国家
最新的3D显示标准要求，成为接收3D电视节目最理想的显示终端。

根据中怡康的统计数据显示，海信平板电视的市场份额已经连续8年高居行业第一，截止到今年10月份，海信液晶电视的销售量和销售额的累计占有率分
别达到15 . 67%和14 . 91%，双双高居行业第一位。业内人士评价，此次海信K316、K311、K310三大系列新产品联袂上市，必将使海信智能3D电视销量再创新高，进
一步巩固海信电视的市场龙头地位。

海信首发50寸、39寸电视 打造完整3D产品线
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