
春节临近白酒价格普涨

鲁酒提高出厂价15%以上

记者从趵突泉酒厂获
悉，从今年元月1日开始将上
调部分产品的出厂价格，其

中包括52度浓香和54度兼香
型白酒以及一些中低档浓香
型白酒，上涨幅度都在30%

左右。无独有偶，花冠酒业
也将其53度花之冠出厂价由
原来的540元/箱提到660元/

箱，涨幅22%。记者了解到，扳
倒井、景芝、泰山、古贝春、兰
陵、孔府家、景阳冈等鲁酒企
业也都将在春节前后提价，
涨幅都在15%以上。“企业计
划年后全线调价，调价幅度
在15%—20%左右。”百脉泉酒
业副总经理马业准告诉记
者，原材料、人工费等成本
上涨是促使酒厂提价的主要
原因。

“终端价格在不同市场
可能会有变化，商场可能会
贵一点，而一般的超市或要
便宜一些。”郎酒销售公司工
作人员说，春节来临，郎酒市
场价已涨上去了，因厂家产
能有限，供不应求，所以涨
价。记者也在采访中发现：白
酒业“逢节必涨”已成行业规
律。依据惯例，白酒一般一
年会涨价1次—2次，分别在
中秋节前后或春节前后。此
次，临近春节白酒消费旺
季，白酒需求量开始增长。

而由于商超和餐饮两大渠道
流通成本很高，导致白酒价
格年年上涨。趁旺季节日涨
价，几乎成了近几年白酒市
场规律。记者走访济南多家
商超发现，随着元旦、春节
的到来，茅台等高端酒市场
持续喊涨，而中低端白酒则
以价格促销的方式抢占节日
市场。

“节前都会提价，高档白
酒加入千元销售俱乐部后，
中档白酒将通过提价抢占一
线白酒留下的部分价格空白

地带。”行业分析师说，一线
白酒提价，必然会为二线白
酒留出涨价空间，年年如此。

“鲁酒质量并不差，就是
卖不上价格。鲁酒要发展、要
准方式调结构，首先就是要
由量大向质优方向转变，由
多酿酒像酿好酒方面转变。
对于一些低档次的白酒，能
减就减。只有这样鲁酒才能
够受到更多消费者的认可。”
山东省糖酒副食品商业协会
常务副会长薛剑锐认为，鲁
酒涨价是一种必然。
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□记者 李克新 王丛

“你要买最好现在定，从明年1月1日起我们一些

产品的价格会有所调整。”去年12月末，济南市民王先

生因单位需要想从济南趵突泉购买一批52度浓香型

白酒，当与厂家商榷是否可以先买一部分时，厂家一

销售人员告诉他产品将于2012年1月1日起涨价。

□记者李克新 王丛

什么是值得收藏的好
酒？消费者说了算。近日，由
本报与山东省白酒协会联合
举办的“2012最具收藏价值
名酒评选”活动，消费者投票
阶段过半程。从目前榜单排
名来看，鲁酒中的高端酒备
受消费者青睐。

质优、高性价比最重要

择优而藏一直是藏酒圈
不争的事实。“优质、高度是
藏酒的两大重要因素。作为微
生物发酵的产物，只有优质的
白酒经过岁月的沉淀才会日
久弥香。同时，还要求是高度

白酒，起码是50度以上的，不
然容易挥发，储藏之后不但没
有升值反而影响其口感。”中
国酿酒大师、扳倒井酒业董事
长赵纪文对藏酒颇有研究，

“质优的高度白酒是一个
方面，而鲁酒的优势在于性价
比高。相对于动辄上千元的茅
台，鲁酒高端基本在500元—
1000元，供消费者选择的产品
多、可选择性强。从另一个角
度看也可以说，鲁酒的保值能
力强、升值空间大。”民间藏酒
爱好者高先生告诉记者。

消费者日趋理性

在近期投票排名上，扳
倒井的国香2008、一品景芝

尚品、泰山五岳独尊、趵突泉
芝麻香花冠K8、孔府家儒雅
香、百脉泉生态原浆、兰陵三
十年原浆、景阳冈赖茆、古贝
春国蕴、天地缘十年洞藏、帝
豪御酒、洛北春封坛老窖都
是位居榜单前列。

“这些酒都是山东的名
酒、好酒。和茅台、五粮液相
比他们的酒质不存在太大差
异，人们以往观念中的好酒
就是茅五剑，那是从品牌价
值上的比较。从消费者投票
来看，鲁酒高端酒获首肯一
方面是对鲁酒的认可，更重
要的是表明消费者的心态在
趋于理性。以价格来衡量价
值的观念正在改变。这对鲁
酒来说是个好事，也是个机

遇。”山东糖酒副食品商业协
会常务副会长薛剑锐分析，
未来几年鲁酒中高端酒的销
量会有一个翻番的增长。

名酒参差不齐

和鲁酒高端酒走热不
同，茅五剑等全国一线名酒
在此次调查活动中的表现则
是参差不齐。

从投票情况看，茅台、五
粮液、泸州老窖、洋河、董酒的

“点击率”较高。相比之下，剑
南春、西凤、郎酒、口子窖、古
井、金六福等昔日在山东风光
一时的名酒已经风光不在。

“市场就是这样风云突
变，随着白酒行业‘茅五洋时
代’的到来，改变的不仅仅是
一个说法，几家企业的排名。
更多的是消费者对其品牌的
认可程度。而古井等酒企子
孙品牌齐上阵的运作模式，
直接稀释了消费者对其品牌
的忠诚度。”

2012最具收藏价值名酒评选过半

高端鲁酒获首肯

每 周 一 星

作为中国芝麻香的四大
领军企业之一，济南趵突泉54

度芝麻香白酒，因为肩负着鲁
酒特殊时期的特殊重任，在入
围的“2012最具收藏价值名酒”
名单中，显得更加突出和耀眼。

2005年1月18日，在济南
“后花园”仲宫镇上，济南趵突
泉酿酒有限公司在自家会议
室里，正式发布了一款新产
品——— 54度趵突泉芝麻香白
酒。这个当时并不被外界注意
的发布会，却写进了中国白酒
酿酒历史，因为它颠覆了鲁
酒低端形象，这款白酒以1598

元的高定价，开创了鲁酒芝麻
香在业界的“霸主”地位。

一直到今天，业界还在
念叨着这次创举---济南趵
突泉第一个敢于喊出芝麻香

就是高价格，这对鲁酒芝麻
香的高品质、高定价具有前
瞻性。作为这场发布会的见证
者和参与者，我知道这次“冒
险”的代价——— 让是鲁酒的整
体瓶装平均价格不到10元，
平均价最高的济南趵突泉也
就15元，超过百元的畅销酒
几乎全是“外地货”。这次发
布会，一旦被人定性为“恶作
剧”，将对品牌损伤巨大。但凭
借鲁酒芝麻香的高品质，市场
逐渐认识了它，并接受了芝麻
香，历史还在引导今天。

当天的发布会简单得不
能再简单。当时的技术主管吕
兴臣，向在座的老记们介绍了
芝麻香型的基础知识，并手把
手教给大家品鉴芝麻香酒。秘
书长赵书学在一边“忽悠”大

家：这酒没有固定酿法，今天
品了明天可能就没有了。董事
长邢介平介绍到：芝麻香型趵
突泉白酒是经历17年的酿造
工艺探索，融合了浓香、酱香
以及清香型白酒的优点，窖存
期都在十年以上，这种水平的
芝麻香型在全国独一无二。当
然，每瓶1598元的售价，也开创
了鲁酒零售价的最贵纪录。这
款酒因此成功登陆中国白酒
界史志。

2005年深秋，现实再次
让这款名酒名声大振。每年
一届的全国煤炭交易订货
会，第一次在济南召开。作为
跑会记者，另外两个“经典回
忆”则是真实再现：一是这些

“煤老板”坐着飞机来济南，下
了飞机赶到汽车4S店，买辆高

档轿车，用着方便，买车跟买
白菜似的；二是一“煤老板”懂
酒，开车跑到济南趵突泉酒
厂，张口就是要芝麻香酒，把
车装满。几十万一车酒，被拉
回去请客了。这两件事情都见
报了，之后，我在几十个场合
听人谈论过这些事情。54度趵
突泉芝麻香酒，因为这次特殊
的回忆，名声远扬。

“用名泉水，酿名优酒”，
收藏一份54度趵突泉芝麻香
酒，既是对鲁酒芝麻香的一份
见证，也是对趵突泉人诚实守
信的首肯。

(记者 李克新)

趵突泉的芝麻香情怀

民间藏酒热潮暗流涌动。作为
曲阜孔府家酒业数十年磨一剑的经
典之作——— 儒雅香孔府家酒成为这
股热潮中的新宠。儒雅香孔府家酒
为何能够令收藏爱好者对其趋之若
鹜？孔府家酒业掌门人邱振新给出
了六个字的答案——— 品牌、品质、文
化。

从“让人想家”到“走进万家”

提起孔府家，说起孔府家酒那
句“孔府家酒让人想家”的广告语至
今都无法从人们的脑海中抹去。“收
藏儒雅香孔府家酒首先就是看重了
其悠久的历史及举足轻重的品牌价

值”一位北京
的白酒收藏爱
好者得知孔府
家新推出了儒
雅香孔府家酒
后，专程从北
京赶往曲阜订
购了十坛。

作为儒家
文化标志性品
牌，作为鲁酒
乃至全国白酒
行业的知名品
牌，孔府家酒

一直以来都以其独一无二的品牌价
值备受关注。“即使在低迷期，孔府
家酒在北京、上海、广州等全国的一
线城市都有很大的市场需求。2011

年孔府家酒的市场一半是在这些大
都市。”孔府家酒业总经理李建国告
诉笔者。

一位白酒专家曾在儒雅香孔府
家酒新品发布会上提到，如今的儒
雅香孔府家酒是孔府家酒业的一次
创新，更是其对自我的一个超越。依
托品牌价值，从当年的“让人想家”
到现在的“走进万家”，足以证明孔
府家的价值和魅力所在。

中庸为曲 和谐为基 品质为先

“一个好的品牌需要好的品质
作支撑，好的品质有能提升品牌的
知名度与美誉度。”作为一个老孔府
家人邱振新深知品质的重要。

据他介绍，儒雅香孔府家酒秉

承儒家文化精髓，在酿酒理念上传
承儒家兼容并蓄的思想，以“中庸为
曲，和谐为基”，取天地之灵气，集日
月之精华，精选优质五谷，汇聚浓清
酱芝四大香型白酒酿造工艺之所
长，经百年泥池发酵，地下酒库长期
窖藏，然后由国家级酿酒师品评勾
调而成。其酒体兼具“清香之净爽”、

“浓香之绵甜”、“酱香之幽雅”、“芝
麻香之舒适”，四香合一，而又独具
风格，自成一体。达到了白酒香与味
的和谐统一，是白酒上乘品鉴的最
佳饮品。

传承儒家文化 独具艺术魅力

儒雅香酒备受关注的另一个重
要原因就是其巧妙的将儒家文化与
中国酒文化相结合，两者相互交融
相得益彰从而使得儒雅香孔府家酒
具有了独特的文化魅力与收藏价
值。文化是酒之魂，儒雅香孔府家酒

将儒家文化深深的植入酒中，有专
家认为儒雅香孔府家酒是儒家文化
的一个载体，也是一个传播媒介。这
种独特的文化价值经得起时代的考
验，更铸就了儒雅香孔府家酒的名
酒品质。

同时，有国内权威白酒品鉴专
家认为，与上乘酒品相比，儒雅香孔
府家酒最大的文化价值还在于其独
特的艺术魅力。儒雅香孔府家酒瓶
体采用景德镇特制青花瓷瓶，瓶身
图案取自中国清代《孔子圣迹图》中

“杏坛礼乐”的经典画面，寓意深刻，
意境深远。青花瓷瓶配以橡木瓶塞、
乌金铜锁、红木底托，方寸之间，尽
显文化底蕴，细微之处，皆具儒家魅
力。名人、名酒、名瓷、名画四者相得
益彰，尽显收藏级文化白酒的奢华
品质。

下期敬请关注系列报道“儒雅
香孔府家酒收藏热之二是谁在收藏
儒雅香孔府家酒”

关注儒雅香孔府家酒收藏热(一)

儒雅香孔府家酒成收藏新宠

新年第一天，济南百年荣誉经贸有限公司旗下的百年荣
誉国际酒窖开业。该酒窖以弘扬酒文化为主题，共有茅台、五
粮液、洋河、口子窖等全国一线白酒二十余款，产自法国、意
大利、智力等国家进口红酒上百款，酒窖分展示区、品鉴区两
个部分。“品鉴区设有西餐厅，我们想通过这种方式让前来参
观的消费者更直接的感受到酒文化的魅力。同时，酒窖郑重
承诺在保真的前提下，我们的酒与同类相比价格最优惠。”百
年荣誉经贸公司董事长荣忠稳告诉记者。 （本记）

百年荣誉世纪酒窖开业了

经全国标准化专家组严
格 审 核 ，扳 倒 井 荣 获 国 家
AAAA级标准化良好行为企
业称号，这是国家标准化良
好行为企业的最高级别，它
标志着公司生产、经营全过
程的管理达到国家标准化工
作最高要求和法律法规的规
定，企业标准化工作达到了
一个很高的水平。扳倒井自
开始创建“标准化良好行为
企业”工作以来，公司上下高
度重视，全员参加，全企业参
与，认真贯彻执行。公司理顺
了各项管理制度，建立健全
了各项标准，使每个生产环

节和主要设备设施都有了明
确的技术标准；从原料采购、
运输、检验、计量、存储到产
品生产、包装、入库、发货都
有了严格的管理标准；从总
经理到一线员工每个岗位都
有了清晰的工作标准，企业
的每项活动都置于标准化管
理之中，规范了企业运营，提
升了管理水平。目前，公司共
引用和建立技术标准371项，
管理标准198项，工作标准158

项，引用法律法规147个。同
时，实现了标准化工作的动
态管理，保持了标准的唯一
性和最新有效性。 文/永训

格行业新闻

扳倒井获“国家AAAA

标准化良好行为企业”
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