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去年烟台售电量全省第一
而且是全省第一个过300亿千瓦时的地级市

本报1月9日讯 (记者
孙淑玉 ) 从烟台供电公司
了解到，去年烟台市售电量
首次突破 3 0 0亿千瓦时，达
到 3 0 1 . 6亿千瓦时，成为山
东省第一个售电量过300亿
千瓦时的地级市。

烟台供电公司 2 0 1 1年
新增售的 6 0多亿千瓦时电
量 ，来 自 于 老 客 户 用 电 量
的稳定增长和新增用电客
户。

据介绍，在经济回暖的
大环境下，烟台供电公司在

加强与政府和大客户沟通、
超前掌握全市经济发展趋
势的前提下，积极开发新用
户。去年新增高压客户 3 2 5

户，新增报装容量25万千伏
安，同比增长20 . 68%。

烟台经济的发展也拉

动了售电量的增加。考虑到
烟台独特的区域优势和港
口城市、旅游城市的特点，
去年全年，烟台供电公司加
大投入力度，加强智能电网
建设，密切跟踪“蓝黄”战略
开发建设重点项目，积极做

好海阳核电、潮水机场等全
市191个重点项目的电力保
障超前服务，全面推进亚沙
会配套电力设施建设和全
方位优质服务。

去年，烟台供电公司以
电网建设为重点，全面推进

了一大批电网基建工程。特
别是500千伏牟平变电站的
竣工投运，使烟台电网结构
明显改善，供电能力显著增
强，为烟台东部及“蓝黄经
济区”的快速发展提供了可
靠的电力保障。

烟台苹果再次走入销售“怪圈”
正值外销旺季，囤货商们却在低于收购价卖苹果

本报1月9日讯 (记者
李娜) 去年10月，烟台

苹果迎来历史上的最高
价。直径85毫米的优质苹
果收购价曾高达3 . 6元一
斤。然而，仅仅经历了两
个月的冷藏，苹果价格却
出现大跳水。同样是直径
85毫米的苹果，现在运往
南方市场每斤只能卖3 . 2
-3 . 3元。拥有中国驰名商
标的烟台苹果再次走入
怪圈。

9日中午，记者到达烟
台苹果的重要产区栖霞。
栖霞市蛇窝泊镇道路两旁
有很多冷风库，一家挨着
一家。本是苹果外销的旺
季，路上却只有两辆货车
在装苹果，显得很冷清。

“往年这时候，路上的
车来来回回的，现在一天
没几辆车了。”说起今年的
苹果行情，从事多年苹果
批发生意的杨军眉头就拧
到了一起，“都快春节了，
才卖出去一小部分。”

杨军之所以闷闷不
乐，是因为现在每卖一斤

苹果，他就要损失一两毛
钱，而且即便这样赔本卖
都卖不动。2010年，杨军
收购了10万斤苹果，因为
出手比较快赚了一笔。
2011年他同样在11月底就
开始销售，但收购来的12

万斤苹果现在只卖了不
足5万斤。

在果商们看来，去年

的苹果悲剧已经提前上
演。做苹果生意8年的希
老板是个大果商，有很多
合作的客户，去年许多果
商赔得血本无归时，他的
生意仍然不错。然而现
在，他也开始发愁了。“按
照往年的惯例，春节前苹
果应该卖到总库存的三
分之二，但是现在连五分

之一都没卖出去。”
2011年，烟台苹果因

为气候原因减产，一开始
收购价就走得很高。但是
从全国来看，去年的苹果
总产量并没有减少，再加
上以前“受伤”的果商收
购量明显减少，南方水果
的价格普遍较低，烟台苹
果再次走入了怪圈。

格延伸调查

苹果价格过高并不是好现象
苹果卖得贵了

其他水果就火

“这3箱苹果卖了5天
还没卖完。”海滨小区一
家水果摊的老板赵先生
说，“现在苹果没有砂糖
橘和柚子卖得快。”

9日下午，记者在这
个水果摊前站了十多分
钟，5个顾客来买水果，没
有一个人买苹果。“买一
斤苹果都快能买两斤橘
子了。”赵先生说，今年南
方水果普遍便宜，市民买
苹果的就更少了。

从烟台市果品批发
市场的统计数据看，烟

台苹果的批发量不是很
可观。该市场经理鲍峰
说，近期平均每天苹果
的销售量在3-5万斤，砂
糖橘在20多万斤。“砂糖
橘 价 格 比 去 年 降 了 一
半，销售量翻了一番，苹
果的销量一般。”鲍峰说，
苹果作为一种水果，可替
代性非常大。

节前不仅没涨

反而还跳水了

9日，蛇窝泊镇茂源
果蔬冷藏厂内，5 0多位
女工正在对苹果进行套
袋包装。冷风库的院子
内几个人正在往大货车

上装货。
“都说去年行情不

好，但今年更没法跟去年
比。”一位果商忍不住抱
怨说，“去年春节前，一天
发三四车不是问题，现在
三天也就发一车货。”

这位果商在苹果价
格最高的时候收购了一
大批。当时，直径85毫米
以上的是3 . 5-3 . 6元/斤，
现 在 的 销 售 价 格 只 有
3 . 1-3 . 2元/斤。每斤苹果
的入库价格是2毛，人工
费用大约1毛，每卖一斤
苹果他就赔6毛钱。春节
前价格不仅没涨，反而大
跳水，年后的市场他说他

根本不敢想。

苹果价格过高

并不是好现象

烟台市苹果协会会
长赵培策说，苹果价格过
高并不是好现象。

“果农的果园子，企
业的钱袋子，市民的果盘
子，一同转起来才符合市
场正常的规律。”赵培策
说，苹果收购价格高，零
售市场的价格必然升高，
市民消费就会减少，企业
收购苹果的热情也会跟
着降低。这样的情况，不
利于苹果市场健康发展。

本报记者 李娜

不少蜂蜜其实是蜂蜜制品
新国标规定蜂蜜必须是天然物质，但许多含添加物的也自称蜂蜜

本报1月9日讯 (通讯
员 莫言 记者 秦雪
丽) 尽管蜂蜜新国标实
施已2个多月，但市场上
销售的蜂蜜新、老国标混
用同用现象却很普遍。

2011年10月20日 ,《食
品安全国家标准 蜂蜜》

(GB14963-2011 )正式实
施，代替了以往的老国
标。新国标对蜂蜜的含义
进行了严格界定，规定

“蜂蜜”必须是天然物质，
经过化学工艺或添加其
他物质的只能称为“蜂蜜
制品”。

9日，记者走访几家
大型超市发现，瓶装槐花
蜜、枇杷蜜、枣花蜜等价
格从十几元到数十元不
等，不少市民在挑选，而
蜂蜜礼盒尤其受到青睐。

这些蜂蜜的标志中，大多
数执行的仍是老国标，只
有个别品牌的蜂蜜标注
了“符合GB14963-2011”。
甚至有一些蜂蜜，尽管生
产日期为2011年11月，但
也沿用了老国标。有的即
便明确标注着含有添加
物，但并没有主动标注

“蜂蜜制品”。
“很多市民购买的蜂

蜜，其实都是蜂蜜制品。”
长期从事蜂蜜生意的初
先生介绍，蜂蜜的成本每

斤就要20元左右，过于便
宜的蜂蜜都是勾兑的，只
能算作蜂蜜制品。

烟台市质监局食品
科的王科长介绍，如此
标注明显违规，但受属
地管理原则所限，他们
只对烟台本地的蜂蜜企
业具有监管权。对于市
场上蜂蜜产品新旧国标
混用的现象，烟台市工
商局芝罘分局一位负责
人称，近期他们就将对
市场展开检查。

以旧换新政策刚刚结束

大家电遇冷小家电火爆
本报1月9日讯(记者 苑

菲菲 ) 家电以旧换新政策
结束后，虽然各大卖场纷纷
推出优惠措施，但大家电的
销量已不再火爆。

9日，记者在青年路多家
家电卖场看到，手机、相机等
产品的销售区域都围着不少
消费者，但彩电、冰箱、空调、
洗衣机等大家电销售区域却
没几个人。在一家卖场内，几
名彩电促销员甚至凑到一起
聊起了天。

“以旧换新政策结束，的
确给家电销售带来一定冲
击，主要是彩电、空调、洗衣
机等。但小家电不受影响，销

量还比去年有所提高。”苏宁
电器的马经理告诉记者，因
为小家电销售火爆，整体销
售情况与去年同期持平。

为了减缓以旧换新政策
结束给家电市场带来的冲
击，家电卖场的优惠政策也
比往常多了不少。目前，五星
电器推出有限的特价空调、
彩电等供消费者限量抢购。
苏宁电器除了推出多款特价
机之外，还联合6家银行推出

“0利率、0首付、0手续费”的
分期付款活动。大润发则推
出了电视机、洗衣机满1000

元返100元抵用券、满19888元
送苹果Ipad的促销活动。

干果换包装价格翻一番

本报1月9日讯(见习记者
王梦) 干果是必备年货，

干果礼盒目前则借助包装身
价倍增。

在烟台市干果批发市
场，目前热销的开心果零售
价格在33元到38元之间，大
杏仁在18元到28元之间，松
子在25元到35元之间。不过

在几个大型超市，干果礼盒
的价格从99元到368元不等。
以168元的礼盒为例，礼盒内各
种干果均不超过半斤，标注的
净重为1 . 45千克。记者按从批
发市场刚刚了解到的价格算
了一下，这盒干果最贵其实也
只要80多元。经过一番包装，
价格也立即翻了一番。

万科年度销售再破千亿

有信心继续领跑全行业
本报1月9日讯(通讯员

艾娜 记者 宋振东 ) 万
科企业股份有限公司公布
2011年12月份销售及新增项
目情况。12月，万科实现销售
面积59 . 9万平方米，销售金额
58 . 2亿元。至此，万科2011年
共实现销售面积1075 . 3万平
方米，销售金额1215 . 4亿元，
同 比 分 别 增 长 1 9 . 8 % 和
12 . 4%。继2010年销售额突破
千亿元之后，万科业绩再创
新高，蝉联行业销售冠军，并
第二次成为房地产业务年度
销售过千亿的唯一公司。

2011年，市场形势发生巨
大变化，特别是9月份之后，市
场景气度明显下滑。不仅一二
线城市成交量持续低迷，此前
表现较好的三四线城市的销
售也明显放缓。在销售放缓的
同时，2010年新开工的大量项
目也逐步形成供应，市场存货
压力进一步加大。

虽然市场调整不可避免
地影响到企业的销售结果，
但万科方面强调，公司不会
因此放松对销售速度的要
求。相反，会进一步强调销售
率的重要性，更加坚决地贯
彻快速销售的原则。

面对市场调整，万科坚
持面向自住购房者的产品定
位，产品结构契合市场主流
需求。2011年，万科所销售的
住宅以中小户型普通商品房
为主，其中144平方米以下户
型占比达到88%，且这一比例
在第四季度达91%。其次，万
科执行贯彻快速销售的策
略，坚持以新推盘当月销售
率达到60%为比较理想的销
售速度。此外，去年年初时万

科就已经预计到市场变化的
可能性，并有意加大了上半
年的推盘力度，万科2011年上
半年的推盘占比接近全年的
一半，这一举措使万科在应
对市场调整中占据了先机。

由于销售好于市场整
体，且前期坚持了谨慎的投
资策略，万科目前的资金状
况仍较充裕。因此，即使在外
部融资渠道高度紧缩的情况
下，万科也表现得较为从容。

此外，公告还显示，自
2011年11月份销售简报披露
以来，万科新增加项目6个，
分别位于武汉、西安、重庆、
南昌、惠州、大连等城市，对
应万科权益的规划建筑面
积 合 计 约 9 7 . 7 万 平 方 米 。
2011年12月，万科新增项目
数量较前两个月略有增加。
但万科方面称，公司谨慎拿
地的原则并没有任何变化，
项目数量增加主要因为部
分项目在年底正式办理完相
关手续。从价格来看，2011年
12月新增项目的平均楼面地
价约2230元/平方米，和2011

年前11个月的平均地价相比
有所下降。

万科董事会秘书谭华
杰说，2012年公司会在确保
经营安全的前提下，努力实
现增长。由于产品定位方面
的优势和一贯坚持快速销
售的策略，万科有信心继续
领跑市场。

有有客客户户来来拉拉苹苹果果，，工工人人们们就就忙忙一一阵阵。。不不过过工工人人都都抱抱怨怨，，现现在在活活太太少少。。
本本报报记记者者 李李娜娜 摄摄
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