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今日威海

近3300张理查德门票已售出

半数人购票是为孩子
本报记者 陶相银 高洪超 侯书楠 齐璐

据组委会的工作人
员调查统计，3000多名购
票者中，有半数人购票的
动机是为了孩子。

调查结果显示，280

元价位的门票、580元的
情侣套票最早售光，购票
者基本上是在读的大学
生，或刚刚踏上社会工作
不久的年轻人。1380元价
位的家庭套餐卖的也很
理想。截至9日，仅有380

元、780元价位的票尚有
两百多张没有售出，2012

元的贵宾票也只剩下十

几张。
票务组工作人员说：

“家庭套票畅销的根本原
因，是许多家长为了让孩
子欣赏高水平的钢琴演
奏”。售票过程中，购票者
询问最多的是演出时间，

“许多人买票时总是不断
地打电话问孩子，因为他
们要考虑如何能避开孩
子的考试时间。”有一位
购票的男士原本给一家
三口订了家庭套餐，但在
付款时又临时变卦，“他
和妻子各买了一张280元

的票，给孩子买了张2012

元的贵宾票。他说，‘观赏
这场音乐会，原本就是为
了让孩子亲眼目睹钢琴
王子的演出’。”

9日下午，宋先生夫
妇亲自来为孩子买票，
他们的选票原则是一定
要让女儿看到克莱德曼
演奏时的手部动作。宋
先生夫妇还一再坚持要
一份节目单，理由是希
望能让孩子提前听听、
练习，以便更加熟悉，更
有收获。

2011年11月初，看到
“钢琴王子”克莱德曼将
在威海举行音乐会的新
闻报道后，宋先生第一反
应是“不可能吧，他能来
威海？”等到2011年12月
底，从各种迹象判断，宋
先生夫妇认定这个事情

“有戏”。对宋先生来说，
两张 3 8 0元门票不是小
钱，根据以往的经验，“等
到最后，会有人赠送，最
差也是买打折票”。捱到

2012年1月9日下午，宋先
生打电话咨询音乐会组
委会，答复是380元的门
票已卖完了，580元的票
尚有少量，此时夫妻俩才
着了急，决定“还是买了
吧”。

对宋先生夫妇的“心
路历程”很理解，“北方绝
大部分城市的文化娱乐
消费理念都不及南方。”
孙盛和举例说，“在北京、
武汉等地，小吃摊上就会

有很多街头艺人卖唱，点
首歌也就10元钱，喜欢就
花钱听，不喜欢就不听。
但是在威海，出现这种现
象可能就遭到大家的驱
赶，更别提花钱听歌。”

孙盛和认为，威海的
音乐市场也几乎为空白，

“市场容量有限，一些艺
人的出场费高，即使没吓
退威海的主办方，因为票
价太高，也没吸引普通老
百姓来消费。”

理查德·克莱德曼
2012世界巡演该设在烟
台还是威海？这个问题曾
困扰了组委会很久，“起
初，我们最认可的就是威
海，因为威海在全国的知
名度很高，我们远在郑州
就知道威海环境好、气候
好，城市发展快。”戴军介
绍说，但在对人口基数、
文化消费理念等方面进
行调查后，感觉烟台更适
合举办音乐会。但由于在
烟台没有找到合适的场
馆，我们把备选的威海设
成了举办地。“因此，我们
当初对票房也没敢有太

高的期望。”
当门票在短短月余

就超过3000张后，戴军感
觉“低估了威海的钢琴氛
围”，同时他也感慨，要不
是受消费理念的影响，票
应该卖的更多。对于威海
的文化消费理念，戴军认
为因为之前没有纯正的
商业演出，许多威海市民
对花几百元乃至2000多
元去听一场音乐会还有
所抵触，尽管演奏者是世
界级大师，尽管他们也明
知听这场音乐会肯定不
虚此行。“威海在商演氛
围上等同于空白，同时也

说明威海的商演潜力无
限。”

“威海老百姓对文化
消费的投入太少，像这种
高水准音乐会，仍有很多
人舍不得花钱消费。”在
威海市文广新局副局长
孙盛和眼里，文化消费水
平不高，源于老百姓文化
消费理念仍然跟不上，

“大家接受新鲜事物还是
比较慢。比如说电影，威
海城区的万人拥有银幕
数约达到0 . 45块，已高于
许多发达地区水平，但绝
大部分影院平时观影人
数有限。”

低估了威海的艺术氛围

半数人买票是为了孩子

一对夫妇的购票“心路历程”

现状

目的

亲历

威海首座大型音乐厅

成“十二五”规划重点工程
与文化投资遇冷不同，

威海市群众广场文化艺术
开展得红红火火，一直走在
全省的前列。市文广新局文
化艺术科科长罗莉莉说，全
市72个镇办全部都设立了
文化站，而且标准高于全省
平均水平，绝大部分文化站
的面积达到800-1000多平
方米，一些文化基础设施建
设配备齐全，为市民休闲娱
乐提供了方便。

孙盛和分析说，从省内
来看，济南和青岛的文化消
费层次高，如果是从文化演
出市场来看，临沂和东营的
市场效果最好。而对于老百
姓而言，看节目看得最多的

就是烟台市，“一个保利大剧
院确实给烟台市民带来太多
文化福利，市政府贴钱投资，
为老百姓一年带来50多场高
雅的文化艺术，这样的院线
制模式其实对我们威海很有
启发。”他认为，如何让政府
引导老百姓提高文化消费水
平，才是当务之急。

2013年“十艺节”将走
进山东，威海作为其中的分
会场，将扮演不可或缺的角
色。“我们的机会来了！”孙
盛和笑着说，“今年新的群
众艺术馆和图书馆将作为
市政府重点工程进行投资
建设，有了好的基础设施，
我们还怕文化消费搞不上

去吗？”不仅如此，威海市首
座大型音乐厅也将作为全
市“十二五”规划中的重点
工程。

据悉，新的图书馆面积
将达到3万平方米，音乐厅
和群众艺术馆的总面积也
达到1 . 5万平方米。对于未
来，孙盛和认为，威海市民
的文化消费水平提高还有
很长的路要走。，“这个需要
全民努力，提高自身文化素
质，可喜的是，现在许多家
长很注重培养孩子的艺术
技能，艺术教育发展非常迅
速，许多学生的艺术水平和
技巧也比以前的孩子有极
大的提高，这就是进步。”

展望

截至9日，理查德·克莱德曼2012世界巡演

威海站新年音乐会的门票已售出近3300张，最

高价位的 2 0 1 2元贵宾票也只剩

下十几张。“票房是成功的，威

海的钢琴氛围也是很好的。”

组委会的艺术总监戴军说 ,但

威海市民在文化消费理念上

还有欠缺，希望这次商演对

威海的文化消费理念有所

改变。威海市文广新局副

局长孙盛和也在接受采

访时说：“威海老百姓对

文化消费的投入还是

太少。”

30名获
奖琴童拿到了
音 乐 会 的 门
票。 本报记
者 吕修全
摄

 理 查
德·克莱德曼
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