
景芝上榜山东省省长质量奖
成首个获此殊荣白酒企业

“市场决定品牌，品牌
源自品质，人品决定酒品”
是景芝酒业董事长刘全平经

常挂在嘴边的一句话。这也
是景酒人一直秉承的品牌理
念。据介绍，景芝酒业长期

以来坚持推行全面质量管
理，对原料采购、生产制
造、包装出厂、市场营销、
售后服务等环节，实行全过
程质量控制，严格遵循千百
年形成的“粮必精、曲必
陈、水必甘、器必洁、工必
细、贮必久、管必严”的传
统酿造经验，实施以感官质
量为主的原酒入库制度，开
发和运用国内领先的智能化
调酒系统，实现了产品质量
长期稳定提升，产品合格率
保持 1 0 0%，优级品率达到
90%以上。

以品牌理念为指导，以
先进管理、过硬技术为支撑

已经成为景芝酒业发展的核
心理念。“品质塑品牌、品
牌打市场”的科学发展观，
成就了景芝健康快速发展。
2011年景芝酒业总产品达到4

万吨，销售收入18亿元，芝
麻香白酒产量3000吨，占企
业销售总额30%左右。芝麻
香白酒实现了全国产销量第
一。

景芝酒业董事长刘全平
在接受记者采访时表示，未
来五年是中国白酒业，特别
是山东白酒板块实现快速发
展，结构优化调整，品牌加速
整合的战略机遇期。景芝酒
业希望能与省内优秀白酒企

业一起，担当起引领鲁酒振
兴的神圣使命和光荣职责。
景芝酒业发展的愿景是：以

“茅五洋”等全国名酒企业为
标杆，打造“百亿景酒”和“中
国北方生态酿酒第一镇”的
战略目标，力争“十二五”期
间白酒销售收入突破 5 0亿
元，税金8亿元，全力拉动鲁
酒全面振兴。

据悉，山东省省长质量
奖是省政府设立的最高质量
奖项，由山东省质量兴省工
作领导小组组织评审，由省
政府和省长审定批准、表彰
和奖励，授予为质量振兴做
出突出贡献的组织和个人。

2011年山东省省长质量奖自
去年6月启动，作为第三届
省长质量奖此次评选工作的
重点是：以“转方式、调结
构”为主线，紧紧围绕纳入
山东省工业调整振兴的有关
行业和战略性新兴产业、现
代农业、现代服务业等企
业，选树行业典型和标杆；
鼓励符合条件的中小企业申
报；鼓励为提升质量做出突
出贡献的企业一线员工和质
量管理人员申报。已经完成
的两届省长质量奖，共评选
出包括海尔、海信、青啤、
张裕等在内的20家国内知名
企业以及10名个人。

协协办办：：兰兰陵陵酒酒业业 趵趵突突泉泉酿酿酒酒有有限限公公司司 扳扳倒倒井井 花花冠冠酒酒业业 泰泰山山酒酒业业 景景芝芝酒酒业业 景景阳阳冈冈酒酒业业 孔孔府府家家 天天地地缘缘 百百脉脉泉泉酒酒业业 古古贝贝春春 洋洋河河

2012年11月1122日 星期四四
编辑：李克新 王丛 组版：海筠 A19

齐齐鲁鲁酒酒水水

□本报记者 李克新 王丛

山东有好酒，好酒首先要具备过硬的品质。11日

上午,在第三届山东省省长质量奖颁奖大会上，山东

景芝酒业股份有限公司荣获“2011年度山东省省长质

量奖”。景芝酒业成为迄今为止唯一获此殊荣的鲁酒

白酒企业。这也是景芝酒业继荣获“景芝牌中国驰名

商标”之后获得的又一大奖。

在去年10月孔府家第28届酒文
化节暨儒雅香型孔府家酒封藏大典
上，孔府家酒业隆重推出了儒雅香
孔府家酒。该酒作为孔子诞辰2562

周年纪念收藏酒限量发行2562。笔
者近日从曲阜孔府家酒业获悉，这
款极具收藏价值的文化名酒在短短
两个月的时间内已经被抢购一空。
究竟是谁在收藏儒雅香孔府家酒？
诸多藏友为何对儒雅香孔府家酒如
此青睐？他们收藏的酒又用在何处？
这一系列的问题成为民间藏酒爱好
者茶余饭后讨论的热点。

是谁在收藏？

翻开孔府家酒业的销售档案，
收藏者的名单跃然纸上。编号从
0001-2562，编号之后“职业”一栏引
起笔者注意。企业高管、大学教授、
事业单位职工、医生、律师……可谓
各行各业，笔者粗略统计，其中企业
高管占42%、大学教授18%、事业单位

员工12%，三类职业占总量的72%。其
平均收入也都在3000元/月以上。“高
学历、中高收入人群对儒雅香孔府家
酒青睐有佳。特别是一些企业的高层
管理，他们一般一定就是十坛以上。”
孔府家酒业销售人员告诉笔者。

收藏用在何处？

消除了对收藏对象身份疑虑之
后又一个问题自然而然地浮现在脑
海——— 他们收藏儒雅香孔府家酒有
何用？带着疑问笔者采访了几个收
藏爱好者。

用途一：纯收藏
随着民间收藏酒热潮的涌动，

越来越多的消费者对酒的消费已经
不再停留在饮用的层面上，更多的
人选择收藏起来。对于儒雅香孔府
家酒的收藏者来说，这一部分人群
占三分之二以上的比重。

用途二：庆祝使用
曲阜市民宋先生是一位企业高

管。本打算购买一坛儒雅香孔府家
酒为自己即将出生的孩子庆生。一
次偶然的聚会改变了他的想法，“朋
友说酒是陈的香，为何不多买几坛，
为孩子庆生的同时，等到孩子考上
大学为他庆祝，再到结婚为他祝贺
不是更有意义吗？于是我一下子订
了6坛。我的结婚十周年纪念日，父
亲七十大寿，以及公司的各种大型
庆典活动都准备用它了。”据了解，
像宋先生这样收藏购买儒雅香孔府
家的消费者不在少数。

用途三：送好友
俗话说“送人玫瑰手有余香”，

如果换成送一坛极具收藏价值及使
用价值的名酒呢？答案是肯定的。

笔者在采访的几位儒雅香孔府
家酒的藏友中，基本都是自己购买
之后朋友都觉得不错，又多买了几
坛。“现在送礼送什么？我问过很多
人都没法一下子回答上来。因为俗
的东西太多，要实用又要样子，要珍
贵又不能价位太高，要高雅又不能

太鹤立鸡群。最后
我选择了儒雅香
孔府家酒。珍藏限
量版，具有收藏价
值的同时，又是我
财力所能接受的。
送给朋友，每次他
拿出来与众人分
享的时候都会对我赞不绝口。这酒
送礼再好不过。”一位藏友告诉笔
者，只可惜量太少，现在都不知道以
后再送什么了。

为何青睐儒雅香孔府家酒？

中国现在的名酒好酒有很多。
而儒雅香孔府家酒为何能够令收藏
爱好者对其趋之若鹜？

提起孔府家，说起孔府家酒那句
“孔府家酒让人想家”的广告语至今都
无法从人们的脑海中抹去。“收藏儒雅
香孔府家酒首先就是看重了其悠久的
历史及举足轻重的品牌价值”。一位藏

友说道。除了品牌价值，作为儒家文化
标志性品牌的孔府家酒其文化价值也
是藏友对其青睐有加的原因。

同时，该款儒雅香孔府家酒还
具有独特的艺术魅力。儒雅香孔府
家酒瓶体采用景德镇特制青花瓷
瓶，瓶身图案取自中国清代《孔子圣
迹图》中“杏坛礼乐”的经典画面，寓
意深刻，意境深远。青花瓷瓶配以橡
木瓶塞、乌金铜锁、红木底托，方寸
之间，尽显文化底蕴，细微之处，皆
具儒家魅力。名人、名酒、名瓷、名画
四者相得益彰，尽显收藏级文化白
酒的奢华品质。

谁在收藏儒雅香孔府家酒

关注儒雅香孔府家酒收藏热(二)

10日上午，山东东阿
阿胶股份有限公司与哈尔
滨工业大学在京签署了战
略合作协议，并对国家胶
类中药工程技术研究中心
自动化实验室进行揭牌。
根据协议，双方将在哈工
大设立“东阿阿胶杰出奖
学金”；在东阿阿胶建立

“哈工大本科生、研究生培
养基地”，以提高东阿阿胶
生产工艺水平，促进中药

加工领域研究和人才培
养。

此次东阿阿胶和哈工
大机电控制及自动化系共
建的国家胶类中药工程技
术研究中心自动化实验
室，将致力于改造和开发
阿胶生产设备，实现炼胶
自动化、切胶晾胶包装自动
化，研制桃花姬阿胶糕、阿
胶枣自动生产线，以降低能
耗，提高产品质控水平。

东阿阿胶牵手哈工大 揭阿胶千年技艺

春节即将来临，厦门
银鹭食品公司联合济南市
市中区民政局，开展向敬
老院无保老人送银鹭八宝

粥送祝福活动，
该公司向敬老院送

200箱银鹭八宝粥，同时也
送去3000多份向市民们收
集的许愿卡对敬老院老人
的祝福。

随后银鹭集团又同济
南市市中区兴隆街道办事
处一起走访兴隆庄白土岗
的低保户家庭送银鹭八宝
粥及春联和祝福。

关爱老人 为爱祈福

1月7日，岛城2012年第一
场大型演唱会“主舵者1960葡
萄酒”群星演唱会闪耀登场 ,

陶喆、费翔、蔡妍、黄安、陈慧
娴、王小利等明星在新年之际
为岛城人民奉上一场精美绝
伦的视听饕餮盛宴。

演唱会由中国台湾著名
主持人黄安主持，很多观众都
是第一次近距离的感受黄安
主持的风采，大呼过瘾。本次

演唱会具有浓厚怀旧情怀，一
首首经典老歌一次次引爆现
场观众的热情，费翔一首《故
乡的云》，仿佛又将人们带到
上世纪80年代的峥嵘岁月，陈
慧娴一曲《千千阕歌》更是引
得全场近万观众的大合唱，R
&B天王陶喆最后一个出场，
热情的《小镇姑娘》让观众充
分领略了巨星风采，而演唱会
最终在陶喆《月亮代表我的

心》歌声中落下帷幕，余音绕
梁、现场观众久久不愿离去。

据悉，本次演唱会是由北
京德龙宝真国际酒业有限公
司，法国卡斯特兄弟简化股份
公司、青岛圣马龙酒业有限公
司联合主办的，主舵者1960葡
萄酒是法国第一、欧洲第一的
葡萄酒集团卡斯特兄弟简化
股份公司巅峰之作，作为法国
和世界葡萄酒行业的巨人，法

国卡斯特兄弟简化股份公司
的出品，不但是法国葡萄酒经
典的象征，更是世界葡萄酒巅
峰水准的代表，其传统的酿造
工艺和不可复制的上乘品质
历来在世界享有盛誉，主舵者
1960以舵为徽章的品牌标识，
和以海蓝为色调的尊贵气度，
更彰显出主舵者1960的非凡
品质、尊贵内涵。

（文/胡佳）

“无酒不成宴”，酒已
经成为中国社会人际交
往、联络感情的一种载体，
外交国宴也不例外，外交
国宴作为接待外国礼节使
者的重要外交场合，是国
家形象的重要载体。作为中
国白酒的典型代表，中国董
酒更是佼佼者，它见证了

“中汤友谊”，成为中国外事
活动中的“文化名片”。

2011年12月，汤加王国
副首相萨缪·瓦普鲁访华，
临行前，汤加国王乔治·图
普五世交待了一项王室的
重要任务。特别喜爱中华
传统文化的汤加王子，选

择在中国传统的龙年大
婚，王子夫妇特别希望婚
礼上用浓烈的中国美酒来
见证美好的爱情。

寒暄过后，汤加王国
副首相萨缪·瓦普鲁认真地
说，在中国，有句古话叫做

“酒香不怕巷子深”，我们国
王曾经跟我说过，中国董酒
是白酒中最奇特的酒，它优
雅却不失浓郁，绵甜又尤为
爽口，今日得以一品，非常
信服。国王指定了要把董酒
作为汤加王子大婚的专供
白酒，可以说是文化与友谊
的相互吸引，也是国密董酒
独特价值和魅力的体现。

王子大婚，国王钦点“中国董酒”

花冠·K8王者风范

□作者 李克新

在成王败寇的白酒市场
中，芝麻香已经成为一个重要
流派；在白酒武林大会上，芝
麻香注定已经可以引领时尚。

什么是江湖？有酒的地方，
就是酒江湖。在酒江湖中，有鲁
酒的地方，就有芝麻香。1月6日，
冬日的暖阳，慷慨地洒落在鲁
西南大地上。菏泽牡丹大酒店
礼堂，来自各地的酒界高手聚

集在这里，共同品鉴花冠重拳
推出的高端新品花冠·K8。

“这是不是最高档的白酒，
我不知道，但这是我喝过的最
好的酒。”有着40多年酒龄的前
菏泽市宣传副部长吕复伦道出
了品鉴者共同的心声：“好酒！幽
雅芬芳，醇和绵柔，恰如其分。”

为何叫“K8”？花冠集团总
经 理 刘 念 波 揭 开 了 谜 底 。

“King翻译成汉语就是‘王者’
的意思，花冠的‘冠’字本意也

是‘王者’的意思，因此用King

的缩写K来命名产品系列，该
系列将推出K6、K8、K9等产
品。花冠品牌基因里就含有‘尊
贵的气质、王者的气概’，这组产
品仅仅抓住了‘冠’，把酒瓶创意
成皇帝的‘皇冠’，，瓶身采用青
瓷、青花瓷、彩瓷工艺，最大的诠
释了民族特色。酒是花冠陈酿
二十年以上的老酒，酒瓶本身
就有很高的收藏价值。”

为何是“K8？花冠集团董
事长刘法来则解释到，花冠K8

是一款馥郁芝麻香型产品，以
芝麻香为主体，兼有浓、清、酱
三种香型之长，固有“一品三
味”之誉。其酿造技术难度大、
酿造要求条件高，堪称白酒中
的贵族香型。

中国著名酿酒专家、花冠
集团副总经理王金亮则从技
术上介绍了K8的特殊性：其他
白酒是五种粮食酿造，K8是七
种粮食酿造；酿酒所用独有的
酒曲，添加了初夏时国花牡丹
花瓣；窖泥采用麒麟诞生地独
有的黄土铺底；原酒储存十年
以上等等。

“我是民间的白酒收藏
者，因为家在菏泽，收藏花冠
酒已经近二十年了，十年前的
53度花之冠，收藏了十几箱，
现在还完整保留着，十一届运
动会纪念酒也收藏了一些。K8

刚刚上市，收藏新酒是必须
的。”菏泽三金公司总经理李
保新告诉记者：“这些酒现在
只进不出，等儿子考上大学、
结婚等特殊纪念日子，再拿出
来跟亲朋好友品尝。”

“一花独放不是春，百花
齐放春满园。”与景芝等芝麻
香不同，花冠集团此次厚积薄
发推出了K8馥韵芝麻香，该算
是鲁酒芝麻香阵营一大重要
流派。独有的工艺，独特的芬
香，加上花冠人“实实在在做
人，认认真真酿酒”的本性。沧
海横流，方显英雄本色，假以
时日，花冠·K8将被世人真正
认可。投资在成长期，还是在
成熟期，作为白酒界收藏新
品，这就看你的胆识和胆量
了。

▲6日，花冠·K8品鉴会在菏泽牡丹大酒店举行

每 周 一 星

“主舵者1960葡萄酒”群星演唱会闪耀岛城
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