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玩转“6+1”开心过大年
《玩周刊》携手旅行社推出贺年会特色旅游新线路

今天，《齐鲁晚报·玩周刊》一周岁啦！
2011年1月12日，在山东省旅游局和齐鲁晚报联

姻下，《玩周刊》呱呱坠地。
关于取名，有人曾提议叫《休闲周刊》，因为符合

大众休闲的理念，有人觉得不够活泼，于是又有人提
议改叫其他。最后，山东省旅游局局长于冲拍板，“《玩
周刊》更贴切民众，‘玩’已成为中国人对休闲的一种
约定俗称的说法。玩就是休闲，休闲就是玩，定名《玩
周刊》更有利于大众沟通互动。”

记得出生当天，山东省第二届“好客山东贺年会”
刚刚开场，到处都红红火火、喜气洋洋。才利民副省长
以一篇题为《满足人民过上更好生活的新期待》作为
贺礼送予本刊，对于“玩”童来说，这是好于任何礼物
的一份祝福。

文中提到，党的十七届五中全会提出了满足各族
人民过上更好生活的新期待，如何落实和回应这一重
大历史课题，是时代赋予旅游业发展又一新的使命。

“以‘玩’为主题的休闲旅游消费已经进入寻常百姓
家，‘玩’就是快乐生活的概括，旅游消费这朵奇葩通
过全省人民的精心浇灌和培育，将会在人民的新期待
中大放异彩。”

为此，一个刚起步的周刊，便立下了不小的志向：
站上高平台放长眼光，在不断的摸索中前行，负起肩
上的责任。

365天，51期，近300个版面，千幅图片、十万余字，
这是《玩周刊》一年的成长历程。《玩周刊》在众多读者
的关心关注下长大，在鲜花与荆棘中探索，尽最大可
能将好吃的、好玩的、好看的、好买的、好逛的，以生动
活泼的方式带给读者不一样的视觉享受。

如今，《玩周刊》迎来了第一个周年生日，他已经
被山东的众多老百姓所熟知，每周四也都会把一周的
见闻毫无保留地呈现出来。一年来，这个“玩”童见证
了旅游、休闲、消费等领域的巨大变化，和“第一个中
国旅游日”相约成长，经历了“好客山东”、“贺年会”、

“休闲汇”、“山东100”、“六大文化名片”、“山东三珍”
等品牌的诞生和强大，也享受着独乐乐不如众乐乐的
趣味。

当今社会正处于品牌改革时期，在打造诸多品
牌、为他人作嫁衣裳的同时，《玩周刊》也正逐渐成为
一个品牌。作为一个年轻的品牌，他有着极大的潜力
和爆发力，虽然创刊只有一周年，但在不断地自我探
索中，他已经是一个能够承担重任、能够独自面对挑
战的“青年”。

中国名牌培育委员会主任艾丰说过，创品牌要注
重诚信、创新和责任三个方面，“诚信是底线，没有诚
信，企业很难生存；创新是上限，要不断突破；责任是
红线，是对社会负责任。所以做品牌要守住底线、突破
上限，加强红线。”由此，要想成为一个对社会负责任、
诚信创新的刊物，刚起步的“玩”童还有很长的路要
走，我们也将有责任把这个“玩” 童打造成一个更加
值得托付和信赖的品牌。

“玩”童过周岁啦

贺《玩周刊》一周岁 玩转泰国过大年
集齐2011年51期《玩周刊》，可参与抽奖赢免费泰国游

不知不觉，《玩周刊》走过了365天，已经是一岁的小“玩”童。一年
来，他记录了一些旅游大事、倡导了一些消费理念、引领了一些休闲
时尚。如果说一年来有一些收获，最大的推动力无疑是广大读者期许
的目光、中肯的建议，还有那份宽容、呵护与关心。如果你喜欢这个小

“玩”童，如果你对他的未来有所期待，那就“粉”我们一下，你的关注
会让他变得更加精彩。登陆腾讯微博@齐鲁晚报-玩周刊，或者直接
登陆http://t.qq.com/playweekly进行互动，有奖哦。

龙年春节将至，《玩周刊》为回报广大读者一年来的支持与厚爱，
特别联合山东旅游有限公司推出“贺《玩周刊》一周岁，玩转泰国过大
年”活动。本报读者及参与微博互动的博友都可以报名参与泰国游优
惠活动。

时间：2011年1月20日(腊月二十七)
线路：泰国曼谷、芭提雅七日游

从2012年开始，山东旅游开始了由
打造品牌向产品营销的转变，在第三届
“好客山东贺年会”如火如荼开展之
际，《玩周刊》携手济南国信旅行社，
精心培育贺年会产品，积极打造温泉、
滑雪、溶洞、农博园、主题公园等具有北
方特色的线路，一批游客可以体验参与
的冬季过大年旅游产品全面落地。

《玩周刊》、济南国信携手济南周边
六个市的主流品牌景区，精心策划推出
了“玩转6+1，开心过大年”特色品牌线
路，如：聊城温泉一日游，东平、梁山、汶
上“水浒豪情、礼佛祈福”二日游，枣庄

“逛古城，泡温泉，瞻仰红色圣地”二日
游，蒙山、竹泉村、天上王城“赏美景、泡
温泉、民俗村里过大年”二日游等。“玩转
6+1”产品概念和项目一经提出就受到广
大游客的喜爱，并成为今年贺年会活动
的热门产品，得到济南周边多个市和大
型景区的积极响应。旅游产品策划营销
专家、济南国信旅行社董事长张晓国
说，贺年会活动期间，“玩转6+1”产
品主要以济南周边一、二日短途游线路
为主，春节后，将通过对“6+1”区域的
旅游资源进行深入地挖掘、梳理和整
合，策划包装出几条具有全国意义的线

路产品，利用旅行社遍布全国的销售渠
道推向全国，用两到三年的时间，将其
培育成为以省会济南为枢纽、周边互补
联动的山东西部著名旅游产品品牌。

“作为区域产品营销的概念和品
牌，‘6+1’的成员单位并不是固定不
变的。”张晓国表示，今后将根据市场
调研和游客反响，不断地调整和充实成
员单位，通过深度战略合作，政府、媒
体、景区、旅行社等共同发力，做到客
源互送、产品共研、线路共建、市场共
拓、品牌共铸，上下齐动，共同打造精
品线路产品和强势品牌。

跟着《玩周刊》玩泰国：

一样的泰国 不一样的玩法

优惠力度空前
市场价6180元/人，前5名报名者可

享受贺《玩周刊》周岁特惠价5480元/人，
直降700元；6—10名报名者可享受优惠
价5680元/人；11名之后可享受优惠价
5880元/人。

集齐2011年全年《玩周刊》(共51期)

的读者，将有机会赢取免费泰国游。
包机直飞曼谷

济南直飞曼谷，省去转机麻烦，行程
轻松。
美食饕餮升级

四大招牌餐：88层BAIYOKE SKY

旋转国际自助餐(自费表价目中1000铢)、

NATHONG海鲜城泰式料理 、《御厨》
皇家火锅、岛上海鲜餐。

四大特色餐：芭提雅酒店或海边
餐、SIAM PARAGON美食广场、东方
公主号火锅、泰式全席；泰国料理，各
地小吃任您选。
住宿全程四星

住宿在国际四星酒店，惬意享受全
程。
景点独家呈现

精选景点、海岛陆地，风情尽展，
夏日浪漫在此呈现！

◆传统景点：大皇宫、玉佛寺、鳄
鱼潭、人妖歌舞秀、三岛游、东芭乐
园、东方公主号夜游暹罗湾。

◆独家景点：
购物中心：自由徜徉，东南亚最大

娱乐购物中心之一，内有百货公司、超

级市场、电影院及4D立体影院、会展中
心等。

暹罗海洋世界：东南亚最大水族
馆，内有超过3万只海洋生物。热带海
洋风景尽现。

水上四季村：人文活化石，再现古
暹罗水上人家生活场景；芭堤雅最新开
放景区，漫步徘徊流连于河岸边设铺摆
摊、水道中央行舟贩卖琳琅商货的水上
市场，间或有传统民俗舞蹈笙歌，又见
炊烟袅绕的食档扁舟烹饪着当地小吃，
小贩殷勤的吆喝，让游客无法拒绝。

报名地址：济南市经十路16122号
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