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齐鲁楼市·新闻

兔辞旧岁，龙迎新春。
春节即将来临，大街小巷都
洋溢着喜庆的节日气息。值
此辞旧迎新之际，恒大城倾
情感恩泉城市民的深情厚
爱，推出一系列年终购房优
惠举措，高额让利吸引了众
多购房者关注。另外，恒大
城推出的新年送福进社区活
动为广大市民送福到家，受
到社区居民的一致欢迎。

感恩让利大回馈，送福
送礼送惊喜

千万让利大回馈，年末
购房有好礼，恒大城年终购
房可享高额优惠。101-170平
临湖美宅6625元/平起，送
1500元/平豪装，最高优惠达

30万。一次性付款96折，商
业按揭98折，老带新98折，3

日内按时签约99折。凡是周
末当天购房客户，均可参与
当天的抽奖活动。液晶彩
电、豆浆机等名牌家电等您
带回家，中奖率高达100%。

除了年终购房大优惠，
春节临近，恒大城开展
“新年送福进社区”活动。
工作人员进入社区免费送春
联、送“福”字、送剪纸、
送红包，为社区居民送去

“温暖”和“喜气”。众多
市民争相排队领取，每个人
脸上都洋溢着灿烂的笑容。
此次活动不仅在周边社区树
立了良好的企业文化形象，
更是赢得了广大业主以及业
委会的一致好评与肯定！

深入社区之外，恒大城
每周末在项目现场也为来访
客户奉上精心打造的新春大
礼包，内含喜庆春联、美丽
窗花、别致红包、贴心台历
等温馨礼物，这些礼物应景

性强，实用度高，对居民们
春节期间走亲访友提供了很
大帮助。同时邀请书法家现
场书写对联，剪纸艺人现场
剪窗花，借“妙手”寄予真
挚的祝福。目前，活动仍在
火热进行中。

品质为王，超高性价比
擎领全城

无论是开盘劲销9亿，还
是热销户型的蓄势升级，恒
大城之所以能在市场调控期
仍然“一骑绝尘”，领跑楼市，

与其超高性价比有直接关
联。恒大城是恒大集团在济
南新东站片区开发的高品质
楼盘，集居住、休闲、购物、文
化、教育于一体，以“欧陆经
典园林、高端航母配套、满屋
名牌9A精装”的豪宅品质，缔
造东城中央华宅典范。项目
全面涵盖五星豪华会所、全
天候运动中心、高端恒大剧
院、欧陆风情商街、国际双语
幼儿园及小学教育等完善配
套，满足生活一切所需。

作为“民生地产”的倡
导者，恒大始终以“为消费
者缔造更为舒适的居住环
境”为己任，无论是产品研
发、景观设计、居住氛围营
造等方面，都充分考虑消费
者实际需求。除此之外，恒
大产品的高性价比也是其赢
得市场青睐的关键。其低价
位、高品质的住宅顺应了政
策导向，无疑给处于坚冰中
的楼市一个绝佳的出手契
机，持续不断的广受追捧也
就显得理所当然。

在新的一年里，恒大城
将顺应市场需求，为泉城百
姓提供更多优质房源，将“超
高性价比”进行到底。”

恒大城新年送福有好礼

品牌开发商靠产品谋声誉

近 日 ， 博 鳌 论 坛
2011(第7届)房地产年会
暨“中国地产100品牌盛
典 ” 评 选 活 动 隆重举
行 ， 鲁 商 御 龙 湾 荣 膺
“2011-2012中国地产100

十大最佳人居环境典范
楼盘”。作为济南唯一
纯生态自然别墅区，御
龙湾再次引领人居发展
新风向标。

本次评选是由中国
商业地产协会、中国房
地产品牌企业联合会、
中国住宅产业化建设促
进会、博鳌论坛2011房
地产年会组委会等共同
组织的一次全国性、高
规格的评奖活动，旨在
推动全国房地产最佳范
例与实践的推广，促进

中国地产品牌与人居环
境建设水平的提高，在
全国范围内具有广泛而
深远的影响力。

众多候选楼盘参与
角逐，御龙湾能够脱颖而
出，标志着其已成为别墅
类的“最佳人居环境”典
范。鲁商御龙湾以占据山
湖养生稀缺资源、极致产
品价值与恒久收藏价值、
原创精品的别墅标准，驰
越巅峰，荣耀尽揽！

目前，项目一期已
圆满交房，二期、三期
类独栋、联排、双拼别
墅现房实景完美呈现。
红花绿草，大院矮墙，
可触可感；赏湖品茶，
沿景漫步，醇墅生活即
时启幕。

山湖纯墅，擎领人居

祥泰实业济南公司
为答谢业主、客户以及社
会各界一年来的支持与
厚爱，在西部酒城举办嘉
年华活动，800多位来宾
齐聚一堂，共度元旦佳
节。

2011年是祥泰实业
在省城楼市快速扩张的
一年，也是品牌建立关键
的一年。这一年，祥泰实
业完成祥泰·森林河湾的
迅速清盘；一鼓作气接连
拿下三宗优质地块；旗下
祥泰·汇东国际在花园路
东闪亮登场；荣膺房地产
界“奥斯卡”大奖，赢得泉
城喝彩。有此成就，与祥
泰实业不断努力，踏实前
行密不可分，更与业主、
客户及社会各界的支持

密不可分。祥泰实业摆此
盛宴，以谢泉城。

1月 1日下午 2点左
右，西部酒城人头攒动，
来宾络绎不绝，现场布置
一派节日气象。悠扬的音
乐与屏幕上播放的“相亲
相爱”短片相互辉映。随
后，一阵“咚咚咚”的鼓声
敲开2012年的大门，敲响
宴会的圣钟。摇滚、歌曲
串烧、杂技、游戏、物业表
演等节目，让场内热浪迭
起，欢腾不断。

宴会最后，祥泰实业
推出“老带新客户星级会
员评选”，并为星级会员
颁出大奖，以此感谢为祥
泰实业发展做出贡献的
客户。此次嘉年华活动在
欢笑声中圆满落下帷幕。

祥泰客户嘉年华落幕

如今过去三年多，虽然房地产市
场非常冷淡，但在这样的行情下，百
合园的二手房整体销售价格仍高于
12000元/平。谈到当初为何购买该小
区时，李辉告诉记者，他看中绿城的
产品，看重其品质和口碑，喜欢其园
林景观。“如果要是星河湾在济南建
房子，我肯定会第一个去购买。”

其实像李先生这样的人不在少
数，他们正是看中绿城等品牌开发商
的产品，出于对其多年的开发水平的
信任，才去投资购买。

绿城专注产品赢得业内口碑

济南是一个比较保守的城市，保
守的城市环境和氛围造就了相对平
淡的房地产市场。在这种市场之下，
令人满意的产品比较鲜见，但是绿城
的进入打破了济南房地产市场的平
静。

2007年11月2日，海尔地产联合

绿城地产摘得奥体南侧地块，规划建
筑面积180余万平方米。仅仅一年后，
2008年11月底全运村首次开盘，推出
高层和小高层的百合园系列产品，以
及多层的桂花园系列产品。到位的精
装修、精致的园林景观和少见的石材
干花外墙，绿城的产品第一次展现在
济南购房者面前。

如今4年多过去了，全运村已经
慢慢成熟起来，九年一贯制学校和幼
儿园已经投入使用，加上喜来登酒店
等配备，小区内配套越来越齐全，绿
城用完美的产品给济南的购房者一
个交代。

星河湾产品打造多个第一

目前，济南市场上能够和绿城的
产品媲美的项目较少。单就国内来
看，仅星河湾和龙湖等品牌开发商开
发的高端产品能与绿城产品并驾齐
驱，其中星河湾地产，在短短十年时

间内，打造出星河湾系列产品，创造
多个业内第一。

2001年，星河湾地产成功推出广
州星河湾项目，该项目以当时广州华
南板块均价最高的价格开盘，因产品
卓越一炮走红，随后几年时间内先后
推出北京星河湾、浦东星河湾、星河
湾海怡半岛、太原星河湾、上海星河
湾等项目，次次都在业界引起轰动效
应。2009年浦东星河湾开盘当天6个
小时销售额达40个亿，月签单40 . 2个
亿，一时间创造了业内的奇迹。

其实，每一份成绩的获得都是对
产品苛求的结晶。就像星河湾所倡导
的那样，为业主提供70年满意的生活
和不断增值的物业，景观要做到50年
不落后，要有全国性甚至国际性的品
牌。也正是如星河湾这样对产品的不
懈追求才带来40个亿的销售业绩，创
造多个业内第一，成为国内豪宅甚至
世界豪宅的代表。

(楼市记者 刘万新)

1 月 7 日 ， “ 闻 道 天下
事”名家讲坛走进保利·海德
公馆，第三季“探寻易经智
慧，品鉴文化宅邸”在书香
弥漫的保利·海德公馆会所浓
情开讲。中国周易协会副秘
书长、山东大学国学与管理
教学基地负责人臧中培亲临
现场，为到场嘉宾带来一场
中国传统易经文化的盛宴，
使大家再次感受中国传统文
化的人文魅力。

易经是华夏五千年智慧
与文化的结晶，被誉为“群
经之首，大道之源”。中国
人对风水学有着宗教一样的
崇 拜 与 敬 畏 ， 认 为 一 切
“精、气、神”皆隐于风水
之间，蕴含着天体宇宙无限
奥妙，因此易学和风水也是
中国古典文化的重要组成部
分，那么，什么样的居住环
境才具备上佳的风水，而保
利·海德公馆的地域风水和社

区风水究竟有何奥妙之处？
下午三点，伴随着古典唯美
的水袖舞蹈——— 《踏歌》，
中国周易协会副秘书长臧中
培大师的风水精彩开讲，为
您一一揭晓答案。

就地段而言，洪楼不仅
有着源远流长的文脉，从风
水学角度来讲，更可称得上
风上水。“上世纪康有为老
先生到山东济南来，登上了
千佛山，回望济南市，说济
南市最 好 的 风 水 在 洪 楼 一
带。济南在山阴和河阴，属
狭长地带，洪楼属于生位，
西北水平乾门，代表出路和
发展源头。”

走进项目景观示范区，
社区入口溪流潺潺，眼界阔
达，正所谓大处写意，小处
生情，令人身心愉悦。臧中
培大师认为，“保利·海德公
馆 建筑长轴方向为 东 西 方
向，呈两栋并排点状布置，
围 合 出 圆 满 完 美 的 风 水 意
境。”其主力户型面积85-300

メ ， 结 合中国 传 统 易 学 常
识， 设计出 三 进式入 户 格

局，“各功能区衔接自然和
谐，开合讲究，采光充沛，
气场旺盛。挑高层高，超大
阳台，空间吐纳有度。”

当天，臧中培大师不仅精
彩解读风水学奥秘之处，同时
也给予现场客户互动答疑的
机会，为现场观众提供居家生
活中的风水建议和解决方案。
现场还抽取珍贵藏品——— 青
花瓷大奖，所有来访者获得精
致的古瓷茶具一套。

迄今为止，名家讲坛已
经在保利海德公馆成功举办
三期，在泉城楼市形成持续
性的人文事件，获得业内外
一致口碑。摒弃功利性促销
活动，回归高端文化层面探
讨，正是保利山东“文化筑
家” 品 牌 理 念 的 进 一 步 升
华，对“学府豪宅”产品属
性的真实演绎。2012年，随
着保利海德公馆各项文化配
套的逐一落实，社区实景展
示进一步呈现，更多文化活
动的策划实施，洪楼“学府
豪宅”将带给泉城人民全新
的文化体验。

海德公馆名家讲坛第三季开讲

李辉是一个完美主
义者，对任何事物都追
求完美，对房子的苛求
同样不例外。2008年11
月底，位于奥体中心的
海尔绿城全运村首次开
盘，出于对绿城房子的
信任和对奥体片区的看
好，李辉在该小区购买
了一套140多平的百合园
的三室，房子优惠完以
后每平米8000多。

上上海海浦浦东东星星河河湾湾

2012年1月1日晚，
齐鲁·涧桥 2 0 1 2新年酒
会在章丘银座家悦酒店
四 楼 宴 会 厅 举 行 。 齐
鲁·涧桥新老客户数百
名嘉宾齐聚晚会现场，
共同度过了一个难忘的
良宵。

为迎接春节到来，1

月4日至5日，齐鲁·涧桥
在涧桥售楼中心举办了

“新年送祝福”春联派
送，特别邀请名校书法
大师在售楼处现场编写
春联。活动当天，涧桥
业主纷纷踏至售楼处免
费领取春联、福字。

此外，齐鲁·涧桥格
林威治假日广场住宅的
推出、别墅五万抵十五
万等活动，掀起一轮又
一轮置业热销传奇。

齐鲁·涧桥2012新年酒会落幕
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