
2011年底，波及整个济南
的“润华老友记”演唱会掀起
了一场“怀旧风暴”，引起人
们的极大反响和共鸣，也让
润华集团和润华汽车艺术节
的旗号更加深入人心。但外
界不知道的是，这一轰轰烈
烈的车界“大手笔”由一群平
均年龄不到30岁的年轻人筹
划执行，3个月的辛苦筹备，
100多个不眠之夜，艰辛的付
出与甘甜的丰收，让这支队
伍 在 省 城 车 界“ 一 战 成
名”——— 这个备受瞩目的营
销服务团队，便是第十届润
华汽车文化艺术节组委会。

在刚刚揭晓的2011年度
省城车市奥斯卡评选中，“第
十届润华汽车文化艺术节组
委会”从众多参选团队中脱
颖而出，成为当之无愧的“影
响山东·省城车市年度营销
策划团队”。

一支“一战成名”的团队

2011年11月12日，润华“老

友记”演唱会在奥体中心西柳
体育场感恩开唱，将第十届润
华汽车文化艺术节推向最高
潮。活动现场，三万人重温老友
情，缅怀过往岁月。在演唱会现
场,当主持人大喊“润华人在哪
里”时,所有在场的润华员工都
不由自主地举起了双手。“那一
刻，作为一个润华人我很骄
傲”，一位员工回忆起当时这一
幕，依然感觉心潮澎湃。

艺术节的成功举办，也让
第十届汽车文化艺术界组委
会这支“来则能战，战则能胜”
的团队在润华集团内部乃至
整个省城车市“一战成名”。这
是一支临时组建的队伍，润华
汽车总经理刘彤兼任秘书长，
润华广告总经理王维负责带
头执行，润华集团为它赋予一
个特殊的名字———“第十届润
华汽车文化艺术节组委会”。

本届润华汽车艺术节虽
已圆满落幕，但在社会上所
带来的口碑效应却依然流
传。事后，负责活动具体事项

的润华广告总经理王维收到
了来自四面八方的认可和赞
誉，让他深深感受到，即使在
汽车流通服务行业里，也能
给人们带来情感共鸣。

每一步都在领跑行业

润华“老友记”演唱会这一
大手笔策划在省城影响深远，
但其诞生过程却是曲折起伏。
当初摆在刘彤办公桌上的，有
几种不同的方案。按组委会当
初的设想是举办一场答谢晚
会,再邀请一两个知名歌手,以
感谢那些多年来陪伴润华成长
的客户。这个方案在组委会商
议之后，就被否了。原因很简
单，“无法让更多的人分享艺术
节所带来的体验”。方案不断被
提出，然后不断被否决，最终，
以“老友记”演唱会为主线的活
动逐渐浮出水面，并得到集团
领导的一致认可。

第十届润华汽车文化艺
术节的每一步都创新性地走
在行业前列，突出“老友记”、

“朋友情”的主题，以演唱会为
主线，同时润华汽车分布在全
省11个地市的50多个店共同举
办“五十店同庆、感恩大派送”
的活动。在济南推出贯穿11月
的感恩月回馈活动，并在2011

年11月12日举办了以“汽车流
通行业可持续发展与变革”为
主题的车界高峰论坛。另外，
艺术节还组织了SUV超级体

验营、“为爱而行”润华汽车城
市趣味驾车寻宝、“穿越水浒”
自驾游、“汽车运动会”等多种
形式的汽车文化体验活动，让
每一个参与者都成为了汽车
文化的“实践者”和“传播者”。

一段过往承载一个愿景

观众们只看到盛大的舞
台和光鲜的明星，却常常忽
略掉那些在幕后默默付出的

“无名英雄”。整个艺术节期
间，组委会工作人员通宵加
班属于家常便饭，即使在演

唱会结束后，他们也要忙碌
到凌晨三点才回家。“风雨过
后，才会有彩虹”，直到现在，
王维回顾起这段“拼命三郎”
的日子来还略显激动。

如今，这段过往已经成
为这支队伍的永恒记忆。“第
十届润华汽车艺术节组委
会”的名字很少有人再叫起，
王维带着同事们为日常的营
销宣传而忙碌着。在润华人
看来，一个企业只有持续给
消费者带来价值，才有可能
打造百年老店。而对于组委

会而言，只有持续的给集团
创造价值，才有可能打造成
一支百战百胜的队伍。润华
集团在2011年提出了一个新
的理想：重新定义汽车，让用
车生活更美好。而作为集团
一分子的“第十届润华汽车
艺术节组委会”正为这个愿
景贡献着自己的力量。

“幸运的是，在十年的节
点上，我们走了一条前人未
走过的路”，王维微笑着跟笔
者开玩笑说，“下次你或许该
称呼我们是‘第十一届’了。”

历经风雨 始见彩虹
——— 访润华集团·山东省第十届汽车文化艺术节组委会

都市车界·特刊

2012年1月13日 星期五
编辑：韩爽 组版：杨健 E13

““为为爱爱而而行行””润润华华汽汽车车城城市市趣趣味味驾驾车车寻寻宝宝活活动动成成功功将将
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