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成武海辰：亮剑高端牛肉市场
本报记者 李贺

百寿坊：让全国百姓享到正宗羊肉汤
本报记者 李贺

鸿方缘：“老字号”有了新“玩法”
本报记者 田卉

近年来，鸿方缘——— 一
个运用千年传统工艺腌制加
工酱菜的企业，成为菏泽一
张响当当的名片。它提倡营
养健康，引导时尚潮流，它的
系列产品以优良的品质，突
出的社会信誉度，远销国内
二十多个省市，其主打产品
酱大头先后被人民大会堂和
钓鱼台指定为国宴用品，并

荣获中华人民共和国地理标
志保护产品。鸿方缘一个“老
字号”企业加入了多种现代
管理运营因素，在苏、鲁、豫、
皖一带享有盛誉，正焕发着
新的生机。

鸿方缘产品的独特性
无可复制早已成为不争的
事实，所有工序全由手工完
成，日晒夜露，自然天成。在

沿用周代生产工艺，秉承清
代传统风味，结合现代口感
的基础上生产出的一种传
统地方名菜。

年产酱菜16000吨，天
然甜面酱3000吨，位居全国
同行业前列的天然酱菜生
产基地，山东鸿方缘食品有
限公司成为了农业产业化
龙头企业，这样一个“老字

号”企业，因现代管理运营
模式的加入而焕发着新的
生机。

鸿方缘品牌代表的不
仅是一个能延续百年的酱
菜秘方，也是地方饮食文化
的体现，深厚的饮食文化加
上现代的企业管理，形成了
鸿方缘培植品牌的深厚根
基。

有专家预计，2011年我
国高档牛肉需求量将翻番，
牛肉进口量将增加约150%，
国内市场缺口巨大，而鲁西
黄牛以其肉质细嫩、香味浓
厚、大理石花纹明显等特
点，成为高档肉牛的首选，
理应大有所为。

可是现实情况却是这
样，随着农业机械的普及，
以及上世纪七十年代以来

开展的肉牛改良，为曹州
大地的“三大国宝”之一的
鲁西黄牛造成很大冲击，
农户存养量急剧下降。目
前作为鲁西黄牛发源地菏
泽、已经很少能见到纯种
鲁西黄牛，纯种鲁西黄牛
面临着绝种。

看到了鲁西黄牛巨大
的市场潜力和现实中面临
绝种的困境，成武海辰食品

有限公司投资兴建养殖基
地，这一畜牧企业开始做起
了黄牛保种、繁育养殖的工
作，这不仅在为企业持续发
展找出路，也为菏泽保留优
良品种做出努力。

鲁西黄牛就像一块未
被开发的深山美玉，企业养
殖需要多年持续投资才能
看到回报，需要企业投资者
有独到的眼光和坚持下去

的勇气，公司董事长李学全
瞅准了鲁西黄牛的高档养
殖，立志要把鲁西黄牛推向
大城市星级饭店的餐桌，甚
至走出国门与外国高档肉
牛一较高低。

相信在不远的将来，鲁
西黄牛这一陪伴菏泽人千
年的物种一定能亮剑中国
高端肉牛市场，成为菏泽一
张靓丽的名片。

单县羊肉汤是具有200

多年历史的“中华名吃”，在
全国享有很高的声誉，被誉
为“中华第一汤”。但是受地
域限制，一直未能走向全
国。这对菏泽人来说，不能
不是个憾事。

单县百寿坊食品有限
公司以现代高科技对传统
产业进行嫁接改造，经科研

人员一年多时间的苦心研
制，历经无数次的实验，终
于把传统的流体羊肉汤开
发成既保持原有风味，又更
有营养价值的固体羊肉汤，
使这一历史悠久的地方名
吃冲出了地域局限，让全国
各地人民可以随时随地喝
到正宗的单县羊肉汤。

但是近年来由于一系列

原因纯种青山羊越来越少，原
料供应不能满足公司生产需
要，另一方面则是市民生活水
平的不断提高对健康饮食的
要求，追求用青山羊熬制的原
汁原味的羊肉汤。

对此，百寿坊食品有限
公司瞄准市场需求投资5000

万元建设生态园，其中。养
殖青山羊便是重头戏，着力

打造最原汁原味的单县青
山羊羊肉汤产品。

此外，百寿坊与省内外
科研院所和高校进行技术
合作，不断提高产品的质
量，不断增加产品的高新科
技含量，坚持以创新促发
展，在新工艺上下功夫，使
产品质量大幅度提高，企业
发展后劲实足。

城市人家：

用“专”打造

装修专家
本报记者 田卉

城市人家装饰一直专注于
自身的发展，将“专”字精神当
作核心，专心、专业、专注的为
菏泽人民打造健康安居环境。

本着为客户营造“健康家
居，健康生活”的服务宗旨，公
司致力于环保，健康家装，并取
得了丰硕成果，被称为“健康家
居使者”。同时公司不断提升企
业自身管理水平，以一流的设
计和完善的服务，在业内享有
很高的知名度和美誉度，获得

“装修专家”之美称。
城市人家把“质量就是企

业的生命”作为企业生存和发
展的最根本的标准，公司拥有
自己专业固定的施工队伍，所
有工人均经过正规培训及进行
严格技术考核，统一调配，持证
上岗。

专业细化，做好施工，施工
水平是一个装饰公司成长的命
脉，城市人家一直坚持业内部
各个部门做好工作细分，全心
专注聚焦材料，城市人家对家
庭装修所用的材料，都是经过
严格的选择和在过去施工实践
检验后留下的材料品牌；专心
于服务城市人家成立了客户服
务中心，率先推行定期回访制，
把服务落到实处。率先实行设
计师、家装顾问上门服务制，节
省客户的时间和精力。

在服务的标准中，城市人
家装饰追求海
尔模式，即不
维 修 就 是 最
好的服务。同
时 设 立 了 设
立 了 服 务 专
线电话，随时
应答。

生于商业土壤，菏泽企业如同一株苗木，本能般获取阳光与水分，寻求生长与发展。面对所有
企业都必须经历的寻找新增长点的考验，菏泽中小企业展示出多元化的智慧和魄力：在品牌建设
上借力打力，商业模式上推陈出新，在核心技术上左突右冲，使自己的经营风起云涌、遍地开花。他
们就是菏泽的希望，他们就是新品牌、新力量、新希望。

2011年度菏泽企业未来之星
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