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有一句咖啡名言：“我不在家里就在
咖啡厅里，我不在咖啡厅里，就在去咖啡
厅的路上”。喝咖啡已经成为了一种时尚
和休闲方式。2010年，随着两岸咖啡入驻
菏泽，成为菏泽第一家西餐连锁品牌，菏
泽人也有了这样的休闲场所。

美食从来都是文化交流的载体，越
来越多的国人开始对西方的饮食文化
产生了浓厚的兴趣，这份风潮逐渐波及
菏泽。而作为第一家入驻菏泽的西餐连
锁品牌，两岸咖啡给菏泽市民带来的，
除了美食，还有份文化启蒙。

在咖啡文化风靡全球的时候，菏泽
人也有享受这种舒适、随意下的香醇与
美味的需求。两岸咖啡就是看准了市场
空缺，用简洁流畅、清秀典雅的风格为
菏泽市民提供了这样一个平台。

不管是中餐还是西餐，不管是茶还
是咖啡都是一种饮食文化，对于每天习
惯吃中餐的菏泽人来说，淡雅的环境让
顾客多了几分惬意和精致，也给菏泽的
餐饮界吹来一股新风。

饮食是文化的先驱，代表了传播与
交流，尤其是菏泽人们生活水平日益提
高，接受新鲜事物
的能力也越来越
强，对吃越来越讲
究，两岸咖啡决心
全力打造符合菏泽
人自己的西餐口
味，做出纯正西餐，
引领消费新潮。

从一个品牌单一、规模较
小的民营小厂，成长为技术含
量较高、产品品种多样化的市
级高新技术企业，华驰用了6
年时间。6年里，通过加强科技
投入、科学管理、企校联姻，山

东华驰变压器股份有限公司
不断将产品推向高、精、尖。

2011年公司加大科研投
入和科研开发力度，产学研
相结合自主开发并研制成功
35KV级干式变压器，顺利通

过SII系列国家节能变压器
认证，并相继申报了十五项
国家专利，已批复十项。

市场开拓与产品研发同
步进行。2011年华驰公司继
续加大市场开拓力度，逐步

打开了黑龙江、河南、河北、
湖南等12个省电力公司，华
驰产品市场在国内遍地开
花，产品一直供不应求。

定位为高新技术企业的
华驰，坚信唯有创新才能制胜。

华驰变压器：唯有创新才能制胜
本报记者 王保珠

杨湖酒业：做最好的原生态纯粮酒
本报记者 李贺

敢于承诺“在生产的过程
中不添加任何一滴化学香精
香料及酒精”，这就是杨湖酒
业。一个白酒后起之秀，有着
明确的目标，潜心研究，着力
打造企业的核心竞争力，打造
中国最好的原生态纯粮酒。

在市场普遍存在重营销
轻酿造的环境下，杨湖酒业

坚守老传统、只做纯粮酒的
做法以及对芝麻香白酒的潜
心研究与孜孜追求，逐渐受
到了业内的关注。

近几年，杨湖几乎把全
部精力放在了酿造上，董事
长李宪德坚持，酿酒才是酒
企的基础，只有打牢基础才
能谋发展。为此，他四处寻

访，不断地做实验，得到了许
多白酒生产的核心技术，并
逐渐形成了杨湖独特的工
艺。

杨湖酒业坚持手工作
业、纯粮酿造、不添加任何一
滴化学香精香料及酒精，为
保持工艺稳定可控，不扩大
生产规模。在白酒竞争如此

激烈的市场下，杨湖酒业能
耐得住寂寞，以茅台为榜样，
向茅台学习，脚踏实地，坚守
自己的品质。

酒香不怕巷子深，杨湖
潜心研究白酒数年，相信终
会一鸣惊人，凭借着独特的
酿造工艺在中国白酒市场站
立一席之地。

两岸咖啡：

倡导时尚生活
本报记者 姚楠 实习生 袁慧

丰源集团菏泽分公司：抢占人性化服务高地
本报记者 董梦婕

2009年6月，丰源集团菏
泽分公司在菏泽黄河东路一
片荒地上，开始了进军菏泽汽
车行业的梦想。开业至今，一
直以优质的品牌和服务赢得
了社会各界的认可和良好的
口碑，2011年汽车总销量达

3116辆，同比前年增长65%。
公司推行以人为本的企

业管理模式，以标准化规范
化为企业经营宗旨，全心打
造4S模式的汽车营销服务
平台，丰源集团菏泽分公司
的200余名员工全部具备高、

中、初级技术职称，其中管
理、销售、售后服务人员工作
经验丰富，专业性强，均具备
中、高级技术职称。

丰源集团菏泽分公司将
一如既往地保持优质便捷的
服务，以消费者的满意度和

对用户忠诚度最大化为己
任，充分将客户需求诠释于
汽车销售之中，创造经营新
价值，开创人性化知识经济
新起点。并以“诚信、敬业、团
结、务实、开拓进取”的企业
理念，不断开创新的辉煌。

2011年度菏泽企业未来之星
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